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RESUMO

O objetivo geral deste artigo ¢ identificar como as universidades publicas brasileiras tém
contribuido para a democratizagdo da ciéncia através de estratégias comunicativas como
o jornalismo cientifico. Para isso, fizemos a andlise de 109 sites a partir de 25 marcadores.
Desse total, apenas 46 universidades tinham algum espago para a pauta de ciéncias ou canais
especificos de jornalismo cientifico. No entanto, os resultados demonstram uma pratica muito
clara de defesa da ciéncia e a busca por uma maior proximidade com o publico visando a
ampliacdo do acesso a informacéo cientifica e, em tltima instancia, ao exercicio da cidadania.

PALABRAS CLAVE: DEMOCRATIZAGCAO DA CIENCIA; ACESSO AO
CONHECIMENTO; JORNALISMO CIENTIFICO; UNIVERSIDADES PUBLICAS
BRASILEIRAS.

ABSTRACT

The general aim of this article is to identify how Brazilian public universities have contributed to
the democratization of science through communication strategies such as science journalism.
To do this, we analysed 109 websites using 25 markers. Of this total, only 46 universities had
any space for science topics or specific science journalism channels. However, the results
clearly demonstrate a commitment to defending science and fostering closer engagement with
the public, aiming to increase access to scientific information and, ultimately, to strengthen
citizenship.

KEY WORDS: DEMOCRATIZATION OF SCIENCE; ACCESS TO KNOWLEDGE;
SCIENCE JOURNALISM; BRAZILIAN PUBLIC UNIVERSITIES.

RESUMEN

El objetivo general de este articulo es identificar como las universidades publicas brasilefias han
contribuido a la democratizacion de la ciencia a través de estrategias de comunicacién como el
periodismo cientifico. Para ello, analizamos 109 sitios web utilizando 25 marcadores. De este
total, s6lo 46 universidades tenian algiin espacio para temas cientificos o canales especificos de
periodismo cientifico. Sin embargo, los resultados muestran una practica muy clara de defensa
de la ciencia y la bisqueda de una mayor proximidad al publico para aumentar el acceso a la
informacion cientifica y, en definitiva, el ejercicio de la ciudadania.

PALAVRAS-CHAVE: DEMOCRATIZACION DE LA CIENCIA; ACCESO AL
CONOCIMIENTO; PERIODISMO CIENTIFICO; UNIVERSIDADES PUBLICAS
BRASILENAS.
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1 INTRODUCAO
urante o periodo de emergéncia sanitaria
da COVID-19 ocorreu uma ampliagido
da propagagiao de desinformagdes cientificas,
questdao que ja vinha sendo alvo de aten¢ao e
preocupacio por parte da comunidade cientifica.

No Brasil, sob a tutela de um grupo politico
apoiado pelo presidente da republica Jair
Bolsonaro (2019-2022), ocorreram a proliferagdo
de desinformagdes sobre o aquecimento global,
supostos maleficios das vacinas, defesa de
medicamentos ineficazes para o tratamento do
coronavirus, criticas a ciéncia, ao jornalismo e
as universidades, além de diversos cortes e/ou
reducdo de investimentos nas areas de educagio,
ciéncia e pesquisa.

Na questio ambiental, de acordo com
reportagem publicada no jornal Folha de S.Paulo
(2021), tivemos um recorde de desmatamento
na Amazonia e no nimero de queimadas. De
2018 para 2019 houve um aumento de 34% (com
10.129 km?) de desmatamento na Amazdnia e de
2019 para 2020 foram desmatados 11.088 km®.

Outros numeros foram a reducao de 87% da
verba do Ministério da Ciéncia e Tecnologia
(MCT) que fez com que o or¢amento da Pasta
cientifica caisse de R$ 690 milhdes para apenas
R$ 89 milhdes em outubro de 2021 e a redugéo de
mais de R$ 1,7 bilhdo do Ministério da Educacio
(MEC), sendo R$ 244 milhdes das universidades
federais, em novembro de 2022. (Folha de
S.Paulo, 2022)

Ao mesmo tempo também ocorreram duas
situagdes no pais: 1) cientistas, pesquisadores,
instituicoes de pesquisa e universidades
enxergaram a necessidade de fazer e/ou ampliar
o dialogo com a sociedade, seja através de seus
canais institucionais oficiais (sites ou redes
sociais),sejanaprodugdodeprodutosjornalisticos
especializados; 2) revalorizagdo significativa do
jornalismo, em especial do jornalismo cientifico,

\

a medida que parte da sociedade, ao buscar

informagdes cientificas confidveis, verificaveis e
fundamentadas em evidéncias, passou a recorrer
com maior frequéncia a esse tipo de produgido
jornalistica. Tal movimento ocorreu tanto nos
conteudos veiculados pela midia tradicional
quanto aqueles produzidos por universidades e
institui¢cdes de pesquisa.

Além disso, a pesquisa Confianca na ciéncia
no Brasil em tempos de pandemia', realizada
em 2022, pelo Instituto Nacional de Ciéncia
e Tecnologia em Comunicagdo Publica da
Ciéncia e da Tecnologia (INCT-CPCT)
identificou que médicos (60,1%), cientistas,
especialmente aqueles ligados as universidades
e instituigdes publicas (47,3%, dos quais
30,6% cientistas de universidades ou institutos
publicos de pesquisa e 16,7%, cientistas que
trabalham em empresas) e jornalistas (36,4%)
eram fontes confidveis de informacao.

Esse artigo busca identificar se as universidades
publicas brasileiras, por intermédio da prética
de jornalismo cientifico, tém feito a divulgagdo
da ciéncia, mesmo em periodo de crise e, para
isso, parte de dois questionamentos: 1) As
universidades publicas brasileiras mantém algum
canal de comunicac¢do de jornalismo cientifico?;
(2) Se sim, quais sdos suas caracteristicas?

Esta reflexdo situa-se na intersec¢do entre
diferentes é4reas do conhecimento, como
o jornalismo, a ciéncia e a universidade,
configurando-se como um objeto de fronteira
por compartilhar e integrar saberes oriundos de
distintos campos. Morin (2000, p.34) defende
que a constru¢do do conhecimento se da pela
invocacdo de saberes de diversas naturezas,
de diversos campos do conhecimento. “[...] O
conhecimento do todo necessita do conhecimento

1 A pesquisa ouviu 2.069 pessoas com 16 anos ou mais, distribui-
das entre diferentes municipios brasileiros e contou com apoio do
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico
(CNPq) e da Fundagao Carlos Chagas Filho de Amparo & Pesquisa
do Estado do Rio de Janeiro (Faperj).
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das partes. [...]>

Lopes (2018), por sua vez, afirma que toda
pesquisa esta submetida a condi¢des sbcio-
histéricas de produgdo, o que significa estar
inserida em um contexto social, historico,
politico, entre outros.

Como base tedrica, partimos dos conceitos de
divulgacao cientifica (Bueno, 2009 e 2010; Rocha,
Massarani e Pedersoli, 2017; Mora y Mora, 2003;
Germano e Kulesza, 2007; Reynoso, 2012) e
jornalismo cientifico (Bueno, 2009 e 2022).

A hipoétese levantada é que as universidades
reconhecem a necessidade de fazer a divulgacao
da ciéncia e, para isso, tém optado por utilizar
estratégias comunicativas com a pratica do

jornalismo cientifico.

2. PERCURSO METODOLOGICO

Trata-se de uma pesquisa de abordagem
qualitativa (Alves-Mazzoti, 2001; Martino, 2018),
que além do levantamento bibliografico, fez a
captura de dados (busca pela pauta de ciéncias)
na home das universidades e/ou nos seus veiculos
de comunicagio.

Para a identificagio das universidades
publicas (federais e estaduais) acessamos os
dados do Censo da Educagdo Superior 20207
divulgados pelo Instituto Nacional de Estudos
e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep)
e pelo Ministério da Educagio (MEC), que
apresentou em seu relatério um total de 2.608
instituigdes académicas, sendo 2.306 privadas
e 302 publicas. As institui¢cdes sdo classificadas
administrativamente como faculdades (2.076),
centros universitarios (294), universidades (198)
e Institutos Federais de Educac¢io e Centros
Federais de Educagao Tecnologica (40).

Com base nessas informagdes, optou-se por

2 As informagoes foram publicadas primeiramente em fevereiro de
2020 e traziam menos institui¢cdes: 2.457. No entanto, os dados foram

atualizados em outubro de 2022 com 151 instituigdes a mais.

pesquisar e tabular somente as instituicdes publicas
que utilizam a nomenclatura universidade e que
sdo estaduais ou federais, ou seja, descartamos as
universidades publicas municipais.

O levantamento das universidades federais
seguiu a lista de institui¢oes disponiveis na
pagina da Associacdo Nacional dos Dirigentes
das Instituigdes Federais de Ensino Superior
(Andifes). J4 o inventdrio das universidades
estaduais ocorreu nos sites do Cadastro Nacional
de Cursos e Instituicbes de Educa¢do Superior
(e-MEC) e Educabras.

O passo a passo consistiu em examinar os sites
(Andifes, e-MEC e Educabas), verificar os nomes
das instituicdes, anotar o endereco eletronico
de cada uma delas, acessar pagina por pagina e
identificar como autodeclaravam as informagdes,
principalmente as relacionadas a produgao de
jornalismo cientifico. Em ambos os casos criamos
25 marcadores’ (uma espécie de cddigo) para
orientar essa busca e, em seguida, categorias para
determinar o que seria considerado ou ndo paraa
investigagao cientifica (Sampaio; Lycariao, 2021).

Os marcadores foram: (1) Nome da institui¢do;
(2) Sigla da institui¢ao; (3) Data da fundagédo da
instituicdo; (4) Regido em que se localiza; (5)
Estado; (6) Se tem site; (7) Link/endereco; (8)
Caracteristicas gerais dosite; (9) Se separa noticias
de carater institucional das de cardter cientifico
na home; (10) Indicagdo do Departamento/Setor
de Comunicac¢io; (11) Nomenclatura do setor
de Comunica¢io; (12) Responséavel pelo setor
de Comunica¢ido; (13) Contatos do Setor de
Comunicagio; (14) Descri¢ao do Departamento/
Setor de Comunicagdo; (15) Se produz jornal
universitario; (16) Se ha produgao de jornalismo

cientifico; (17) Quais caracteristicas da produgéo

3 Os resultados preliminares desse levantamento foram apresentados
no DTI 12 - Estudos de Jornalismo do XVIII Congresso IBERCOM,
XII Encuentro Nacional ABOIC, Facultad de Ciencias Sociales y
Humanidades, Licenciatura de Comunicacion Social - Universidad
NUR, Santa Cruz de la Sierra, de 26 a 28 de outubro de 2023.
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de jornalismo cientifico; (18) Ha um espago
proprio para a produgio de jornalismo cientifico;
(19) Link(s) desse(s) espaco(s) para o jornalismo
cientifico; (20) Quais sdo os produtos de
jornalismo cientifico; (21) Quais as caracteristicas
desses produtos; (22) Se ha redes sociais; (23)
Endereco das redes sociais; (24) Se ha curso de
jornalismo; (25) Observagoes gerais.

As tabulacées das universidades federais e
estaduais, de acordo com as categorizagdes
pré-estabelecidas, ocorreram entre os meses de
agosto e novembro de 2022, um ano bastante
agitado para os brasileiros devido a realizagao
da elei¢do presidencial e da Copa do Mundo.
E importante lembrar que nesse periodo, nos
sites de diversas universidades, havia um banner
informativo sobre a lei eleitoral n°® 9.504/97
que estabelece “que sé os servicos essenciais a
comunidade académica seriam publicados’, o
que acabou interferindo na produgdo/publicagdo
de contetidos jornalisticos nessas instituicoes.

Ao todo, identificamos os dados de 109
universidades, sendo 69 universidades federais e
40 estaduais* distribuidas geograficamente: Norte
(16); Nordeste (35); Centro-Oeste (11); Sudeste
(27) e Sul (20). Com essas informacdes em maos,
foi possivel compreender se havia e como estava
organizado o departamento de comunicagao e

quais veiculos eram produzidos.

3. DIVERSAS NOMENCLATURAS, MAS
UM SO PROPOSITO
Comunicagao

cientifica, disseminac¢ao

4 Historicamente a cria¢do das universidades brasileiras estiveram
concentradas nas maos do governo federal que tinha mais recursos e,
somente, na segunda metade do século XX ¢é que os estados comega-
ram a criar suas instituiges de ensino superior. No entanto, a partir
de 2007 com o Programa de Apoio a Planos de Reestruturagao e Ex-
pansdo das Universidades Federais (REUNI), o governo federal na
busca por ampliar o acesso ao ensino superior publico, acabou crian-
do mais institui¢des federais, principalmente no interior do Brasil.

Assim, temos no pais mais universidades federais do que estaduais.

cientifica, cultura cientifica, alfabetiza¢do
cientifica, popularizacao da ciéncia, vulgarizagao
da ciéncia, divulgagdo cientifica, jornalismo
cientifico, entre outros, sdo termos afins, mas com
significados praticos bem diferentes a depender
da regido e dos autores.

Em 2017, a titulo de exemplo, as pesquisadoras
Mariana Rocha, Luisa Massarani e Constanza
Pedersoli, no artigo “La divulgacion de la ciencia
en América Latina: términos, definiciones y
campo académico” — sem pretensdes de criar
uma defini¢do ou limita¢do - fazem uma andlise
em 609 artigos académicos de como os termos
(divulgacao cientifica, jornalismo cientifico,
comunica¢do cientifica, popularizagio da
ciéncia, entre outros) sdo utilizados na América
Latina. Elas partem de conceitos propostos
pelos(as) autores(as) latino-americanos Carmen
Sachez Mora y Ana Maria Sanchez Mora (2003),
Marcelo Germano e Wojciech Kulesza (2007) e
Elaine Reynoso (2012) que reconhecem “nio
existir consenso sobre o que cada um dos termos
significa” e mostram que em um mesmo trabalho
(artigo ou pesquisa) podemos encontrar mais de
um significado e, muitas vezes, descrito como
sindnimo de outro conceito.

Durante a realizacido dessa pesquisa
identificamos a mesma situacio. Cada
universidade nomeia suas praticas
comunicacionais de  diferentes  formas:
divulgacao cientifica, comunicagdo, divulgacao,
pesquisa, imprensa, jornalismo, jornalismo
cientifico, entre outros. Mesmo com essa
variedade de nomenclaturas, consideramos o que
se configurava — na pratica - como jornalismo
cientifico com as caracteristicas pertinentes a
atividade jornalistica.

Especificamente sobre os artigos produzidos
no Brasil, Rocha, Massarani e Pedersoli (2017)
mencionam que no comec¢o dos anos 1980 era
comum encontrarmos o termo comunica¢do

da ciéncia, depois, no final dos anos 1980 e na
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década de 1990, como resultado da criacio da
Rede de Populariza¢ao da Ciéncia e Tecnologia
na América Latina e Caribe (RedPOP), passam
a ser mais comum os termos popularizagio da
ciéncia e divulgagdo cientifica. Ja na penultima
década (2000 e 2010), divulgagao cientifica passa
a ser o termo mais utilizado.

Bueno (2009, 2010) define a divulgagdo
cientifica como o conjunto de recursos, técnicas,
processos e produtos — tais como filmes,
espetdculos teatrais, historias em quadrinhos,
performances artisticas, exposicdes em museus
e centros de ciéncias, mostras, feiras e produtos
jornalisticos (radio, televisdo, jornais, revistas
e sites) — utilizados para veicular informacdes
cientificas a publicos nio especializados. Além
disso, o autor destaca que a divulgagdo cientifica
desempenha uma fun¢io essencial na sociedade:
contribuir para a democratiza¢do e a ampliagdo
do acesso ao conhecimento cientifico.

E o jornalismo cientifico? Para Bueno (2009,
2022), o jornalismo cientifico é um dos bragos
da divulgagdo cientifica, mas que obedece ao
sistema de producao jornalistica (pauta, fontes,

periodicidade, entre outros).

[...] O Jornalismo Cientifico cumpre uma
série definida de objetivos e fungoes, que
podem ser resumidos em: a) veicular fatos e
informacgoes de cardter cientifico e tecnolégico
que permitem ao cidaddo comum estar em dia
com o que acontece no universo da CeTerl
e b) propiciar o debate sobre o impacto da
ciéncia, da tecnologia e da inovagio no
mundo do trabalho, na economia, na cultura,
na sociedade e no quotidiano das pessoas.
(Bueno, 2022, p.34)

No jornalismo cientifico, alguns principios
fundamentais do jornalismo convencional
devem ser observados, tais como novidade,

proximidade, relevincia e universalidade, entre

outros. Além disso, é necessario percorrer de
forma adequada as diversas etapas do processo
de produgao jornalistica, que compreendem,

essencialmente:

[...] a escolha da pauta ou assunto, a captagdo
das informagoes (que inclui a sele¢do e o acesso
as fontes), a elaboragio do texto ou discurso
(noticia, reportagem, editorial, coluna) e a
edicdo final (que define o formato final da
matéria jornalistica, com a inclusdo de recursos
que potencializam o acesso da audiéncia,
como os titulos ou chamadas, as imagens, os
links para leituras complementares). (Bueno,
2022, p.35)

Espera-se do divulgador cientifico, seja
jornalista ou ndo, propagar (tornar publico)
o conhecimento produzido nos laboratérios,
institutos de pesquisa, universidades, etc. Isso
ocorre porque, em sua origem, havia a ideia de
adaptar o discurso fechado e técnico do mundo
dos cientistas (emissor) e traduzi-lo em algo mais
simples para o receptor (publico) ndo técnico, o
néo cientista (popularmente denominado leigo).

E aqui que consta a grande diferenca. O
jornalismo cientifico também faz a divulgacéo da
ciéncia, mas por ser jornalismo — acima de tudo
- necessita seguir os fundamentos que norteiam
a prética. Espera-se do jornalismo cientifico uma
postura critica sobre o processo de produgio e
divulgacdo da ciéncia para evitar a propagagdo
de informagdes desencontradas e/ou de ingénuas
de que a ciéncia é mégica e resolve tudo em um
estalar de dedos.

Nesse sentido, o jornalista que trabalha dentro
da universidade estd mais proximo do processo
de produgao da pesquisa, portanto, compreende
melhor o tempo da ciéncia. Assim, acreditamos
que o jornalismo cientifico, como uma das
praticas da divulgagéo cientifica, produzido pelas

(e nas) universidades pode ajudar, e muito, a
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sociedade na prote¢do contra a desinformacio e

no acesso a informagéo cientifica de qualidade.

4. APRESENTACAO DOS RESULTADOS
E ALGUMAS REFLEXOES

Todas as universidades tém um site com
informagdes sobre a historia da instituicdo,
departamentos, graduacdo, pods-graduacio,
projetos de extensdo, servicos e noticias, entre
outros. Mas apesar de indicarem a existéncia de
um setor ligado ou responsavel pela comunicacio,
nas figuras de um assessor de imprensa,
assessor de comunicagdo, superintendente ou
coordenador de comunicacdo, nem sempre
a informagdo aparecia de forma clara sendo
necessario navegar pela home e clicar em varias
abas ou links para identificar adequadamente o
setor e/ou 0s responsaveis.

A introdugdo de um setor especializado de
comunicagdo na estrutura organizacional da
universidade n3ao é uma tarefa trivial, como
ja observava, nos anos 1990, a professora e
pesquisadora Margarida Maria Krohling Kunsch.
Em sua obra Universidade e comunicagido na
edificagio da sociedade (1992), a autora ja
defendia que a universidade, enquanto centro
sistematizado de produgido de conhecimento,
deve possuir um: “sistema planejado de
comunicagao para difundir de forma eficiente e
eficaz a sua produgio cientifica e, com isso, abrir
as suas portas a todos os segmentos da sociedade
civil” (Kunsch, 1992, pp.9-10).

Das 109 instituicdes, somente cinco (quatro
estaduais e uma federal) ndo indicavam
essa informagdo, mas de maneira geral,
as nomenclaturas encontradas para a darea
foram: Assessoria de Imprensa, Assessoria de
Comunica¢ido Social, Comunica¢io, Assessoria
Especial da Reitoria, Assessoria de Comunica¢ao
Institucional, Coordenadoria de Comunicagio,
Superintendéncia de Comunicagdo, Diretoria

de  Comunica¢do, Superintendéncia de

Comunicagéo e Eventos, Imprensa, Coordenagio
de Comunicag¢io Institucional, Sala de Imprensa,
Secretaria de Comunica¢do, Coordenadoria de
Comunicagdo Social, Agéncia de Comunicagdo
Social e Cientifica, entre outros.

Quanto as noticias dispostas na home, em
95 universidades (58 federais e 37 estaduais),
ha destaque major para as informacgoes
institucionais em relacdo as cientificas. No
entanto, identificamos 46 institui¢des (36 federais
e 10 estaduais) com a produgdo de jornalismo
cientifico, sendo: Norte (trés federais e uma
estadual); Nordeste (sete federais

e trés estaduais); Centro-Oeste (quatro federais
e uma estadual); Sudeste (14 federais e quatro
estaduais) e Sul (8 federais e uma estadual).

A produg¢ao de jornalismo cientifico manifesta-
se predominantemente por meio de sites’,
seguidos por revistas e podcasts, conforme
evidenciam os dados: sites (42), revistas e
podcasts (nove cada), jornais (sete), radio e video
(seis cada), boletins (dois) e blogs e informativos
(um cada) ®. Entretanto, observa-se que, ao nivel
regional, a utilizacdo dos diferentes produtos
e canais varia: no Norte, destaca-se o jornal;
no Nordeste, a revista, o video e o podcast; no
Centro-Oeste, a revista; no Sudeste, o podcast, o
radio e o jornal; e, no Sul, o jornal.

Em relagio as redes sociais todas tinham
contas oficiais: Facebook (104), Instagram (100),
YouTube (91), Twitter” (89), Flickr (18), LinkedIn
(16), Telegram (seis) e Outros (TikTok, WhatsApp,
Spotify, Medium, SoundCloud - um cada).

5 Do mesmo modo que as grandes reda¢des jornalisticas migraram
para o online, as reda¢des das universidades também. Antes, o que
era publicado apenas no meio impresso, hoje ¢ disponibilizado tam-
bém em audio e video, mesmo que a pauta seja pensada prioritaria-
mente para o formato de texto.

6 Mesmo que algumas universidades ainda produzam jornal, revista,
boletim, esses sdo disponibilizados em PDF nos sites e, em muitos
casos, em edigdo especial. Destaca-se também a produgdo em dudio,
seja como radio ou podcast.

7 Em julho de 2023 a rede social passou a se chamar X.
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Antes de realizar uma

sistematizada da produgdo de jornalismo

investigacao

cientifico, foi verificada a oferta de cursos de
jornalismo nas institui¢oes pesquisadas. Essa
verificagdo justifica-se pela hipdtese de que
instituicdes que oferecem o curso de jornalismo
podem contar com programas de estagio interno,

estabelecendo parcerias com o departamento

de comunicacio e, entre suas acoes, realizando
a cobertura de pautas cientificas. Das 109
instituicdes analisadas, 50 ofereciam o curso
de jornalismo (38 federais e 12 estaduais),
quatro ofertavam cursos sob a nomenclatura
Comunicagdo (duas em cada categoria) e 57 nao

possuiam nenhum curso nessa area.

Quadro 1 - Sistematiza¢io dos resultados

Quais sio os
Pro dutos/Canais
(geral)

Como ¢ distribuiciio dos
produtosicanais (por regido)

Redes Sociais
(distribuicio} - total

T Apresenta o Home Produz .
Distribuicio - R Das que produzem, como €
<fica (total Setorde | (apresemtacio das| Jomalismo distribuici
geogrifica (fotal) Comunicagio noticias) Cientifico a dufribuieao
Norte (trés federais e uma
Sim (104 estadual);
Federais (69) e & fd( ) Institucionais (95) Sim (46)  |Nordeste (sete federais e trés
Estaduais (40}, sendo: % et:;als.e 58 federais e 37 | 36 federais e 10 estaduais),

Norte {16}, Nordeste Mi(ezs ( uaJ; estaduais estaduais Cenfro-Oeste (quatro
(35), Centro-Oeste f ima(l) Clentificas {14} Nio (63} federais e uma estadualy,
(11}, Sudeste (27); Sul e eter & 11 federas e trés |33 federais e 30 | Sudeste (14 federais e quatro
(20 qtu?i o estaduais estaduals estaduais),
estadues Sul (8 federais e uma

estadual)

Site (42}, Revista e
Podeast (novey, Jornal
(sete}, Radio e Video
(seis}; Boletim (dois) e
Blogo ¢ Informativo
{um cada)

Fonte: elaborada pela autora.

Norte: Site (quatro}, Jornal (um)
Nardeste: Site (nove), Revista e
Video (trés}, Podeast {dois);
Radio e Beletim {um cada)
Centro-Qeste: Site (quatro);
Revista (dois), Boletim (um})
Sudeste: Site (17); Podeast
{seisy, Radio (cincoy; Jornal
(quatro}; Revista e Video (trés);
Blog e Informativo (um cada)
Sul: Site (oito}, Jornal (dois),
Podcast e Revista {um cada}

Facebook (104),
Instagram (100,
YouTube (91},
Twitter (39}, Flicks
{18}, LinkedIn (16},
Telegram (seis),
QOutros (um cada)

Descrigao: O quadro traz a distribui¢do geografica e os nimeros das categorias utilizadas para compreender o processo de comunicagao.

Uma andlise superficial dos dados poderia
sugerir que a regido com maior nimero de
instituicoes (Nordeste — 35) seria também a
mais beneficiada por investimentos, enquanto a
regido com menor numero (Centro-Oeste - 11)
receberia e produziria menos. No entanto, tal
suposicdo ndo corresponde aos fatos.

O Brasil apresenta caracteristicas continentais,
com uma extensdo territorial de 8.514.767
km? o que resulta em grande diversidade de
paisagens, climas, topografia, cultura, economia
e desenvolvimento. Cada institui¢do, portanto,
esta inserida em um contexto geografico, social,
cultural, politico e econémico especifico, o que
influencia diretamente suas acdes. As situadas
em estados com maior arrecada¢do de impostos
tendem a receber mais recursos, especialmente

quando se trata de universidades estaduais, como

é o caso da Universidade de Sao Paulo (USP), da
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp)
e da Universidade Estadual Paulista (Unesp),
localizadas no estado de Sao Paulo, regido
Sudeste, considerada a mais rica do pais.

Sem entrevistas e/ou visitas de campo com
os profissionais dessas instituicdes, é dificil
determinar quanto é efetivamente aplicado em
comunica¢do, especialmente em jornalismo
cientifico, ou compreender os critérios para a
escolha de determinados formatos. Contudo,
¢ inegavel que a presenga no ambiente digital,
especialmente por meio dos sites, amplia o
alcance das ag¢bes comunicacionais e reduz
custos associados a produ¢do impressa, como
revistas e jornais.

Pelo limite de paginas, nao ¢ possivel descrever
detalhadamente todas as iniciativas de jornalismo
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cientifico nas 46 universidades brasileiras.
No entanto, apresentamos brevemente cinco
exemplos representativos de diferentes regioes
do pais.

No Norte, o jornal Beira do Rio, da Universidade
Federal do Par4, estd em circula¢io desde os anos
1980. Além de divulgar pesquisas académicas,
o veiculo aborda temas de relevancia social
e regional. Durante a pandemia, passou a
publicar edigdes trimestrais, disponibilizadas
em PDF no site da universidade, com contetidos
complementares exclusivos para o formato digital.

No Nordeste, o UFS Ciéncia, da Universidade
Federal de Sergipe, consiste em uma
secdo destacada no portal institucional da
universidade. A iniciativa produz conteudos
em texto, reportagens em video e audio, que
sdo veiculados tanto na Radio UFS quanto no
YouTube, ampliando o alcance da sua produgao.

No Centro-Oeste, a Revista Darcy, da
Universidade de Brasilia, ¢ uma publicagdo
semestral de jornalismo cientifico e cultural
Embora nio possua edigdo impressa regular, os
PDFs das edigbes sdao disponibilizados online.
Além disso, os contetdos digitais (textos e
imagens) sdo adaptados para a pagina da revista
na internet. A revista também ¢ utilizada no
projeto de extensao Darcy nas Escolas, destinado
a estudantes do ensino médio em escolas publicas
do Distrito Federal.

No Sudeste, o Jornal da USP, da Universidade
de Sdo Paulo, constitui um dos principais
veiculos com a cobertura sistematizada da pauta
de ciéncias na regdo. Sua pagina ¢ atualizada
diariamente e apresenta contetdos informativos
(noticias e reportagens) e opinativos (colunas e
artigos) em multiplos formatos, incluindo texto,
audio, video, infograficos e podcasts, como
Ciéncia USP e Novos Cientistas. O veiculo
também veicula contetdos em parceria com a
Radio USP, ampliando o acesso a ciéncia para

diferentes publicos.

No Sul, a Universidade Federal de Santa
Catarina mantém um site especifico dedicado ao
jornalismo cientifico, com reportagens especiais
em texto e um repositério para conteudos
periddicos, incluindo podcasts, videos e edi¢oes
da revista UFSC Ciéncia, facilitando o acesso
a produgdes cientificas para a comunidade

académica e a sociedade em geral.

5. CONSIDERACOES

Ao reconhecer que a missdo central da
universidade publica ¢é tornar acessivel o
conhecimento que produz, observa-se que,
mesmo em um contexto histérico marcado
por pandemia, cortes de verbas, campanhas de
desinformagcéo e ataques de determinados grupos
da sociedade civil e politica, as universidades
retomaram seu papel como centros de referéncia
em informagéo cientifica, ampliando ou criando
formas de comunicag¢do com a sociedade.

No Brasil, existem diferentes realidades quanto a
infraestrutura comunicacional das universidades
publicas, refletindo desigualdades regionais e
institucionais. Algumas ndo atribuem prioridade
a divulgacdo cientifica, enquanto outras atuam
em duas frentes: (1) como mediadoras entre
veiculos de comunica¢do e fontes internas, e
(2) como produtoras de conteudo informativo
publicado em canais oficiais. Regides com menor
financiamento e menor numero de servidores
tendem a ter menos veiculos de jornalismo
cientifico, evidenciando desigualdades estruturais
que influenciam formatos, periodicidade e
alcance das publicacdes.

Segundo Bucci (2021), mesmo que um produto
jornalistico produzido na universidade leve em
consideragdo aimagem institucional, ele é, antes de
tudo, jornalismo dentro da légica da comunica¢io
publica. O pesquisador destaca que o jornalismo
cientifico deve ser prioritario nessa interface entre
universidade e sociedade, sendo pautado pela

apuragdo objetiva, busca por fontes confidveis e
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independéncia em relagao a interesses comerciais.

Embora menos de 50% das universidades
pratiquem jornalismo cientifico, 0
numero de iniciativas existentes merece
destaque, considerando o contexto de
desmonte e desprestigio dessas institui¢des.
Independentemente do formato adotado — site,
video, podcast, jornal ou revista —, observa-se
esforco em manter uma periodicidade regular
(diaria, semanal ou quinzenal), mesmo diante
de limitacbes de equipe, infraestrutura e
recursos tecnoldgicos.

No que se refere ao conteudo, as universidades
publicam predominantemente noticias,
reportagens e artigos, mas a inclusao de formatos
como cronicas, perfis e entrevistas podem trazer
maior dinamismo e aproximac¢ao com diferentes
publicos. Quanto ao contetido, hd um espago

maior para as pautas de saide e meio ambiente,
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