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RESUMO

Este artigo investiga como as revistas cientificas brasileiras de Comunicagao utilizam as plataformas
de midias sociais digitais para divulgacdo cientifica. Busca-se analisar, quantitativamente, a
presenca digital de 27 revistas e sugerir boas praticas dessa divulgagdo no ambiente digital. A partir
do estudo qualitativo de quatro revistas, indicou-se que as estratégias de ocupacio dos periddicos
sdo limitadas. Os resultados apontam como sugestdes: abordagens humanizadas, com produgio de
contetdo audiovisual, tendo em vista a influéncia das imagens nas plataformas.

PALAVRAS-CHAVE: COMUNICACAO; DIVULGAGAO CIENTIFICA; REVISTAS
CIENTIFICAS; MIDIAS SOCIAIS.

ABSTRACT

This article investigates how Brazilian scientific communication journals use digital social
media platforms to disseminate science. The aim is to quantitatively analyze the digital presence
of 27 journals and suggest good practices for dissemination in the digital environment. From
the qualitative study of four journals, it was indicated that the occupation strategies of the
journals are limited. The results point to the following suggestions: humanized approaches,
with the production of audiovisual content, in view of the influence of images on platforms.

KEY WORDS: COMMUNICATION; SCIENTIFIC DISSEMINATION; SCIENTIFIC
JOURNALS; SOCIAL MEDIA.

RESUMEN

Este articulo investiga como las revistas brasilefias de comunicacion cientifica utilizan
las plataformas digitales de redes sociales para divulgar la ciencia. El objetivo es analizar
cuantitativamente la presencia digital de 27 revistas y sugerir buenas practicas de divulgacion
en el entorno digital. A partir del estudio cualitativo de cuatro revistas, se indicé que las
estrategias de ocupacion de las revistas son limitadas. Los resultados apuntan a las siguientes
propuestas: enfoques humanizados, produccion de contenidos audiovisuales, tener en cuenta
la influencia de las imagenes en las plataformas.

PALABRAS CLAVE: COMUNICACION; DIVULGACION CIENTIFICA; REVISTAS
CIENTIFICAS; REDES SOCIALES.
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1. Apresentacao

ste estudo dedica atengdo as estratégias

de visibilidade dos periddicos brasileiros
em Comunicagio no ambiente digital,
nomeadamente as midias sociais, com objetivo de
investigar a interface entre a divulga¢ao cientifica
e a producdo de conhecimento. A literatura
limitada sobre as estratégias de divulgacdo
cientifica desses periddicos no ambiente digital
reitera a distancia de instituicdes e pesquisadores
desses canais para compartilhar informacdes
cientificas com os cidaddos (Bueno, 2010).

Entende-se a divulgacdo cientifica como uma
forma de conhecimento produzida e mediada
por uma cultura cientifica imersa nos processos
socioculturais e histdricos, conforme Lima e
Giordan (2021). Desta maneira, o divulgador
cientifico ndo é um tradutor e transmissor
do conhecimento cientifico para um publico
que ndo sabe e ndo entende nada de ciéncia
(Castelfranchi, 2008). Neste estudo, considera-
se esse profissional como um dos atores da
mediacdo da cultura cientifica entre publicos
diversos (especializados e ndo especializados).
Os processos de divulgagdo cientifica, no Brasil,
estdo circunscritos em um ecossistema midiatico
controlado por plataformas digitais, nas quais as
midias sociais tém um papel central na sociedade
contemporanea (Boyd, 2015; d’Andréa, 2020).
Van Dijck, Poell, & Wall, cunharam, em 2018,
o termo sociedade de plataforma para descrever
esse cenario tecnologico e politico do capitalismo.
Ele se espalha efetivamente por regides do Norte
ao Sul global.

Barata et al. (2018) delimitam a década de 1980
comoummarco parasistematizacdodadivulgagdo
cientifica no pais, periodo a partir do qual
profissionais de veiculos massivos, divulgadores
de ciéncia e cientistas estabelecessem um dialogo
e uma relacdo de respeito. Ao longo das décadas
essa aproximagao ocorreu por meio da educacao,

com treinamentos e cursos para jornalistas,

cidaddos e cientistas em programas de Pds-
Graduacio e atividades de extensdo. Iniciativas
governamentais estimularam a divulgagdo
cientifica nas Conferéncias Nacionais de
Ciéncia e Tecnologia e fomentaram apoio aos
programas de divulgacio cientifica em escolas,
museus e meios de comunica¢io. Entre 2016 e
2022 ocorreu uma escassez nos investimentos
na area com a gestao de governos de orientagao
politica conservadora e de extrema-direita.
Vogt et al. (2018) e Righetti (2018) reiteram
que ha espaco limitado para ciéncia no cenario
midiatico brasileiro.

Massarani et al.  (2023) apresentaram
um panorama da produc¢do académica em
divulgagao cientifica na América Latina entre
1985 e 2020. O estudo mostrou que os temas
recorrentes nas pesquisas se concentram na
relacdo entre a midia tradicional e a ciéncia,
sendo que os principais focos estio na atuagdo
do jornalismo de ciéncia nos impressos e na
internet. Em relacao aos meios digitais, a atencéo
esta voltada aos websites, Facebook e YouTube,
com pouca atengdo ao X (antigo Twitter),
Instagram, WhatsApp e LinkedIn. Os autores
destacam a importincia das midias sociais como
espaco de mediagdo da ciéncia, incluindo tanto
os beneficios quanto os desafios que isso implica,
pois evidencia a importincia de se estudar
“as dindmicas de circulacio das informacgdes
cientificas, pseudocientificas ou anticientifica”
(Massarani et al., 2023, p. 16).

Moura (2018) considera as midias digitais
fundamentais para disseminacéo de conceitos, de
informagoes e formatos. Escobar (2018) aponta
esses canais como alternativas eficientes aos meios
tradicionais. O autor destaca a possibilidade de
cientistas produzirem diretamente os conteudos
como um caminho para aproximar os achados
cientificos da sociedade. Sugere como estratégia
uma aproximagao das plataformas multimidia, a

serem exploradas em suas diferentes linguagens.
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O autor delineia essa importincia como uma
iniciativa pessoal e das instituicdes, de toda
comunidade cientifica. E necessario considerar
que ha alguns desafios para efetivagdo de tais
acoes, como a ndo consideragdo da circulagdo
do conhecimento na pontuagdo em concursos e
ascensdo na carreira; desafios para lidar com as
linguagens das midias sociais e a consideragao
por parte dos cientistas e instituicbes sobre a
necessidade de profissionais de comunicagdo na
mediacio dessas agdes.

Contudo, essa perspectiva desperta reflexes
sobre 0 modo com o qual esse didlogo direto
podera ser concretizado. Apesar de ofertarem
estruturas intuitivas, as midias socais exigem
estratégias e adaptagdes significativas para
que os contetdos cientificos alcancem os
grupos pretendidos. Esse ajuste do conteudo
cientifico aos diferentes formatos e linguagens
das redes ndo ¢ tao facilmente produzido por
um leigo as técnicas de comunica¢do. Bueno
(2010) acrescenta outro desafio a essa ideia,
pois considera que a divulgagdo cientifica
abrange um panorama diverso, tendo em vista
que o publico, em geral, ndo ¢ alfabetizado
cientificamente. Por esse motivo, muitas
informagoes técnicas representam um desafio
quanto a sua compreensao.

Universidades e instituicoes cientificas com
equipes profissionais de comunica¢gdo acabam
tendo vantagem nesse cendrio. As assessorias
de comunicagio dessas instituicbes produzem
conteudos institucionais e de divulgagdo
cientifica alicercados na comunica¢do publica,
ou seja, ancorada no interesse publico (Duarte
et al., 2020). De acordo com o estudo feito
por Schifer e Fahnrich (2020), sdo escassas as
pesquisas que articulam a interface comunicagao
cientifica no contexto organizacional, embora
muitas organizagdes no campo da ciéncia
tenham impactado, de maneira significativa,

a comunicagdo sobre a ciéncia de forma mais

ampla. No contexto global, os autores analisam
que as organizagdes cientificas expandiram,
profissionalizaram e diversificaram seus esfor¢os
em comunicagdo, alocando mais recursos,
passando a se comunicar por uma variedade de
midias digitais e fortalecendo a credibilidade e
reputa¢ao no campo do conhecimento.

Para Schifer e Fahnrich (2020), as pesquisas se
preocupam mais com a cobertura da midia sobre
questdes relacionadas a ciéncia e muito pouco
sobre gestdo da comunica¢do e da comunicagdo
estratégica em temas relacionados a ciéncia
e o campo da comunicagio da ciéncia nas
organizagdes. Os autores destacam a relevancia
de discutir as estratégias de comunicacgdo
promovidas por periddicos, sobretudo com a
mudanga no ecossistema de midia, que deixou
fluidas as fronteiras entre a comunica¢do
cientifica (entre pares) e a comunicagio da
ciéncia (publico nao especializado).

O estudo “Confianca na ciéncia no Brasil em
tempos de pandemia” aponta um cendrio positivo
para o trabalho de cientistas, mas alertou para
acoes de desvalorizacdo da ciéncia: “A confianca
na ciéncia e nos cientistas brasileiros, ainda que
alta, parece ter sido afetada negativamente por
campanhas de desinformacdo, que cresceram
consideravelmente durante o periodo da
pandemia de Covid-19” (Massarani, Polino,
Moreira, Fagundes & Castelfranchi, 2022, p.
9). Esse panorama estimula reflexdes sobre a
convergéncia entre a producio de conhecimento
e 0 seu compartilhamento com a sociedade.

As reflexdes desse trabalho ocorrem em um
momento oportuno, no qual presencia-se no
Brasil uma disputa em torno da pertinéncia da
ciéncia a partir da perspectiva da extrema-direita.
Tal fenémeno foi contextualizado por Oliveira
(2020) como uma disputa sobre a informagio
mediante a um cenario no qual a desconfianga
sobre as institui¢des epistémicas tem se tornado

um projeto politico de liderancas mundiais.
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A chamada desinformacdo cientifica ocorre,
sobretudo, em midias sociais (Oliveira, Quinan,
Toth e Pereira, 2020; Oliva, Oliven, Lent, Almeida,
Oliveira, 2024). Por isso, defende-se a relevancia
de entender as estratégias de divulgagdo das
organizagoes cientificas nesses espagos, pois eles
podem desmobilizar a desinformagdo cientifica
e ofertar possibilidades de maior letramento
cientifico para populagio.

Para refletir sobre esse cendrio, este estudo
efetuou uma andlise exploratéria e descritiva
da presenca digital de 27 periddicos brasileiros,
do Eixo Comunica¢do, no ambiente digital. A
primeira etapa trouxe uma andlise quantitativa
da presenga das revistas no YouTube, Instagram,
Facebook, Twitter (na ocasido ainda nao era
nomeado de X), TikTok e LinkedIn e, em
seguida, quatro periodicos foram analisados
qualitativamente. A partir das estratégias
adotadas, foram sugeridas boas praticas para

ampliar o alcance das agdes.

2. Revistas de Comunicacao e a divulgacao
cientifica

Packer (2011) descreve o panorama brasileiro
de producio cientifica a partir de periddicos, no
qual identifica as institui¢des publicas sem fins
lucrativos como os principais publicadores das
revistas cientificas. O autor reitera limitaces
do desempenho dos periddicos brasileiros
em rankings internacionais de indexagdo,
destacando a predomindncia de artigos em
portugués e a limitada colaboragao internacional.
Periédicos das dreas biomédicas apresentam
maior inser¢do nos indexadores (Packer, 2011).
Um cendrio ainda distante para as revistas das
Ciéncias Sociais Aplicadas. Barata et al. (2018)
confirmaram essa observacdo ao analisar a
presenca de periddicos e autores brasileiros em
base de dados internacionais para abordar a
divulgagao cientifica brasileira.

As revistas cientificas de Comunicagdo

reiteram essa proximidade com as universidades.
A Coordenagao de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES) informou a
existéncia de 53 Programas de Pos-Graduagio
em Comunicag¢io no Brasil, pablicos e privados.
A partir desses cursos sdo produzidas as revistas
analisadas neste estudo. As associa¢des de ensino
e pesquisa da area também sio responsaveis pela
produgdo de periddicos cientificos.

Até 2025 as revistas cientificas brasileiras
seguiram a classifica¢io do Qualis Periddicos
da CAPES, relativa a avaliagdo dos programas
de Pés-Graduacio e suas revistas. Nesse sistema
os periddicos nacionais e internacionais eram
organizados em dez estrados com valor em
ordem decrescente: Al, A2, A3, A4, Bl, B2,
B3, B4, B5 e C. Soma, Alves e Yanasse (2016)
confirmam que essa estratificacdo era feita para
avaliar a producéo intelectual comparativa entre
programas de uma mesma drea. Este artigo,
adotou-se a avaliagdo feita para o quadriénio
2017 - 2020 para selecionar os periodicos.
Em 2023, ano do levantamento, havia 28.271
periddicos classificados, dos quais 641 eram da
Comunicac¢do/Informacdo. Selecionaram-se 71
revistas nacionais.

Com a Portaria n° 109/2025, da CAPES, as
diretrizes foram reformuladas para o ciclo 2025-
2028. Os periodicos ndo terdao a classificagao
anterior e passardo a ser avaliados pelo impacto
tedrico e a contribui¢do cientifica dos artigos
(BRASIL, 2024; 2025). Para Araujo, Barcellos e
Sacramento (2024), a mudanga pode contribuir
para a efetivacdo de uma ciéncia aberta, inclusiva
e global por considerarem na avaliagio as
revistas que ndo cobram taxas de publicagio,
uma realidade consolidada no Sul global.

Esse estudo traz contribui¢cdes ao fazer um
registro das estratégias adotadas antes dessa
mudanca na avaliagdo e pode trazer indicadores
para comparar com as iniciativas de visibilidade

adotadas a partir das regras de 2025. Entende-se
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que as diretrizes podem estimular os periddicos
a pensar agoes de didlogo com a sociedade para
aumentar a circulacdo e impacto dos artigos
cientificos e dos seus atores.

No 4mbito da divulgacdo cientifica e,
particularmente, dos artigos cientificos, Aradjo
(2015) enfatiza a importancia de refletir sobre
a comunicag¢do interativa das ferramentas web
em atencdo as potencialidades de produgio,
circula¢do, acesso e avaliacdo dos periddicos
cientificos, ndo restritos a comunica¢do do
proprio sistema da revista materializada no
site. Gulka e Lucas (2017) consideram que os
portais de periddicos sio o ponto de partida
para a comunicagdo e divulgagdo cientifica,
pois permitem uma presenca digital na
rede. Entretanto, reconhecem que esses
espagos nao sao suficientes para assegurar
a presenca digital e precisam ser ampliados
com outras possibilidades. A presenca digital
dos periddicos “favorece a disseminagao
das publicagbes, garantindo visibilidade
e acessibilidade a informagdo cientifica,
fornecendo credibilidade, pois estdao ligadas a
uma institui¢do académica reconhecida pela
sociedade” (Gulka e Lucas, 2017).

Erdt et al. (2016) e Cao et al. (2023)
correlacionam o acesso aos artigos cientificos
a visibilidade nas midias sociais. Cao et al.
(2023) reiteram o impacto das midias sociais
na forma de comunicacdo académica e na
velocidade de circulagio de pesquisa. Eles
identificaram que revistas com menor fator
de impacto tiveram maior alcance do que
revistas de maior fator de impacto, por usar as
redes sociais como ambiente de circulagdo dos
textos. De acordo com Ozkent (2022), existe
uma correlagdo positiva entre as midias sociais
e 0 maior numero de cita¢des de artigos.

A partir desse pressuposto, este trabalho
pretende contribuir com a discussdo da producéo

em divulgacdo cientifica, a partir da presenca

digital (Gulka e Lucas, 2017) de periddicos
de Comunica¢do no Brasil, por meio dos seus
perfis nas midias sociais, compreendendo que
a presenca e visibilidade digital dos artigos por
meio das revistas corresponde as dinidmicas
de circulagdo, interacdo, compartilhamento
e convergéncia. Compreende-se que mapear
as praticas de divulgacdo cientifica no ambito
da Comunica¢do configura-se como uma
nova perspectiva que se propde a entender o
desenvolvimento e desafios deste campo no pais,
no contexto da América Latina, mas com foco
em suas praticas.

Araujo (2015) entende a ocupagio desses canais
como uma forma de ampliar a visibilidade dos
periddicos. Para o autor, o conteudo produzido
nesses espacos devealinhar criatividade e o escopo
da politica editorial da revista, com linguagem
usada nas midias sociais escolhidas. Segundo o
autor, a interacdo dos usudrios nesses espagos
ampliaria a difusdo dos contetidos. Pinto (2023)
destaca que a comunica¢do de atores publicos
no ambiente digital deve considerar a interagao
com os cidaddos e uma linguagem acessivel, com

valorizacdo de conteudos audiovisuais.

3. Metodologia

Propde-se uma analise exploratdria e descritiva
da presenca digital de 27 periddicos brasileiros,
do Eixo Comunica¢do e Informagdo, no
ambiente digital. Foram critérios de inclusdo do
estudo: estar listado na lista do Qualis Periodicos
da Capes, classificados como Al, A2, A3 e A4;
ter website; ter perfis ativos da revista em uma
das plataformas selecionadas, independente
de critérios de atualizagbes e frequéncia de
postagens; produzir conteudos sobre o periddico.
Delimitaram-se YouTube, Instagram, Facebook,
Twitter e TikTok como as redes nas quais as
presencas foram verificadas, por terem alcance
significativo no Brasil (Newman, 2023). O

LinkedIn foi incluido, pois se verificou o seu uso
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por pesquisadores para divulgar suas publicagoes.

As buscas por perfis foram feitas entre
junho e julho de 2023, em trés etapas: a) nos
websites das revistas, b) nas plataformas das
midias sociais; c) e caso ndo fossem localizados
os perfis nas plataformas, realizaram-se buscas
no Google combinando o nome das revistas e
de cada uma das plataformas. Inseriram-se os
resultados em uma planilha, preenchendo 16
indicadores: Qualis, Instituicdo, Estado, Website,
Facebook, Twitter, Instagram, TikTok, LinkedIn
e YouTube, com os respectivos numeros de
seguidores.

Esses dados foram considerados
quantitativamente os indicadores de audiéncia
dos perfis (nimero de seguidores, interagdes,
etc.). Os perfis com maior alcance em cada estrato
do Qualis foram analisados qualitativamente.
A ferramenta Not Just Analytics (https://
notjustanalytics.com) foi usada para extrair
indicadores de interagdo e alcance do Instagram,
como crescimento de seguidores, curtidas,
visualizagdes, compartilhamento, comentarios,
performance de stories e uso de hashtags
Selecionou-se uma amostra com sete posts
de cada perfil em junho - julho de 2023 para
verificar o alcance das mensagens. Pretendeu-se
verificar se existiu um padrdo entre os perfis de
maior alcance.

Séo hipdteses do artigo: As revistas que utilizam

as midias sociais para divulgacdo cientifica

adotam uma estratégia de ocupagdo limitada, sem
aproveitar a complexidade das plataformas e suas
ferramentas; os conteudos audiovisuais ainda nao
sdo dominantes entre as publica¢cdes dos perfis,
como a presencga dos autores e autoras anunciando
suas pesquisas; e ha falta de uso de recursos de
acessibilidade como: legendas, audiodescri¢ao
(autodescri¢do), textos alternativos, tradugdo em
Lingua Brasileira de Sinais (Libras) e designers
que privilegiam o contraste de cores para um
melhor visualizacio e leitura.
4. Resultados

Do conjunto de 71 periddicos da lista CAPES,
foram selecionados 27, pelo foco prioritario a
Comunicagio e pelo estrato delimitado: 2 (A1),
6 (A2), 10 (A3) e 9 (A4). Ao considerar as sedes
geograficas das revistas, identificou-se que 15
estdo localizadas no Sudeste - Sdo Paulo sedia
8 das revistas da amostra. O Sul tem 9 das
revistas e 3 estdao no Centro-Oeste. 85,2% (23)
dos periddicos estio vinculados a instituicoes
de ensino superior e 14,8% (4) sdo coordenadas
por entidades como a Associa¢do Nacional dos
Programas de Pés-Gradua¢ao em Comunicagdo
(Compos), a Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunica¢io (Intercom),
a Associagdo Brasileira de Pesquisadores em
Jornalismo (SBPJor) e a Associagdo Latino
Americana de Investigadores da Comunicagao
(ALAIC). O Quadro 1 detalhou os periddicos:
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Quadro 1: Revistas Analisadas

Qualis Capes Revista Instituicao
Al Matrizes USP/SP
Linguagem em (Dis)curso UNISUL/SC
A2 Signo UNISC/SC
Em Questao UFRS/RS
Famecos PUC/RS
E-Compds COMPOS/DF
Intercom: Revista Brasileira def INTERCOM/SP
Qﬁmﬁ%&earch SBPJor/DF
A3 Galaxia PUC/SP
Contracampo UFF/R]
Revista Fronteiras Unisinos/RS
ECO POS UFRJ/R]
Intexto UFRS/RS
Estudos em Jornalismo e Midial] UFSC/SC
Revista Eletronica de Comuni-| ICICT -Fiocruz/R]
cac¢do, Informacédo e Inova¢ao em|
Saude (RECIIS)
Comunicacao e Sociedade Metodista/SP
LIINC em Revista IBICT/R]
Comunicacdo, Midia e Consu-| ESPM/SP
A4 Eogos UER]J/R]
Revista Latinoamericana de] ALAIC/SP

Ciéncias da Comunicacio

Esferas

Programas Regiao Centro-Oeste

Discurso Fotografico

UEL/PR

Linguagens: Revista de Letras| FURB/SC
rtes e Comunicacdo

Organicom i USP/SP
Comunicagao e Inovacao USCS/SP
Lumina UFJF/MG
Comunicagdo e Educacao USP/SP

Fonte: Préprio(s) autor(es)
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Identificou-se que 19 das revistas tém perfil
em pelo menos uma rede social. Ndo foram
localizados perfis das revistas Linguagem em
Discurso; Revista Fronteiras; Comunicagdo e
Sociedade; Discursos Fotograficos e Linguagens:
Revista de Letras, Artes e Comunicagio.

E-Compés, Liinc em Revista e Comunicagao,

Midia e Consumo nio tém perfil préprio,
mas sdo citadas diretamente nos perfis da
Compos, do Instituto Brasileiro de Informacao
em Ciéncia e Tecnologia (IBICT) e da Escola
Superior de Propaganda e Marketing (ESPM),
respectivamente. O Quadro 2 apresenta a lista de

revistas e seus perfis:

Quadro 2: Revistas de Comunicag¢io com Perfis em Midias Sociais

Qualis Revista Facebook Twitter Instagram LinkedIn YouTube
Al Matrizes Sim Sim Sim*
A2 Signo Sim Sim
Em Questao Sim Sim Sim
Famecos Sim* Sim
Revista Inter- Sim
com
Brazilian Jour- Sim
nalism Research
A3 Galaxia Sim
Contracampo Sim Sim Sim
ECO POS Sim
Intexto Sim*
Estudos em | Sim Sim
Jornalismo e Mi-
dia
RECIIS Sim Sim
A4 Logos Sim* Sim
Revista Alaic Sim* Sim
Esferas Sim Sim* Sim
Organicom Sim Sim Sim
Comunicag¢ao | Sim
e Inovacdo
Lumina Sim Sim
Comunica¢ao | Sim Sim Sim
e Educacio

Fonte: Préprio(s) autor(es) * Perfis desatualizados

Observou-se que 17 delas tém Facebook,
sendo essa a rede mais ativa entre os periddicos.
Trés revistas estavam com perfis desatualizados
no Facebook (14,8%). As revistas Intercom, Eco-
Pés, Intexto e Comunicagdo e Inovagdo tém
perfil apenas no Facebook. Notou-se que 6 das
revistas mantém trés perfis ativos em diferentes
plataformas e 7 tém dois perfis ativos em redes
distintas. A combinacio de perfis nos aplicativos

Facebook e Instagram foi a mais recorrente.

O Instagram foi a segunda plataforma mais
frequente na divulgagdo dos periddicos - 10 tém
perfil na rede. A Galaxia é a unica com perfil
apenas no Instagram. A Logos atualizou apenas
o Instagram e deixou o Facebook sem conteudos
novos. Na ocasido do levantamento, o Twitter foi
usado por 7 das revistas. A Brazilian Journalism
Research possui apenas o perfil no Twitter, as
demais combinam com outras plataformas. As

revistas A4 foram as que mais usaram este tipo
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de canal. A presenca dos periddicos no LinkedIn
foi restrita as revistas Signo, Famecos e ALAIC.
A presenca das revistas no YouTube ocorreu
indiretamente, em perfis de instituicdes
vinculadas. O TikTok ndo foi usado pelos
periddicos brasileiros na data da pesquisa.
Apenas a Em Questdo, a RECIIS e a Lumina
apresentaram os canais dos seus perfis nos seus
websites. Tal medida facilita o acesso do publico

a esses canais.

Os perfis do Facebook e do Instagram,
dedicados exclusivamente as revistas, possuem
maior alcance entre as plataformas adotadas, com
mais de 22.388 seguidores na primeira plataforma
e 5.078 seguidores na segunda. Em julho de
2023 a RECIIS/Fiocruz teve o maior alcance
da amostra: com 3.200 seguidores no Facebook
e 1.363 no Instagram. O Grafico 1 apresenta as

estatisticas de alcance das plataformas visitadas:

Grafico 1: Alcance das Revistas de Comunicagdo nas Redes Sociais

ALCANCE DAS REVISTAS DE COMUNICAGAO

NAS REDES SOCIAIS

7.500

5.000

2500

Facebook

Twitter Instagram

Fonte: Proprio(s) autor(es)

A seguir, serd feita a andlise das revistas de

maior alcance em cada Qualis.

Revista Matrizes

A Matrizes é vinculada ao Programa de Pos-
Graduagdo em Ciéncias da Comunica¢iao da
Universidade de Séo Paulo e é quadrimestral. Foi
criadaem 2007 e publica estudos da comunicagao,
na modalidade acesso aberto. Foi classificada
pela CAPES no quadriénio 2017 - 2020 como
Al. O perfil desta revista no Facebook iniciou as
atividades em 2015 e somou 2.400 seguidores,
até julho de 2023. A equipe da revista criou o
Instagram em abril de 2021, onde agregou 620
seguidores. Os posts sdo partilhados entre as duas

plataformas. Ao observar as postagens nos dois
perfis identificou-se que os contetidos enfatizam
as edicoes da revista e divulgam os titulos dos
artigos, usando cards com texto. Hd um padrao
nas imagens, com os titulos dos artigos e o nome
dos autores.

No Instagram nao foram usadas as ferramentas
internas de stories e destaques. Nao foram
publicados videos nos dois perfis. Ndo existe
um padrao de legenda para as imagens, uma vez
que muitos textos ndo trazem legenda, apenas
citam o enderego da revista e outros apresentam
os resumos dos artigos. Nao houve nenhum uso
de ferramentas de acessibilidade como texto

alternativo. O Instagram foi o canal com maior
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interacao, contendo 45 curtidas e um comentario.

Revista Em Questio

A Em Questdo ¢ um produto do Programa de
Po6s-Graduacdo em Ciéncia da Informagdo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Foi
criada em 2003 e publica artigos das areas de
Biblioteconomia e Comunica¢do. Apresenta-se
em acesso aberto e foi classificada pela CAPES
no quadriénio 2017 — 2020 como A2 (Revista
Em Questdao, 2023). Divulga em seu site a
presenca no Google Académico, Facebook,
Instagram e Twitter.

O Facebook ¢é o perfil de maior visibilidade,
com 1000 seguidores, seguido pelo Instagram,
com 720, e pelo Twitter, com 59. A produgio
no Facebook iniciou em 2017, com dominio de
cards contendo texto. Publicou quatro videos
na plataforma nos ultimos trés anos. Aderiu ao
Instagram e ao Twitter em 2021. No Instagram,
além do feed, inclui destaques para cada edigdo
e stories. Foram localizados dois videos no reels.

Os contetidos foram compartilhados nas
trés plataformas da revista. Predominam posts
sobre as edicoes das revistas, intercalados com
mensagens acerca de datas comemorativas. Os
cards foram o tipo de imagem mais usada e as
legendas complementam o contetudo visual. Nao
se identificou nenhum recurso de acessibilidade.
O Instagram foi o canal com maior interacio,

contendo 331 curtidas e 11 comentdrios.

Revista RECIIS

ARECIIS éumarevista deacesso aberto editada,
desde 2007, pelo Instituto de Comunicagdo
e Informagio Cientifica e Tecnolégica em
Saude da Fiocruz. E uma revista de abordagem
interdisciplinar de acesso aberto, trimestral
(RECIIS, 2023). Foi classificada pela CAPES
como A3. Mantém perfis ativos no Facebook,
desde 2015, onde reune 3.400. O Instagram foi

criado em 2021 e soma 1.373 seguidores. Além

do feed, publicou reels e dois destaques.

O contetido ¢ 0 mesmo nos dois perfis e destaca
videos sobre os estudos publicados. A revista
enfatiza os pesquisadores, de acordo com a edi¢éo
publicada, e divulga as etapas da rotina editorial.
O protagonismo dos pesquisadores é composto
por videos-resumo dos artigos e legendas
explicativas. No periodo analisado, o conteudo
do periddico nao incluiu legenda nos videos, que
sdo inseridas como comentdrio, diferentemente
em estratégias adotadas pela revista no periodo
de 2021-2022 (Abib; Marques, 2023). Nas duas
plataformas, o conteudo audiovisual, video-
resumo em que os autores comentam sobre o
artigo publicado, teve maior alcance. A média
dos quatro videos identificados em maio e julho
no Facebook foi de 43 visualizagdes por post.
O mesmo conteudo teve uma média de 467

visualiza¢des no Instagram.

Revista Comunica¢do e Educa¢io

A Comunicagio e Educagido foi criada em
1994 pelo Departamento de Comunicagdes e
Artes da Escola de Comunicagdes e Artes da
Universidade de Sdo Paulo. Semestralmente
publica artigos sobre o campo da Comunicagao
e interdisciplinares com as areas da Educagéo e
da Cultura. E disponibilizado em acesso aberto
e foi classificado pela CAPES como A4 (Revista
Comunicagio e Educagio, 2023). Mantém perfis
ativos no Facebook, Instagram e Twitter desde
2012, 2021 e 2022, respectivamente.

O perfil no Facebook reuniu 1.800 seguidores e
oInstagram somou 386. Além dos posts, contendo
cards com texto e fotos, foram encontrados seis
videos nessa primeira plataforma e sete no reels
do Instagram. Eles comegaram a ser produzidos
em 2022 e trazem os autores falando dos seus
artigos. Apenas um deles, comum aos dois canais,
tem legendas. No Facebook essa modalidade de
contetido teve uma média de 10 visualizagoes,

enquanto no Instagram a visualizagao média foi
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de 404, por post. No Instagram foram localizados
trésdestaques sobreaequipeeditorial. O conteudo
do feed é compartilhado nos dois canais e segue o
fluxo das edi¢des. Os posts contém fotos e textos,
destacam artigos das edi¢des atuais e anteriores
do periddico. As legendas sdo detalhadas,
contendo resumo dos artigos. Observou-se a
maior interagao no perfil do Instagram, contudo
esses perfis apresentaram o menor numero de

interagdes dentre os analisados.

5. Discussao e Conclusao

O levantamento sobre a presenga das revistas
de Comunica¢io brasileiras em midias sociais
para divulgacdo cientifica reiterou achados de
Massarani et al. (2023), que apontaram para esses
canais como fonte de informacdo e mediacdo da
ciéncia. Contudo, na amostra notou-se o avango
do Instagram como canal relevante e a baixa
utilizacao do YouTube. O estudo qualitativo dos
perfis e indicadores das quatro revistas sinalizou
o crescimento das interagdbes no Instagram.
O conteado observado permitiu ilustrar os
desafios de se realizar a divulgacao cientifica em
ambientes digitais, mesmo em canais de revistas
de Comunicagdo.

Os estimulos de Escobar (2018) e Moura
(2018) a adesio da comunidade cientifica pelo
uso estratégico e inovador das midias sociais
devem ser problematizados e perseguidos. A
potencialidade das midias sociais, destacada
por Escobar (2018), deve ser refletida de
maneira critica, uma vez que, esses canais
diretos com os cidaddos funcionam a partir de
uma logica privada, na qual conglomerados
internacionais definem, por meio de algoritmos,
fluxos de visibilidade. Outro fator relevante,
¢ a problematica de o pesquisador tomar esse
papel com o apoio e didlogo com equipes
de profissionais de comunicagdo. Participar
das agoes de divulgagdo cientifica de maneira

colaborativa com os periodicos na produgdo de

videos-resumo sobre a pesquisa publicada afim
de diversificar e humanizar o conteudo, como
temos defendido nesse artigo. Isso ampliaria um
modo de fazer divulgagao dos artigos apenas com
cards que enunciam titulo e autoria do trabalho
com artes semelhantes entre eles.

Foi possivel perceber o uso dos posts entre as
midias, pois o mesmo conteudo circulou em
diferentes plataformas no periodico analisado. A
énfase nos artigos foi constante entre os perfis,
mas a abordagem variou. ‘Matrizes’ usou cards
contendo textos, com poucas imagens, e nao
usou ferramentas do Instagram como stories e
reels. ‘Em Questdo’ usou espagos como stories
e publicou dois reels. Os pesquisadores nio
participaram diretamente do perfil. A estratégia
da RECIIS e da Comunica¢ao e Educagao foi
semelhante. Ambas destacaram os pesquisadores
como protagonistas dos contetidos, a partir de
produtos audiovisuais.

O alcance dessa segunda abordagem foi maior,
apontando a for¢ca dos videos como suporte a
ser explorado na divulgacdo cientifica desses
periddicos. Na etapa analisada, os conteidos
audiovisuais ndo apresentaram legendas
incluidas nos videos, tornando o seu alcance
limitado quanto & acessibilidade (Pinto, 2023).
Elas exploraram reels e stories para destacar
mensagens. A narrativa desses periodicos foi
humanizada, aproximando inferéncias dos
estudos e autores com os seguidores das revistas.
Recomenda-se o uso de legendas para tornar
os videos mais acessiveis e ampliar o alcance da
divulgacédo da ciéncia.

Sugere-se que os perfis ampliem a produgdo de
conteudo audiovisual, tendo em vista a influéncia
das imagens nas plataformas, com énfase
nos pesquisadores, pois a linguagem visual,
a partir desta analise, oferta indicios de um
major engajamento e visibilidade do periddico.
Além disso, sugere-se que tanto os conteudos

audiovisuais quanto cards correspondam
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as tecnologias assistivas como: o uso das
ferramentas de texto alternativo possibilitado nas
proprias midias sociais ou inclusdo nas legendas
das publicacbes; uso das cores em contraste
nos designers dos conteudos, audiodescrigdo
(autodescricdo) e tradugdo em Libras.

A partir do mapeamento, sugere-se uma
maior interagdo dos cientistas com agdes de
divulgacao cientifica e, por parte os periodicos,
uma aproximac¢do das plataformas LinkedIn
por ser um espago nos quais os pesquisadores
divulgam os contetidos publicados. Isso reitera a
necessidade de maior aproximacdo dos proprios
autores e estimula a circulagdo dos contetdos,
dentro e fora da academia. Os periddicos devem
ter atencdo as midias sociais como um duplo
canal, de didlogo entre os pares, ampliando o
alcance das mensagens (Gulka e Lucas, 2017;
Erdt et al.,2016; Cao et al., 2023), mas também de
um caminho para didlogo com temas pertinentes
a sociedade, com potencial de estimular o
letramento cientifico em contextos de disputas
informativas, Moreira et al. (2020).

O estudo considerou as limitagoes
orcamentarias, principalmente na formacao
de equipes de profissionais de comunicagdo
na dindmica dos periddicos cientificos na
area. Ressalta-se a necessidade de se discutir o
fomento de politicas publicas para a produc¢io de
divulgacao cientifica no cendrio brasileiro.

A partir do mapeamento, propoe-se debater
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