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Comunicacion rural en el siglo XXI: modos,
géneros y medios en transicion.

Homenaje a Juan Diaz Bordenave en el
centenario de su nacimiento.
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Comunicacao rural no século XXI: modos,
género e meios de comunicacao em transicao.

Homenagem a Juan Diaz Bordenave no
centenario de seu nascimento.
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VIRAL ENGAGEMENT STYLES AND STRATEGIES IN TIKTOK JOURNALISM:
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Raquel Ritter Longhi; Mariela Cancelier; Lara Hinkel; Ana Luiza Duarte

ENTRE LIKES E MENTIRAS: A DESINFORMACAO ANTICIENTIFICA,

SEUS IMPACTOS SOCIOTECNICOS E A CRISE DA JUSTICA EPISTEMICA
BETWEEN LIKES AND LIES: ANTISCIENTIFIC DISINFORMATION,

ITS SOCIOTECHNICAL IMPACTS, AND THE CRISIS OF EPISTEMIC JUSTICE
Tiago Negrao de Andrade; Maria Cristina Gobbi
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A importancia de Bordenave para discutir desenvolvimento na América Latina
uando assumimos a edigdo geral da Revista Latino-Americana de Ciéncias da
Comunicag¢do no ano passado, veio também a acertada proposta de homenagem

ao centenario de Juan Diaz Bordenave. Nada mais justo do que esta efeméride encontrar a

edi¢ao de nimero 50, marcante nestes 22 anos de existéncia deste periodico, cujo foco tem

sido difundir a ciéncia latino-americana, com o objetivo mais amplo de colaborar para um
efetivo desenvolvimento por aqui.

Pensar num pleno desenvolvimento é fugir dasartimanhas hegemonicas que se reproduzem
localmente, que nos fazem olhar apenas para o urbano e, ainda, para as (grandes) capitais.
Enquanto docentes que atuam no Brasil em universidades situadas em cidades do interior,
em Alagoas e em Minas Gerais, sabemos muito bem disso, com a histéria analitica sobre as
nossas localidades sendo contadas a partir do momento em que a formac¢io académica sai
das capitais, alcancando quem mora nos espagos urbanos, povoados e sitios.

Esse processo ainda esta distante quando se observam as possibilidades de comunicagio,
com varios “desertos de noticia” espalhados Brasil adentro. Mesmo com o avango das
possibilidades de difusdo por meio de plataformas digitais de contetido, o rural ainda ¢é
visto como algo “exotico” e distante nos valores-noticia do jornalismo que viralizam ou nos
diversos programas midiaticos.

Assim, o dossié “Comunicagéo rural no século XXI: modos, género e meios de comunicagao
em transi¢do. Homenagem a Juan Diaz Bordenave no centenario de seu nascimento” chega
as leitoras e leitores com nove artigos e uma entrevista comentados na se¢ao devida pelos
coordenadores, Edgardo Carniglia e Gustavo Cimadevilla.

Nesta perspectiva de pensar o desenvolvimento no Sul Global, esta edi¢do conta ainda
com a entrevista “Decolonizagdo do pensamento comunicacional: Perspectivas, didlogos
e colaboragdo ‘Sul-Sul”, realizada por Rodrigo Gabrioti com o pesquisador Thomas Tufte,
cujo novo projeto de pesquisa pretende estudar as aspiragdes dos jovens para a mudanga
social em 20 paises de Asia, Africa e América Latina, entre os quais o Brasil, o México e a
Colombia.

Ja os “Artigos livres” publicados nesta edicdo partem de objetos distintos para analisar os
efeitos do uso de tecnologias digitais de informagao e comunicagao.

Luciana Camargo de Carvalho, Ana Graciela Mendes Fernandes da Fonseca e Maria
Aparecida dos Reis apresentam relato sobre a apropria¢do para a educagdo mididtica numa
escola de Cuiaba (MT-Brasil), no artigo “Producdo de cartazes digitais: Tecnologias e
letramentos digitais no ensino”

Em seguida, temos o texto “Estilos e estratégias de engajamento viral no jornalismo
plataformizado: O caso Metrépoles no TikTok” Raquel Ritter Longhi, Mariela Cancelier,
Lara de Souza Hinkel e Ana Luiza Duarte apresentam uma preocupagao com o jornalismo
que, cada vez mais, se adapta ao algoritmo, tendo como estudo de caso um portal brasileiro
e sua atuagdo diante das demandas do TikTok.
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Por fim, nesse caminho de riscos, Tiago Negrao Andrade e Maria Cristina Gobbi discutem, no
artigo “Entre Likes e Mentiras: A Desinformagdo Anticientifica, seus Impactos Sociotécnicos e a Crise
da Justica Epistémica’, os efeitos da arquitetura algoritmica que geram problemas de desconfianga e
desinformacao sobre a ciéncia’.

Esperamos, mais uma vez, contribuir para a discussio sobre temas relevantes sob a perspectiva da
América Latina, fechando, com esta edi¢do, o volume 24 (ano de 2025) da Revista Latino- Americana
de Ciéncias da Comunicagéo.

Anderson David Gomes dos Santos
(Universidade Federal de Alagoas - Brasil — Editor-geral da Revista Latino-Americana de

Ciéncias da Comunicacio)

Adriana C. Omena dos Santos
(Universidade Federal de Uberlandia - Brasil - Editora-geral da Revista Latino-Americana de

Ciéncias da Comunicagéo)
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La importancia de Bordenave para debatir sobre el desarrollo en América Latina

Cuando asumimos la direccion editorial de la Revista Latinoamericana de Ciencias de la

Comunicacion el afio pasado, surgié también la acertada propuesta de rendir homenaje al
centenario de Juan Diaz Bordenave. Nada mds justo que este aniversario coincide con el numero
50, un hito en los 22 afos de existencia de esta revista, cuyo enfoque ha sido difundir la ciencia
latinoamericana, con el objetivo mas amplio de colaborar para un desarrollo efectivo en la region.

Pensar en un desarrollo pleno es alejarse de las artimanas hegemonicas que se reproducen a nivel
local, que nos hacen mirar solo hacia lo urbano y, ademas, hacia las (grandes) capitales. Como
docentes que trabajamos en Brasil en universidades ubicadas en ciudades del interior, en Alagoasy
en Minas Gerais, lo sabemos muy bien, ya que la historia analitica de nuestras localidades se cuenta
a partir del momento en que la formacién académica sale de las capitales, llegando a quienes viven
en los espacios urbanos, los pueblos y las granjas.

Este proceso atn esta lejos si se observan las posibilidades de comunicacion, con varios “desiertos
informativos” esparcidos por el interior de Brasil. A pesar del avance de las posibilidades de difusion
a través de plataformas digitales de contenido, lo rural sigue siendo visto como algo “exdtico” y
distante en los valores informativos del periodismo que se vuelven virales o en los diversos programas
medidticos.

Asi, el dossier “Comunicacion rural en el siglo XXI: modos, género y medios de comunicacién en
transicion. Homenaje a Juan Diaz Bordenave en el centenario de su nacimiento” llega a las lectoras
y lectores con nueve articulos y una entrevista, comentados en la seccién correspondiente por los
coordinadores, Edgardo Carniglia y Gustavo Cimadevilla.

Desde esta perspectiva de reflexionar sobre el desarrollo en el Sur Global, esta edicién cuenta
ademas con la entrevista “Descolonizacion del pensamiento comunicacional: Perspectivas, didlogos
y colaboracién ‘Sur-Sur”, realizada por Rodrigo Gabrioti al investigador Thomas Tufte, cuyo nuevo
proyecto de investigacion pretende estudiar las aspiraciones de los jovenes para el cambio social en
20 paises de Asia, Africa y América Latina, entre los que se encuentran Brasil, México y Colombia.

Por su parte, los “Articulos libres” publicados en esta edicién parten de distintos objetos para
analizar los efectos del uso de las tecnologias digitales de la informacién y la comunicacion.

Luciana Camargo de Carvalho, Ana Graciela Mendes Fernandes da Fonseca y Maria Aparecida
dos Reis presentan un informe sobre la apropiacion para la educacién medidtica en una escuela de
Cuiaba (MT-Brasil), en el articulo “Produccién de carteles digitales: Tecnologias y alfabetizacion
digital en la ensefianza”.

A continuacion, tenemos el texto “Estilos y estrategias de engagement viral en el periodismo de
plataformas: el caso de Metrépoles en TikTok” Raquel Ritter Longhi, Mariela Cancelier, Lara de
Souza Hinkel y Ana Luiza Duarte expresan su preocupacion por un periodismo que, cada vez mas,
se adapta al algoritmo, tomando como caso de estudio un portal brasilefio y su actuacion ante las
exigencias de TikTok.

Por ultimo, en este camino de riesgos, Tiago Negrao Andrade y Maria Cristina Gobbi discuten, en
el articulo “Entre Likes y mentiras: la desinformacion anticientifica, sus impactos sociotécnicos y la
crisis de la justicia epistémica’, los efectos de la arquitectura algoritmica que generan problemas de

desconfianza y desinformacion sobre la ciencia.
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Esperamos, una vez mas, contribuir al debate sobre temas relevantes desde la perspectiva de
América Latina, cerrando, con esta edicidn, el volumen 24 (afio 2025) de la Revista Latinoamericana

de Ciencias de la Comunicacion.

Anderson David Gomes dos Santos
(Universidade Federal de Alagoas - Brasil — Editor general de la Revista Latinoamericana de

Ciencias de la Comunicacion)

Adriana C. Omena dos Santos
(Universidade Federal de Uberlandia - Editora general de la Revista Latinoamericana de

Ciencias de la Comunicacion)
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Comunicacion rural en el siglo XXI:
modos, géneros y medios en transicion.
Homenaje a Juan Diaz Bordenave en el
centenario de su nacimiento

Introduccion
Alos fines de las genealogias tedricas,
entre otros propdsitos, en la trayectoria
de las categorias, los conceptos y las nociones
de la teoria comunicacional cabe distinguir
entre los intelectuales segun se desempeiien
como precursores o iniciadores, inventores o
creadores y exégetas o continuadores del léxico
y los razonamientos constitutivos de cada
disciplina o campo de conocimientos cientificos.
Los primeros, acaso pensadores escasamente
reconocidos, son los que al menos insindan las
ideas que luego los segundos, generalmente
identificados como creadores de la teoria
comunicacional, asumen y despliegan en detalle
para que, mas tarde, los continuadores de una
linea de pensamiento ya instalada reinterpreten
las modalidades y los alcances de cada lenguaje
tedrico y sus sistemas conceptuales asociados.
(Carniglia, 2010).

En este sentido, corresponde considerar a Juan
Diaz Bordenave [1926-2012], por sus aportes a
los estudios de la comunicacién social, como al
mismo tiempo un precursor y un inventor de la
teorfa latinoamericana sobre la comunicacién
rural. Como muestran los diez textos del
presente dossier homenaje de la revista, sus ideas,
investigaciones y trayectoria personal reconocen
al mismo tiempo una productividad teodrica,
practica y politica para la comunicacion rural, en
particular, y la comunicacion latinoamericana,

en general.

Un merecido reconocimiento a wun
creador de la teoria comunicacional
latinoamericana

JuanDiazBordenave[1926-2012],denacionalidad
paraguaya pero de corazon latinoamericano,
naci6 en Encarnaciéon, Departamento de
Itapta, Paraguay, el 23 de marzo de 1926 y falleci6
en Rio de Janeiro, Brasil, donde vivio muchos afos
de su vida, el 22 de noviembre de 2012. De muy
joven estudié Agronomia en la Escuela Nacional
de Agricultura de Casilda, Argentina, tras lo
que viajo a los Estados Unidos, donde curs6 un
master en Periodismo Agricola en la Universidad
de Wisconsin (1955) y posteriormente en 1966
obtuvo el titulo de Doctor en Comunicacién
en la Michigan State University. Su experiencia
profesional mas relevante la tuvo como
especialista en comunicacién agricola en
el Instituto Interamericano de Cooperacion para
la Agricultura (IICA) entre 1956 y 1980, donde
comenzd a escribir su experiencia que luego
compartié en articulos y libros que rapidamente
se insertaron en la agenda latinoamericana de
estudios en la especialidad.

En 2002 retorné a Paraguay y fue nombrado
rector de la Universidad Teko Arandu.
Posteriormente fue participe de la creacion de
la primera maestria de Comunicacién para el
Desarrollo y el Cambio Social en la Universidad
Nacional del Este.

Su sensibilidad e interés por la politica lo llevd
a constituirse como uno de los Delegados de la
Comision de Verdad y Justicia de Paraguay, donde
fue elegido para representar a la Sociedad Civil,

por sugerencia del Sector de los Comunicadores.
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Entre sus obras se destacan:  Estrategias
de ensefianza-aprendizaje, Comunicacion
¥ sociedad, Participacion ¥
sociedad, Planificacion y comunicacion, Qué
es la comunicacion rural, Alem dos meios
e mensagens, Educacion a distancia:
fundamentos y métodos, Educacion rural en
el tercer mundo, Communication and rural
development, entre muchos otros. En 2012 fue el
conferencista principal del Congreso de ALAIC
en Montevideo (Uruguay). Recientemente, en
2023, la comunidad académica lo conmemord
a través del libro: Por la senda de Juan (Oscar
R. Caceres Jimenez, comp., Asuncién, Edit.
Arandura, 1923).

Los aportes de Juan Diaz Bordenave a la
teorfa comunicacional se complementan con
otros que ecuacionan con la pedagogia y la
educacién, buscando siempre un hilo integrador
y comprensivo sobre los aprendizajes y las
posibilidades que el didlogo con otros ofrece para
que el acto de comunicarse supere las instancias
individuales y se constituya en un verdadero acto
de vinculacién y comunién.

En particular, su libro “Comunicacién rural”
(1983), publicado inicialmente en portugués,
resulté precursor por cuanto contribuyo al
desarrollo de la trayectoria y el futuro de una
muy fecunda zona de investigacion sobre la
comunicacion en las ruralidades de América
Latina. El texto, preocupado por buscar
definiciones sencillas pero profundas y alternar
la reflexion con diversos ejemplos cotidianos de
lo que sucede con la informacidn, las relaciones
y el conocimiento en las zonas rurales, muy
rapidamente ocup6 la agenda de comunicadores
y profesionales del agro avidos por comprender
y manejarse adecuadamente en sus coordenadas
de labor y experiencia. Con ya cuatro décadas
de existencia, continua vivo en las referencias

bibliograficas que se evocan para problematizar

el campo disciplinar.

Los materiales de este dossier de la revista
La teoria y practica de la comunicacion rural se
sustentan en una comprension yapropiaciondelas
dimensiones simbdlicas, relacionales, materiales
y contextuales del muy rico patrimonio cultural
de la humanidad conformado por diversos
modos, géneros y medios comunicacionales hoy
bajo un creciente, abierto y también polémico
proceso de digitalizacion (Carniglia, 2023).

En este sentido, desde el comienzo de los
estudios comunicacionales todo un subcampo
de investigaciones indaga sobre la estructura, la
dinamicaylas funciones dela comunicacion rural
en los paises centrales y periféricos utilizando las
teoriasylos métodos convencionales y emergentes
de las ciencias y los campos del conocimiento
sobre la sociedad, la cultura y los seres humanos.
Asi, algunas publicaciones, por ejemplo
Cimadevilla y Carniglia (2004), compilaron y
sistematizaron el conocimiento disponible en
espacios internacionales especificos.

Asimismo, la comunicacion rural constituye
un campo de conocimiento aplicado sensible a
las continuidades ylos cambios delas ruralidades
como asi a la participacion de los profesionales
de la comunicacion, junto a otros especialistas,
en los procesos del desarrollo rural impulsados
por organizaciones publicas, privadas vy
comunitarias en contextos de politicas publicas
y otras iniciativas particulares (Diaz Bordenave,
1984; Cimadevilla, 2008; Carniglia y Emiliozzi,
2020). Asi, varios grupos de investigacion de
ALAIC brindan un particular escenario para
el didlogo fecundo entre estas investigaciones
basicas y aplicadas.

En ese marco cabe reconocer que las
ruralidades de los distintos paises y regiones
latinoamericanas, mas de alld de los matices
de su definicién oficial, registran en las tltimas

décadas muy importantes transformaciones
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en sus dimensiones econdmicas, sociales,
politicas, culturales y ambientales. Los procesos
y las tensiones de estos cambios comprenden la
globalizacion de la agricultura, la emergencia de
nuevos cultivos, la profundizacion del cambio
tecnoldgico, la creciente demanda de alimentos
saludables, las mutaciones de la pobreza
especifica, las migraciones del campo a la
ciudad, otros procesos inversos y la sensibilidad
por los impactos ambientales de la produccién
agropecuaria, entre otras dinamicas. La FAO
(Organizacién de las Naciones Unidades para la
Agricultura y la Alimentacién) y/o el IICA del
que participara Bordenave, son algunas de las
organizaciones internacionales atentas a estos
procesos rurales y abiertas al papel desempenado
por los profesionales de la comunicacién en los
procesos de un desarrollo rural sustentable en
sus aspectos tecnol(’)gicos, econOmicos, sociales,
politicos, culturales y ambientales.

Algunos de estos cambios multidimensionales
son reconocidos en la teoria social sobre las
ruralidades que tiende hoy a revisar algunas
de sus premisas intelectuales, por ejemplo
la tradicional dicotomia entre el campo y la
ciudad (Cimadevilla y Carniglia, 2010) y/o el
tradicional prejuicio de suponer a lo rural como
aislado, hoy totalmente reconfigurado por la
digitalizacion que atraviesa todos los aspectos de
la vida cotidiana, en general, y de la particular
experiencia de las ruralidades en particular
(Cimadevilla, 2022; Tamargo y Carniglia, 2019).
Asi, los satélites intervienen en los prondsticos
climaticos, los sistemas de posicionamiento
global regulan la maquinaria de siembra, los
remates de ganado se realizan por television, la
telefonia movil habilita un servicio rural hasta
ahora escaso en los paises con desarrollo bajo o
intermedio, la computadora se incorpora en la
escuela rural y la television satelital penetra en las
aldeas de casi todo el continente latinoamericano
(Carniglia, 2011; 2012).

De este modo, los nueve articulos y la
entrevista/dialogo de la revista proponen
respuestas actualizadas a varias preguntas sobre
las estructuras, los procesos y las funciones de la
comunicacién rural en Latinoamérica.

;Quiénes son los precursores, inventores
y continuadores de la investigaciéon sobre
comunicacion rural en los escenarios nacionales
e internacionales? En este sentido, Ada Machado
y Maria Benitez reconocen huellas de una
concepcién intercultural y dialdgica de la
comunicacion para el desarrollo en la trayectoria
final de la vida de Juan Diaz Bordenave. Por
otra parte, Sofia Belén Ferreira Méndez y Cicilia
Maria Krohling Peruzzo recorren el pensamiento
de este intelectual para mostrar sus vinculos con
ideas actuales del desarrollo pertinentes también
para pensar las comunidades rurales e indigenas.

;Qué hitos o aportes relevantes configuran
la trayectoria de la comunicacién rural como
subcampo de conocimiento tedrico y practico?
Con esta clave, Eduardo Amorin y Carolina
Dantas ponen en dialogo las ideas de Juan Diaz
Bordenave y Paulo Freire, otro reconocido
inventor dela teorfa comunicacional y pedagégica
latinoamericana, para visibilizar el papel de
los modos de conocimiento invisibilizados de
comunidades indigenas y quilobombas.

;Como se interpenetran las continuidades y los
cambios delas ruralidades conlos modos, géneros
y medios de la comunicacion rural? Desde esta
sensibilidad, Wesley Oliveira y Flavia de Almeida
analizan piezas publicitarias en términos de
modos del desarrollo agrario contrapuestos como
el agronegocio y el campesinado o agricultura
familiar. Asimismo, Suelyn Carneiro analiza
el discuso de periodismo especializado sobre
la relacién entre el agronegocio, como modo
predominante de la agricultura globalizada, y
la emergencia climatica, un dilema ambiental
del siglo XXI. A su vez, Juliana Leitdo releva

narrativas visuales locales relacionadas con las
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fotografias sobre diversos territorios rurales.

;Como piensan las investigaciones sobre la
comunicacion rural las condiciones actuales de las
ruralidades? Desde este interés, Fernanda Scherer,
Phillipp Dias, Carlise Schneider y Adriana
Calderan reconocen los alcances y los limites de
un proyecto en curso para visibilizar el trabajo de
las mujeres rurales en la produccién algodonera.

;Qué cambios de la comunicaciéon rural
emergen en la interacciéon entre los procesos
rurales y la digitalizacién de la vida cotidiana?
Con este proposito, Carine Massierer y Ilza
Girardi identifican cémo los jévenes de las
ruralidades incorporan las tecnologias digitales
en sus consumos de informacion.

;Qué actores y organizaciones protagonizan
la comunicacidn rural del siglo XXI en América
Latina? En este sentido, Carolina Luvizotto
examina como una agencia nacional de
extension rural utiliza las tecnologias digitales
en la comunicacion con sus diversas audiencias.
También, como se dijo, otras dos contribuciones
focalizan a las mujeres campesimas y los jovenes
rurales, respectivamente.

;Qué condiciones constituyen un desafio
clave para la investigacion y la practica actuales
y futuras de la comunicacién rural? Con esta
premisa, el didlogo entre Amir Coleft, un joven
comunicologo argentino con raices rurales
pampeanas, y los editores de este nimero de la
revista, también algo desarraigados del campo,
identifican las trayectorias, las condiciones
actuales y los desafios de la comunicacion para
el desarrollo, en general, y de la comunicacion
rural, en particular.

De este modo, una decena de textos documentan
la teoria y la practica de la comunicacién rural
latinoamericana en su unidad dentro la diversidad
como asi en sus diferencias desde varias claves del

conocimiento cientifico, técnico y artistico:

Los articulos asumen explicita y/o
implicitamente el fecundo legado de la obra
de Juan Diaz Bordenave como un creador
de la teoria sobre la comunicacién rural
latinoamericana en sus aspectos tedricos,
metodoldgicos, empiricos, practicos e
institucionales.

Las autorias se asocian con varias
generaciones de los investigadores de
la comunicaciéon rural desde diversas
posiciones institucionales y posicionan a
las mujeres como activas promotoras de la
indagacion especifica.

Los textos focalizan una diversidad
de problemiticas actuales e historicas
de la comunicaciéon rural desde una
fina sensibilidad por las estructuras,
los procesos y las funciones de un
subcampo del conocimiento y la accién
comunicacional enriquecido, al menos
en términos de posibilidades, por una
digitalizaciéon de los modos, géneros y
medios comunicacionales siempre abierta
y polémica.

Los documentos se posicionan desde
distintas  tradiciones de la teoria
comunicacional como asi tienden a
dialogar con algunas posiciones criticas de
la teoria social, en general, y de la teoria
sobre las ruralidades, en particular.

Todos los materiales indican la vigencia
de la investigaciéon y la practica sobre
la comunicacién rural y promueven su
actualizacion desde una premisa de trabajo
intelectual, cultural y también politico
comprometido con la democratizacion
de las instituciones, los procesos y las
experiencias comunicacionales de América

Latina.
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Comunica¢do rural no século XXI:
modos, género e meios de comunicagao
em transicao.

Homenagem a Juan Diaz Bordenave no
centenario de seu nascimento

Introdugao
No final das genealogias teéricas, entre
otros propdsitos, na trajetéria das
categorias, dos conceitos e das nogdes da
teoria comunicacional, cabe distinguir entre
os intelectuais segundo se desempenhem
como precursores ou iniciadores, inventores
ou criadores e intérpretes ou continuadores
do léxico e dos raciocinos constitutivos de
cada disciplina ou campo de conhecimento
cientificos. Os primeiros, acaso pensandos
escassamente reconhecidos, sdo os que ao
menos insinuam as ideias que logo os segundos,
geralmente identificados como criados da teoria
comunicacional, assumem e implantam em
detalhe para que, mais tarde, os continuadores
de uma linha de pensamento ja instalada
reinterpretem as modalidades e os alcances
de cada linguagem tedrica e seus sistemas
conceituais associados (Carniglia, 2010).

Neste sentido, corresponde considerar a Juan
Diaz Bordenave [1926-2026], por seus aportes
aos estudos da comunicac¢do social, como ao
mesmo tempo um precursor e um inventor da
teoria latinoamericana sobre a comunica¢io
rural. Como mostram os dez textos do presente
dossié¢/homenagem da revista, suas ideias,
investigacOes e trajetoria pessoal reconhecem
ao mesmo tempo uma produtividade tedrica,
prética e politica para a comunicagdo rural, em
particular, e a comunica¢do latino-americana,

em geral.

Un merecido reconocimiento a un
creador de la teoria comunicacional
latinoamericana

Juan Diaz Bordenava [1926-12026], de
nacionalidade paraguaia, porém, de coragdo
latinoamericano, nasceu em FEncarnacidn,
Departamento de Itaptia, Paraguai, em 23 de
marco de 1926, e faleceu no Rio de Janerio, Brasil,
onde viveu por muitos anos de sua vida, em 22
de novembro de 2012. Muito jovem, estudou
Agronomia na Escuela Nacional de Agricultura
de Casilda, Argentina, tendo viajado depois
aos Estados Unidos, onde cursou um mestrado
em Jornalismo Agricola na Universidade de
Wisconsin (1955) e, posteriormente, em 1966,
obteve o titulo de Doutor em Comunicagdo na
Michigan State University. Teve sua experiéncia
profissional mais relevente como especialista em
comunicagaoagricolanoInstituto Interamericano
de Cooperagdo para a Agricultura (IICA) entre
1956 e 1980, onde comegou a escrever sua
experiéncia que logo compartilhou em artigos e
libros que, rapidamente, se inseriram na agenda
latinoamericana de estudos na especialidade.

Em 2002, retornou ao Paraguai e foi
nomeado reitor da Universidad Teko Arandu.
Posteriormente, participou da criagdo do
primeiro mestrado de Comunica¢do para
o Desenvolvimento e o Céambio Social na
Universidad Nacional del Este.

A sua sensibilidade e seu interesse pela politica
o levou a se constituir como um dos delegados da
Comissao de Verdade e Justi¢a do Paraguai, onde
foi eleito para representar a Sociedade Civil, por

sugestdo do Setor dos Comunicadores.

Entre as suas obras, destacam-se: Estrategias
de ensefianza-aprendizaje, Comunicacion
y sociedad, Participacion y sociedad,
Planificacion y  comunicacion, Qué es

la comunicaciéon rural, Além dos meios
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e mensagens, Educacion a distancia:
fundamentos y métodos, Educacion rural en
el tercer mundo, Communication and rural
development, entre muitas outras. Em 2012,
foi o conferencista principal do Congresso da
ALAIC, em Montevidéu. Recentemente, em
2023, a comunidade académica o comemorou
através do livro: Por la senda de Juan (Oscar
R. Céceres Jimenez, comp., Asunc¢io, Edit.
Arandura, 1923).

Os aportes de Juan Diaz Bordenave a teoria
comunicacional se complementam com
outros que equacionam com a Pedagogia e a
Educagéo, buscando sempre um fio integrador
e compreensivo sobre as aprendizagens e as
posibilidades que a escuta oferece para que o ato
de se comunicar supere as instincias individuais
e se constituam em um verdade ato de vinculagdo
e comunhao.

Em particular, seu livro “Comunica¢io rural”
(1983), publicado inicialmente em portugués,
resultou precursor por tanto que contribuiu ao
desenvolvimento da trajetoria e do futuro de
uma muito fecunda zona de investiga¢do sobre a
comunicac¢io nas ruralidades da América Latina.
No texto, preocupado por buscar defini¢oes
sensiveis, porém profundas, e alterar a reflexdo
com diversos exemplos cotidianos do que sucede
com a informagao, as relagdes e o conhecimento
nas zonas rurais, muito rapidamente ocupou
a agenda de comunicadores e profissionais
do rural avidos por compreender e manejar
adequadamente em suas coordenadas de
trabalho e experiencia. Com ja quatro décadas
de existéncia, continua vivo nas referéncias
bibliograficas que se evocam para problematizar

o campo disciplinar.

Os materiais deste dossié da revista
A teoria e a pratica da comunicagao rural se

sustentam numa compreensao e apropriagao das

dimensdes simbolicas, relacionais, materiais e
contextuais do muito rico patrimonio cultural da
humanidade conformado por diversos modos,
géneros e meios de comunicagdo hoje sob um
Crescente, aberto e também polémico proceso de
digitalizagao (Carniglia, 2023).

Neste sentido, desde o comeco dos estudos
comunicacionais todo um subcampo de
investigacdes indaga sobre a estructura, a
dindmica e as fun¢des da comunicagio rural nos
paises centrais e periféricos utilizando as teorias
e os métodos convencionais e emergentes das
ciéncias e dos campos do conhecimento sobre a
sociedade, a cultura e os seres humanos. Assim,
algumas publicagdes, por exemplo Cimadevilla e
Carniglia (2004), compilaram e sistematizaram
o conhecimento disponivel em espagoes
internacionais especificos.

Da mesma maneira, a comunicagdo rural
constitui um campo de conhecimento aplicado
sensivel as continuidades e mudancas das
ruralidades, assim como a participacdo dos
professionais da comunicagdo, junto a otros
especialistas, nos processos do desenvolvimento
rural impulsionados por organizagdes publicas,
privadas e comunitdrias em contextos de politicas
publicas e outras iniciativas particulares (Diaz
Bordenave, 1984; Cimadevilla, 2008; Carniglia
y Emiliozzi, 2020). Assim, varios grupos de
pesquisa de ALAIC brindam um particular
cendrio para o didlogo fecundo entre estas
investigacoes basicas e aplicadas.

Nesse marco, cabe reconhecer que as
ruralidades dos distintos paises e regides
latino-americanas, mais além das matizes de
sua definicdo oficial, registram nas ultimas
décadas muito importantes transformacdes em
suas dimensdes economicas, sociais, politicas,
culturais e ambientais. Os processos e as tensoes
destas mudancas compreendem a globalizagdo
da agricultura, a emergéncia de novos culturivos,

a profundiza¢io do cambio tecnoldgico, a
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Crescente demanda de alimentos saudaveis, as
mutagdes da pobreza especifica, as migragoes
do campo a cidade, outros processos inversos
e a sensibilidade pelos impactos ambientais da
produgdo agropecudria, entre outras dinamicas.
A FAO (Organiza¢ao das Nagdes Unidas para
a Agricultura e a Alimentacao) e/ou o IICA
do que participara Bordenave, sio algumas
das organiza¢des internacionais atentas a estes
processos rurais e abertas ao papel desempenhado
pelos profissionais da comunica¢io nos processos
de um desenvolvimento rural sustentavel em
seus aspectos tecnoldgicos, econémicos, sociais,
politicos, culturais e ambientais.

Algumas destas mudangas multidimensionais
sao reconhecidas na teoria social sobre as
ruralidades, que tém hoje a revisar algumas
de suas premisas intelectuais, por exemplo, a
tradicional dicotomia entre o campo e a cidade
(Cimadevillay Carniglia, 2010) e/ou o tradicional
preconceito de supor o rural como isolado, hoje
totalmente reconfigurado pela digitalizagdo, que
atravessa todos os aspectos da vida cotidiana, em
geral, e da particular experiéncia das ruralidades
em particular (Cimadevilla, 2022; Tamargo y
Carniglia, 2019). Assim, os satélites intervém
nos progndsticos climaticos, nos sistemas de
posicionamento global regulam a maquinaria
de semadura, os leiloes de gado se realizam
pela telefonia, a telefonia mdvil habilita um
servigo rural até agora escasso nos paises com
desenvolvimento baixo ou intermediario, o
computador se incorpora na escola rural e a
televisdo satelital penetra nas aldeias de quase
todo o continente latino-americano (Carniglia,
2011;2012).

Deste movo, os nove artigos e a entrevista/
dialogo da revista propdem respostas atualizadas
a varias perguntas sobre as estruturas, os
processos e as fung¢des da comunicagdo rural na

América Latina.

Quem sdo os precursores, inventores e
continuadores dainvestigagao sobre comunicagao
rural nos cenarios nacionais e internacionais?
Neste sentido, Ada Machado e Maria Benitez
reconhecem ondas de wuma concepgdo
intercultural e dialégica da comunicagdo para
o desenvolvimento na trajetéria de final de
vida de Juan Diaz Bordenave. Por outra parte,
Soffa Belén Ferreira Méndez e Cicilia Maria
Krohling Peruzzo recorrem ao pensamento deste
intelectual para mostrar seus vinculos com ideias
atuais do desenvolvimento pertinentes para
pensar as comunidades rurais e indigenas.

Que conquistas ou aportes relevantes
configuram a trajetéria da comunicagdo
rural como subcampo de conhecimento
teorico e pratico? Com esta chave, Eduardo
Amorin e Carolina Dantas péem em dialogo
a teoria comunicacional e pedagdgica latino-
americana para visibilizar o papel dos modos de
conhecimento invisibilizados de comunidades
indigenas e quilombolas.

Como se interpenetram as continuidades e as
mudangas das ruralidades com os modos, géneros
e meios da comunicacdo rural? Desde esta
sensibilidade, Wesley Oliveira e Flavia de Almeida
analisam pecas publicitarias em termos de modos
de desenvolvimento agrario contrapostos como
0 agronegocio e o campesinato ou agricultura
familiar. Da mesma maneira, Suelyn Carneiro
analisa o discurso do jornalismo especializado
sobre a relagdo entre o agronegocio, como modo
predominante da agricultura globalizada e da
emergéncia climatica, um dilema ambiental do
século XXI. Por sua vez, Juliana Leitdo releva
narrativas visuais locais relacionadas com as
fotografias sobre diversos territdrios rurais.

Como pensam as investigagdes sobre a
comunica¢do rural nas condi¢cbes atuais das
ruralidades? Desde este interesse, Fernanda
Scherer, Phillipp Dias, Carlise Schneider e
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Adriana Calderan reconhecem os alcances
e os limites de um projeto em curso para
visibilizar o trabalho das mulheres rurais na
producdo algodoeira.

Que mudancas da comunica¢io rural
emergem na interagao entre os processos rurais
e a digitalizacdo da vida cotidiana? Com este
propdsito, Carine Massierer e Ilza Girardi
identificam como os jovens das ruralidades
incorporam as tecnologias digitais em seus
consumos de informagao.

Que atores e organizagdes protagonizam a
comunica¢ido rural do século XXI na América
Latina? Neste sentido, Carolina Luvizotto examina
como uma agencia nacional de extensdo rural
utiliza as tecnologias digitais na comunicagdo
com suas diversas audiéncias. Também, como
se disse, outras duas contribui¢des focam nas
mulheres campensinas e nos jovens rurais,
respectivamente.

Que condicoes constituem um desafio-chave
para a investigagao e a pratica atuais e futuras da
comunicag¢ao rural? Com esta premissa, o didlogo
entre Amir Coleff, um jovem comunicélogo
argentino com raices rurais pampeanas, e 0s
editores deste numero da revista, também
algo desenraizados do campo, identificam as
trajetorias, as condicoes atuais e os desafios da
comunicagao para o desenvolvimento, em geral,
e da comunicagio rual, em particular.

Deste modo, uma dezena de textos
documental a teoria e a pratica da comunicagao
rural latino-americana em sua unidade dentro
da diversidade, assim como, em suas diferencas
desde varias chaves do conhecimento cientifico,

técnico e artistico:

Os artigos assumem explitica e/ou
implicitamente o fecundo legado da obra
de Juan Diaz Bordenave como um criados
da teoria sobre a comunicagéo rural latino-
americana em seus aspectos tedricos,
metodoldgicos, empiricos, praticos e
institucionais.

Asautorias se associam com vdrias geragoes
dos investigadores da comunicagdo rural
desde diversas posicdes institucionais
e posicionam as mulheres como ativas
promotas da indagagdo especifica.

Os textos focam uma diversidade de
problematicas atuais e histéricas da
comunicacio rural desde uma fina
sensibilidade  pelas  estructuras, os
processos e as fun¢des de um subcampo
do conhecimento e a acdo comunicacional
enriquecida, a0 menos em termos de
posibilidades, por uma digitalizacao dos
modos, géneros e meios de comunicagio
sempre aberta e polémica.

Os documentos se posicionam desde
distintas tradicoes da teoria comunicacao,
assim como, tendem a dialogam com
algumas posigoes criticas da teoria social,
em geral, e da teoria sobre as ruralidades,
em particular.

Todos os materiais indican a vigencia
da investigac¢do e da pratica sobre a
comunicagdo rural e promovem sua
atualiza¢do desde uma premissa de trabalho
intelectual, cultural e tabém politico
comprometido com a democratizacao das
instituicdes, dos processos e das experiéncias
comunicacionais da América Latina.
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Gustavo Cimadevilla y Edgardo Carniglia dialogan con el doctorando Amir Coleff sobre un campo que, en
América Latina, ingresa en el ultimo cuarto de su primer siglo como area subdisciplinar: la comunicaciéon
para el desarrollo.

Con la obra pionera de Juan Diaz Bordenave como referencia principal, la conversacion revisita problemas clasicos
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Mas que una recapitulacion nostalgica, los cruces de los protagonistas que revistan en generaciones distintas
proponen, al mismo tiempo, un balance critico para una apuesta: pensar la comunicacion y el desarrollo desde las

heterogeneidades territoriales, las mediaciones situadas y los conocimientos socialmente compartidos.
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Edgardo Carniglia (EC): Hay algo interesante en esta escena: el encuentro entre generaciones. Nosotros
venimos de una trayectoria larga en comunicacion y desarrollo, en comunicacion rural, en estudios sobre
intervencion en procesos de desarrollo territorial. Amir, en cambio, representa una generacion que recién
empieza a ocupar ese espacio. Si aceptamos que la comunicacion para el desarrollo en América Latina
comienza aproximadamente hacia los afios cincuenta —como sugeria Luis Ramiro Beltran—, hoy estariamos
entrando en el Gltimo cuarto de su primer siglo. Y, en cierto modo, a Amir le tocaria ser protagonista activo
de ese tiempo.

Gustavo Cimadevilla (GC): Y justamente por eso nos interesa tu mirada. Quienes nos formamos en
una bibliografia ya clasica solemos pensar el desarrollo con referencias que remiten a otro mundo: el de los
Estados-Nacion y sus fronteras, las agencias de intervencion, los organismos multilaterales, las instituciones
vinculadas a la politica internacional de posguerra. No es que esas presencias hayan desaparecido, pero hoy
operan de otro modo y en escenarios distintos. Por eso la pregunta es inevitable: cuando hoy hablamos de
desarrollo, ;como lo encuadras?, ;donde lo ves?, ;en qué materializa?

Amir Coleff (AC): - Cuando pienso en el desarrollo, y también en el vinculo entre comunicacion y
desarrollo, lo primero que se vuelve muy visible son mas bien las dificultades y los problemas del desarrollo.
Se hacen patentes, por ejemplo, los problemas ligados a las condiciones laborales de los jévenes —y no
solo de los jovenes— y su relacion a las desigualdades sociales y econdmicas, a las disimiles trayectorias
educativas, a las imposibilidades para el acceso a la vivienda, a la salud, entre otras. Es decir, a cuestiones
que no necesariamente son nuevas en nuestros territorios, pero si aparecen con dindmicas renovadas
y confirman problematicas estructurales. Y en ese marco, sobre todo una dimensién de fondo que hoy
parece articular a muchas de esas problematicas: la cuestion ambiental, o, mas ampliamente, la dimension
material del habitat en la que desarrollamos la vida. Entonces, cuando uno piensa en desarrollo, termina
pensando en qué alternativas podrian emerger para generar mejores condiciones de vida, aunque sea
atendiendo a alguna de esas dimensiones. Pero ahi aparece algo importante: esos problemas nunca se
presentan de manera homogénea. Emergen de modos distintos, se segmentan, se encuadran de formas
diferentes y también, en consecuencia, las alternativas para enfrentarlos muchas veces se configuran de
manera atomizada. Esa atomizacion, en términos comunicacionales, es un caleidoscopio cuasi infinito de

imagenes no integradas.

- GC: O sea que los escenarios cambiaron, pero persisten los desfasajes, las brechas, las desigualdades. ..

- AC: Si, aunque diria algo mas: no solo persisten, sino que en muchos casos se han profundizado. Y eso
vuelve mas complejo el hecho de pensar alternativas. Si uno mira, por ejemplo, los sistemas productivos
territoriales de los paises con una fuerte impronta agricola, la heterogeneidad de las regiones interiores
se manifiesta en heterogeneidad de problemas inconclusos. Hay configuraciones muy distintas y, por lo
tanto, los modos de abordar esas realidades demandarian intervenciones atentas a esas particularidades.
El problema es que muchas veces se piensa el desarrollo desde un sistema productivo hegemdnico, o bien
se eluden directamente esas diferencias. Ahi aparece un desafio central: como pensar, en un escenario
mundializado, alternativas que reconozcan las heterogeneidades efectivas y concretas de los territorios en

que desarrollamos la vida.
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- GC: Durante mucho tiempo, la reflexion latinoamericana sobre comunicacién para el desarrollo se
apoyo en cierta ilusion transformadora. Incluso cuando se discutian modelos alternativos, seguia presente
la idea de que la comunicacion podia intervenir sobre procesos sociales concretos. ;Qué pasa hoy con eso?
sLalectura es otra?

- AC: En esos términos veo un cambio significativo. En muchos planteos clasicos, la comunicacion
aparecia subordinada a la nocién de desarrollo: estaban los problemas del desarrollo y la comunicacién
era un medio para hacer posibles ciertos procesos superadores de dichos problemas. Hoy, en cambio,
tengo la impresion de que algunas dindmicas de la comunicacion subordinan al propio desarrollo.
Pienso, particularmente, en la comunicacion digitalizada. En la digitalizacion de la vida social. Si en
algin momento existia la ilusion de que la comunicacién podia ser una herramienta para el desarrollo,
hoy ciertas estructuras comunicacionales pueden operar también como su obstaculo. Las plataformas,
por ejemplo, constituyen instancias supranacionales que imponen ldgicas geopoliticas muy fuertes. Los
codigos se imponen. Entonces, a veces hablamos de la comunicacién como “caja de herramientas” para
operar en procesos de desarrollo, pero esas herramientas llegan ya configuradas por racionalidades que no
conocemos ni controlamos. Y ello implica problemas y desatios diversos para pensar la comunicacién en

problemas del desarrollo.

- GC: Es decir: el mundo de la comunicacion gano tal autonomia, tal densidad y tal velocidad, que dejo
de ser simplemente una herramienta y pasé a imprimir su propia logica.

- AC: Exactamente. Por eso creo que habria que ensayar la comprension y usos de esas herramientas a
la luz de las particularidades locales y regionales. Porque la dificultad no es solo de acceso. Hoy en dia, el
acceso a los medios digitales se ha ampliado y reconfigurado con respecto a lo que acontecia cincuenta
anos atras: existen mayores posibilidades, por ejemplo, de tener un medio digital, un espacio de difusion
en redes, un canal de streaming, por ejemplo. Pero las ldgicas dentro de las cuales esas herramientas
operan, no necesariamente promueven el dialogo ni la democratizacioén de los procesos comunicacionales
y socioculturales, en términos mas amplios. Por el contrario, estd mediada por algoritmos que imponen

légicas de produccion, circulacion y consumo a menudo segmentadas, parciales y atomizadas.

- EC: Ahi aparece algo decisivo segun lo planteas: en la actualidad no alcanzaria con pensar la
comunicacién como instrumento para procesos de desarrollo. A su vez, se vuelve necesario democratizar
la propia comunicacion vigente.

- AC: Si, ese es el punto. Uno puede valerse de herramientas de la comunicacién digitalizada para
intervenir sobre problemas del desarrollo o, mas especificamente, del desarrollo rural o rurbano, pero
no maneja las condiciones profundas en las que esas herramientas funcionan. Entonces, al desafio de
promover procesos de desarrollo se le suma otro: democratizar las condiciones mismas de la comunicacion.
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- GC: Cuando con Edgardo trabajabamos estas cuestiones décadas atras, habia una fuerte apuesta
por orientar procesos, por crear escenarios, por construir condiciones para el didlogo. En el trasfondo
estaban autores como Juan Diaz Bordenave, con su insistencia en la cuestion educativa, en los flujos
comunicacionales, en la democratizacion de las relaciones; y también las discusiones con las tradiciones
mas verticales, funcionalistas o difusionistas. Hoy da la impresion de que aquella expectativa o “promesa’
no alcanzé... ;Lo ves asi?

- AC: Yo no lo pensaria como clausura definitiva. Diria, mas bien, que no estaria alcanzando. Me parece
importante no cerrarlo, para que la busqueda y exploracion continue. Porque si decimos simplemente que
la promesa transformadora fracaso, corremos el riesgo de cancelar también la posibilidad de pensarla. Lo
que si creo es que hoy nos cuesta formular horizontes ambiciosos de ese tipo. En aquel momento podia
parecer que habia apuestas muy ambiciosas o muy utépicas; hoy muchas veces nos cuesta incluso imaginar
esos horizontes, o los pensamos de manera muy unidimensional o fragmentaria. Aun asi, no diria que las
ilusiones desaparecieron. Mas bien estan muy atomizadas. Hay muchas experiencias, muchos colectivos
de accién, muchas practicas de comunicacion para la incidencia, pero aparecen como micro-ilusiones vy,
en no pocos casos, pensando a la comunicacion en una clave instrumental e informacional. Entonces, para
mi, uno de los desafios de este momento es salir de esa mirada puramente tecnologizada e informacional
de la comunicacién y volver a pensarla como produccién de didlogos. Si son micro-ilusionarios, valen para

dar inicio a posibles cambios.

- EC: En el caso de la comunicacién rural, por ejemplo, siempre fue importante distinguir entre
modernizacién y desarrollo, Bordenave insisti6 mucho en ello. El campo argentino o del cono sur,
por ejemplo, se modernizd, sin dudas, pero eso no implicd un desarrollo mas integral. La produccion
agropecuaria crecié enormemente, pero al mismo tiempo se redujeron las unidades productivas, se
concentr6 la estructura agraria y se profundizaron ciertos costos sociales de la mano de las migraciones
internas. Ahi la pregunta por la comunicacion reaparece de otro modo.

- AC: Lo que observo alli es que muchas instancias de comunicaciéon vinculadas al agro siguen
concentrandose en cuestiones productivas o tecnoldgicas, pero reconocen poco las tramas sociales y
culturales de las ruralidades. Y digo ruralidades en plural porque no hay un tnico mundo rural. En el cono
sur, por ejemplo, deciamos que hay mas de un modelo productivo rural, mas de un sistema territorial. Sin
embargo, la visibilidad comunicacional no la tienen todos por igual.

- GC: Lo diverso no se ve... Tampoco las reconfiguraciones, como es el caso de las nuevas realidades
rurbanas.

- AC: Exactamente. Y cuando lo diverso no se ve, se pierde mucho: capacidad de comprender problemas,
de reconocer experiencias y de imaginar alternativas. Lo observo, por ejemplo, en trabajos colectivos sobre
las desigualdades comunicacionales, culturales y digitales en distintas regiones del pais. Uno cree, desde
el sitio desde donde mira, que ciertas configuraciones son “la” realidad, y después aparecen territorios
de frontera, economias regionales muy distintas, otras relaciones con la conectividad, con el Estado, con
la circulacion de la informacion. Ahi se advierte hasta qué punto cierta logica comunicacional tiende a
invisibilizar la diversidad o a mostrarla apenas de modo parcial. Y en ese punto intervienen también los
algoritmos de los que antes habldbamos, en el marco de la creciente digitalizacién de la comunicacion, de
la educacidn, del trabajo y de la vida cotidiana en general: cada quien ve una realidad segmentada, afin a
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sus propios consumos y preferencias. Aunque no se vea con claridad, cada usuario es arquitecto del propio
universo al que accede, entonces lo diverso desaparece. Solo aparece lo “elegible”. Esto es: se le aparecen
materiales significantes distintos, se construyen significados particularizados y, si no median otras instancias
de didlogo, se van construyendo redes semiéticas acaso demasiado atomizadas para el didlogo social que

necesitamos. Y esto que vale para la comunicacion urbana, vale también para la comunicacion rural.

- EC: Ahi la obra de Bordenave sigue siendo sugerente. En ;Qué es comunicacion rural?, por ejemplo,
distinguia entre comunicacion agricola y comunicacion rural: una mas ligada a la circulacion de tecnologias
y saberes productivos; otra mas atenta al mundo de la vida, a la cultura, a las relaciones, a los flujos mas
amplios que estructuran la vida rural. Esa distincion, aun con los cambios de época, sigue teniendo
potencia, ;no?

- AC: Si, totalmente. Y me parece que incluso hoy podria complejizarse mas, justamente porque los
flujos se intensificaron y las mediaciones se volvieron mas densas. Pero la pregunta de fondo sigue siendo
muy valiosa: si la comunicacion se reduce a lo técnico-productivo, queda fuera una dimension decisiva
de la vida social: la del entramado sociocultural en el que los actores sociales desarrollamos la vida y

continuamente significamos.

- EC: También por eso nos parece productiva la nocion de rurbanidad, que en nuestra experiencia de
investigacion fue una forma de salir de dicotomias demasiado rigidas entre campo y ciudad. Ahi estan,
por ejemplo, algunas intuiciones tempranas de Charles Galpin, luego ciertas resonancias en Raymond
Williams, en Gilberto Freyre y en otros autores sensibles a esa interpenetracion.

- AC: Si, porque ya no alcanza con pensar lo urbano y lo rural como mundos completamente separados.
Y ello acontece en un marco mas amplio en el que ciertas categorias del pensamiento de fines del siglo XX
hoy entran en crisis, 0 al menos muestran sus limites. La idea de una globalizacion armoénica, por ejemplo; la
idea de un mundo crecientemente integrado; incluso ciertas expectativas respecto de la disminucién de los
conflictos internacionales. Todo eso hoy tiembla. Y en ese marco me pregunto también por la urbanizacion
como promesa moderna. Durante mucho tiempo la ciudad aparecia como solucion a multiples problemas
del desarrollo, pero hoy vemos que la ciudad también es un problema en si misma. Las grandes ciudades,
sus infraestructuras, las fuentes de agua potable, el tratamiento de los residuos, la gestion del transporte,
la vivienda: todo ello podria leerse como parte de una crisis de la urbanidad. Entonces la pregunta por lo
rural y lo urbano cambia de sentido. Lo rural ya no puede ser pensado solo como atraso o como fuente de
materias primas frente a una supuesta superioridad urbana. Allj, la pregunta por lo rurbano ayuda a salir

de esa dicotomia y a pensar sujetos, experiencias y territorios atravesados por ambas dimensiones.
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- GC: Sin duda pensar en términos de rurbanidad es pensar en términos de condicién socio cultural. No
en términos demograficos, por eso también la observacion de Barbero respecto de como en las urbes se
producian y producen “desurbanizaciones” —es decir, procesos de pauperizacion y desgranamiento social-
es un modo de advertir que son las condiciones de vida las que requieren urgente visibilidad. Y esa es una
tarea comunicacional fundamental.

- EC: En tu caso Amir, ademas, no hablas solo desde la teoria. También conocés por dentro el mundo
chacarero y has trabajado en una empresa de comercializaciéon agropecuaria vinculada a los remates
televisados. ;Qué aprendiste ahi sobre la comunicacién?

- AC: Fue una experiencia muy formativa porque me permitié ver de manera muy concreta laimportancia
de las mediaciones situadas. Era una empresa de venta de ganado que se habia desplazado, en el marco
de la pandemia sociosanitaria por el Covid-19, del tradicional remate feria a los remates televisados.
Entonces aparecia un conjunto de demandas comunicacionales acaso nuevas para el mundo agricola
ganadero: la produccion de videos, la gestion de los materiales comunicacionales, la produccion de piezas
para la circulacion digital, entre otras actividades. Al comienzo, yo tendia a pensar la produccion de esos
materiales desde criterios profesionales muy ligados a las légicas de la comunicacion digital: segmentar
contenidos, optimizar formatos, adaptar piezas a las redes socio-digitales y a las plataformas y sitios web.
Pero ahi aparecia algo muy concreto: muchas veces los propios actores del sector te decian: “poné toda la
informacion en una sola placa y listo”. De entrada, eso me hacia ruido, porque parecia contradecir ciertas
pautas profesionales: la segmentacion de contenidos, la jerarquizacion visual, la lectura mosaico de los
nuevos medios digitales. Pero después uno entendia que el receptor no estaba en una situacion ideal de
recepcion: podia estar en el campo, con una sefial telefénica muy débil, sin datos, descargando apenas una
imagen. Entonces, aquello que parecia una solucién comunicacional “menos sofisticada” era, en realidad,
la mas adecuada para esa situacion.

Ahi comprendi algo importante: habia una aparente contradiccion entre ciertos criterios de produccion
comunicacional y las condiciones reales de recepcion, pero esa contradiccion se resolvia cuando uno atendia
a la situacionalidad del publico. La comunicacion, en ese caso, funcionaba como mediacion para habilitar
otros didlogos. Ademas, en ese marco, seguia siendo central la figura del mediador territorial: el comercial
que visitaba a los productores, que llevaba materiales, conversaba, dialogaba, en suma, construia lazos de
confianza. Asimismo, el remate televisado no eliminaba el encuentro ni la dimension social del intercambio.

La feria cambiaba de formato, pero no desaparecia la necesidad de una base social de la comunicacion.

- GC: Si tuvieras que pensar en los jovenes de hoy, en las generaciones mas cercanas a la tuya, ;cuales
te parecen los grandes ejes a los que habria que prestar atencion desde una mirada de comunicacion y
desarrollo?

- AC: Considero que hay incertidumbres muy fuertes que atraviesan a toda una generacion. La cuestion
laboral es central: muchas veces hay trabajo, pero poco empleo; o hay trabajo en condiciones muy precarias;
o directamente no hay trabajo. En comunicacion eso se ve con mucha claridad: demandas comunicacionales
siempre existen, pero las condiciones de insercion laboral suelen ser inestables y/o precarias. A eso se
suman las condiciones basicas: la vivienda, la dificultad para proyectar trayectorias de vida, los cambios en
los modos de conformar nucleos familiares y, en general, una experiencia mas fragil del futuro. Traigo estas
cuestiones porque, si pensamos el desarrollo como un conjunto de cambios orientados a generar mejores

condiciones de vida, entonces todas ellas son dimensiones centrales del desarrollo; y atafien a la formacion
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y a la practica profesional del comunicador para el desarrollo. También me parece importante sefialar
que la dimension cultural, entendida como la trama de significados intersubjetivos en la que acontece la
vida en sociedad, suele quedar invisibilizada en muchos discursos y politicas del desarrollo, en general,
y de la comunicacion para el desarrollo, en particular. Y eso vale especialmente para las experiencias de
comunicacion para el desarrollo rural. Muchas instancias de comunicacion vinculadas al mundo rural
se concentran, como dijimos, en cuestiones productivas o tecnoldgicas, pero pocas reconocen las tramas

sociales y culturales de esos territorios.

- EC: ;Y como ves esto en la formacion de los estudiantes? ;Se entiende esto de la comunicacion para el
desarrollo?

- AC: Creo que se va entendiendo, de manera progresiva. Al comienzo, no necesariamente. Pero a
medida que avanzan en sus trayectos formativos, los estudiantes empiezan a advertir que muchas de las
problematicas sobre las que terminan produciendo, gestionando o investigando en comunicacién remiten,
de hecho, a cuestiones del desarrollo, aunque no siempre las nombren asi. Ahora bien, también veo un sesgo
fuerte: se piensa mucho en la pieza comunicacional y eso lleva a soslayar el contexto de la comunicacién.
No es que se lo desconozca por completo, pero queda subordinado. Se formulan preguntas como “;cual es
el publico?” y enseguida la respuesta tiende a definirse desde la instancia emisora: “la sociedad”, “todos los
que pueden ser receptores’, “todos los que me siguen en Instagram” y asi por delante. Ahi aparece un sesgo
tecnocéntrico: el publico queda definido por la plataforma y no por una lectura situada de sus condiciones,
significados y practicas. Y eso es todavia mas problematico si pensamos que, en la comunicacion digital,
en torno a la cual muchos de nuestros estudiantes encuentran sus primeras experiencias profesionales,
cada perfil funciona casi como un atomo de recepcién. Entonces, si ya sabemos que cada recepcion es
un mundo, apoyarse exclusivamente en la logica de la plataforma vuelve mas dificil construir una mirada

relacional sobre la comunicacion.

- GC: En definitiva, volvemos siempre a una misma cuestion: qué pasa con la gente, qué pasa con las
condiciones concretas de vida, qué pasa con los territorios, sus actores y sus saberes.

- AC: Si. Y es alli que emerge la nocidn del “conocimiento socialmente distribuido’, una nocién que me
parece muy fecunda para pensar los temas y problemas de la comunicacién para el desarrollo. Cuando uno
dialoga con distintos actores, encuentra saberes valiosos, diagndsticos precisos, experiencias acumuladas,
sobre las multiples dimensiones y escalas del desarrollo. El problema es como generar condiciones para
que esos saberes puedan encontrarse, tensionarse y convertirse en “inteligencia compartida” capaz
de consensuar alternativas de acciéon. Creo que ahi sigue habiendo una potencia muy fuerte para la
comunicacion para el desarrollo. Pero esa potencia ya no puede pensarse ni desde las promesas lineales del
pasado ni desde la confianza excesiva en la tecnologia que permea el presente. Su fuerza futura dependera,
mas bien, de la capacidad de reconocer las heterogeneidades territoriales, de democratizar las propias
condiciones de la comunicacion y de volver a poner en el centro la produccion de didlogos. Porque, al
final, si la comunicacion para el desarrollo tiene hoy una tarea, pasa por ahi: por construir mediaciones
capaces de volver compartidos problemas que aparecen dispersos, atomizados o desigualmente visibles y,
paralelamente, articular una inteligencia social generadora de horizontes y de las acciones necesarias para

aspirar a ellos.
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RESUMO

O artigo reflete sobre a trajetdria Juan Diaz Bordenave em sua agdo como pesquisador em
Comunica¢ao para o Desenvolvimento. Suas preocupagdes a cerca da Comunicagio como processo
que convoca as vontades para os processos participativos consagrou sua atividade como consultor
internacional. Sua contribui¢do é de amplo reconhecimento, no entanto, o reflexo de sua presenga
no Paraguai ainda é desconhecido. Apontam-se alguns aspectos de seu retorno ao Paraguai apds
décadas de vivéncia no estrangeiro. Entende-se que sua concepgao comunicacional sintetizada em
sua obra ¢ fruto da realidade intercultural de seu pais de origem.

PALAVRAS-CHAVE: COMUNICACAO; DESENVOLVIMENTO; BORDENAVE;
PARAGUAL

ABSTRACT

The article reflects on the trajectory Juan Diaz Bordenave in his action as a researcher in
Communication for Development. His concerns about Communication as a process that calls
for participation in the participatory processes had consecrated his activity as an international
consultant. His contribution is widely recognized, however, the reflection of his presence
in Paraguay is still unknown. Some aspects of his return to Paraguay are pointed out after
decades of living abroad. It is understood that his communicational abroad synthesized in his
work is a result of the intercultural reality of his country of origin.

KEY WORDS: COMMUNICATION; DEVELOPMENT; BORDENAVE; PARAGUAY.

RESUMEN

El articulo refleja sobre la trayectoria Juan Diaz Bordenave en su accién como investigador
en Comunicacion para el Desarrollo. Sus preocupaciones acerca de la Comunicacién como
proceso que convoca las voluntades para los procesos participativos consagré su actividad
como consultor internacional. Su contribucién es de amplio reconocimiento, sin embargo, el
reflejo de su presencia en Paraguay todavia es desconocido. Se apuntan algunos aspectos de
su regreso a Paraguay tras décadas de vivencia en el extranjero. Se entiende que su concepcién
comunicacional resulta sintetizada en su obra como fruto de la realidad intercultural de su
pais de origen.

PALABRAS CLAVE: COMUNICACION; DESARROLLO; BORDENAVE; PARAGUAY.
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1. Introdugao
eflete-se no presente texto a cerca da

Rtrajetéria de Juan Diaz Bordenave em sua
atividade de pesquisador em Comunicag¢io para
o Desenvolvimento, bem como sua intervengédo
social através de seuvinculo com diversas agéncias
como o Instituto Interamericano de Ciéncias
Agricolas (IICA) da Organiza¢ao dos Estados
Americanos (OEA) nas décadas de 1960 e 1970.
Atuou ainda na Organizagdo das Nagdes Unidas
para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura (Unesco)
e Fundo das Nag¢des Unidas para a Infincia
(Unicef), agéncias especializadas das Nagoes
Unidas (ONU). Colaborou igualmente com a
Organizagdo Internacional do Trabalho (OIT),
a Organizagdo para Alimentagdo e Agricultura
(FAO) e Programa das Nagdes Unidas para o
Ambiente (UNEP), ademais de ter sido professor
visitante em diversas universidades brasileiras e
estrangeiras (Diaz; e Marandino, 2013).

Sua contribui¢do como pesquisador é de amplo
reconhecimento, no entanto, o reflexo de sua
presenca no Paraguai ainda é desconhecido. A
trajetdria internacional de Bordenave repercute
na abordagem comunicacional vigente no que
respeita as agdes histdricas da ajuda internacional
para o desenvolvimento. Cabe entdo, a pergunta:
a experiéncia paraguaia do autor é capaz de
tensionar ou reconfigurar categorias classicas da
Comunicagao para o Desenvolvimento? Trata-se
de uma questao ambiciosa para a qual o presente
artigo colabora com uma primeira aproximagao.

Num primeiro momento, analisa-se a
formagdo internacional de Bordenave e seu
parceiro intelectual, o também paraguaio Anibal
Orué Pozzo. Pondera-se sobre a importancia
das instituicdes educacionais e a eficaz politica
linguistica que permitiu a cooficializacdo
da lingua Guarani, tomada como dimensio
marcante para um dos temas de preferéncia de

Bordenave, a participagdo popular. Prossegue-

se com um levantamento documental que nio
¢ exaustivo, mas busca abarcar as referéncias
bibliograficas que  tornaram  Bordenave
conhecido no estrangeiro e no Brasil.

Os critérios de selecio de fontes observaram,
inicialmente, a disponibilidade de obras
no ambiente digital. No entanto, um vasto
trabalho de recupera¢do de arquivos digitais
vem incrementando progressivamente o acesso
especialmente a produgdo de seus primeiros
textos realizados em inglés na década de 1960.
O levantamento permitiu reconhecer as obras
publicadas no Brasil e posteriormente no
Paraguai sobre Comunicagao e Desenvolvimento
ao longo de seis décadas de atividade intelectual,
publicadas em vida e postumamente.

O texto finaliza com uma reflexdo sobre
seu legado no debate sobre a perspectiva

desenvolvimentista na Comunicagio.

2. A formagao internacional de Bordenave
Dentre os estudiosos paraguaios em
Comunicac¢io para o Desenvolvimento, presta-
se deferéncia a Juan Diaz Bordenave (1926-
2012), dado que aportou significativamente
para o pensamento comunicacional latino-
americano (Portal... 2017). Contemporineo de
outros expoentes latino-americanos, conforme
ele préprio manifestou (Bordenave, 2016), seu
sobrenome de mée com o qual ficou conhecido,
registra o sentido literal e préprio de “granja
nova’”. O tema da informagéo sobre as inovagoes
na agricultura e, posteriormente, da comunicacio,
estabeleceu, assim, o sentido de suas lutas.

As caracteristicas da trajetdria pessoal
de Bordenave demarcam uma condigdo
determinante para que sua produgdo tenha-
se dado no exterior. Natural do Paraguai, da
cidade fronteirica de Encarnacién, limitada
pelo rio Paraguai da vizinha Posadas, na
Argentina, ele teria toda a sua formagao de
ensino superior fora do Paraguai: graduagao na
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Argentina e no Chile, mestrado em Jornalismo
Agricola na Universidade de Wisconsin (1955) e
Doutorado em Comunicagdo na Universidade de
Michigan (1966), nos Estados Unidos.

Assim, depois de realizar sua graduagido em
Agronomia na cidade de Casilda, na Argentina,
Bordenave regressa ao Paraguai, onde trabalha
por um ano (Bordenave, 2016d). Dedica-se aos
estudos nos Estados Unidos para, posteriormente,
atuar no México, Costa Rica, Chile, Peru, Brasil e
Franca. No presente século, Bordenave finalmente
regressaria ao Paraguai em 2002.'Assim, ao final
de sua carreira, ja septuagendrio e na condi¢ao
de consultor internacional autbnomo, Bordenave
retorna ao pais natal para um periodo de
quase dez anos. Com a eleigdo a Presidéncia
da Republica de seu amigo Fernando Lugo, ele
passa a colaborar na construgio de uma politica
democratica de Comunicagio.

Em 2012, havendo regressado ao Brasil e
ja com a saide abalada, a destitui¢do politica
do Presidente Lugo lhe encaminhou formular
aqualifica¢do de “golpe mercenario e farisaico”
(Diaz; e Marandino, 2013). Provavelmente, a
postura de Bordenave aplaudiria o que se
pode tomar como uma manifestacio de
pluralismo democratico provado ao limite. E
sua liminaridade seria fulminante no fomento
da polarizagao responsavel pelo impedimento
do Presidente Fernando Lugo (Almeida; e
Orué Pozzo, 2016).

Profissionalmente, atuou como consultor
internacional em Comunicacio e Educagio
(Bordenave,2014b). Taisvinculosencaminharam-
no para que, em boa parte de suas obras, ele
refletisse a Comunica¢ido desde uma perspectiva
comunitaria (Enciclopédia..., 2010, p.245). Foi
autor de obras que colocam a Comunicagao

como importante processo para a transformag¢ao

1 Bordenave viveu no Rio de Janeiro por cerca de 20 anos. Era casado

com uma brasileira, com quem teve filhos e netos.

social, na perspectiva da Comunicagdo para o
Desenvolvimento: “Deseja-se colocar o poder
da comunicagdo a servico da construcio de
uma sociedade onde a participagdo e o dialogo
transformantes sejam possiveis” (Bordenave,
1983b, p.100-101). No entanto, antes disso, ele ja

havia apontado argutamente:

Los latinoamericanos podemos con toda
justicia reivindicar para nosotros un papel
importante en la revision del concepto
de Desarrollo y también del concepto del
papel que la Comunicacion ejerce en dicho
proceso. En efecto, después de arios de
ingenua sumision intelectual a los modelos de
pensamiento que nos venian de Europa y de
los Estados Unidos, algunos latinoamericanos
como Roque Faraone, Eliseo Veron, Antonio
Pasquali,  Armando  Mattelart,  Ariel
Dorffman, Mario Kaplun, Luis Ramiro
Beltrdn, Héctor Schumucler, Hugo Assmann,
y otros, colocaron contra el paredén -o por lo
menos bajo el lente del microscopio teorias,
comportamientos y sistemas institucionales de
comunicacion que nos habian sido impuestos
mientras duraban nuestra inocencia y nuestra
pasividad. (Bordenave, 1977, s.p.).

As suas primeiras publicacbes foram
publicadas em inglés e atualmente encontra-se
acessiveis. Elas versam sobre o que ele proprio
denominou de passagem da informagdo
agricola para a comunicagdo, conforme artigo
recuperado por Delia Crovi para publicagdo
postuma (Bordenave, 2016d). A referéncia
a essa abordagem encontra-se identificada
por seu nome segundo a chamada em lingua
castelhana, na qual o primeiro sobrenome é
o paterno, Diaz Bordenave (1965; 1966; 1968;
1969; 1970; 1972; 1973; 1976). Conforme se
podeobservar, seus textos seminais de mestrado

e de doutorado foram progressivamente
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sendo revistos em obras publicadas no Brasil
(Bordenave, 1976, 1983b), ademais de um livro
publicado pela Unesco em Paris (Bordenave,
1977), um artigo no Paraguai (Bordenave,
2008) além dos referidos textos iniciais em
publicagdes internacionais.

No Brasil, possuem destaque seus classicos da
cole¢do Primeiros Passos “O que é Comunicagdo
(1982), “O que é Comunica¢do Rural” (1983a)
e “O que é Participagdo” (1989). As trés obras
ganhariam edi¢des postumas em castelhano
publicadas no Paraguai (Bordenave, 2016a,
2016b, 2016¢) e tiveram amplo impacto nas
agéncias de assisténcia técnica e de extensdo
rural, especialmente na revisdo da abordagem
difusionista para o desenvolvimento, em prol
da aplicagdo da perspectiva dialdgica proposta
por Paulo Freire (1982). Sua proximidade com
Freire permitiu-lhe oferecer emprego em tempos
de exilio (Diaz; e Marandino, 2013) e produziu
amplo impacto no Brasil, especialmente no
debate que alimentou a defini¢do do principio
humanista-produtivista, norteador do sistema
brasileiro de assisténcia técnica e extensdo rural
apos a redemocratizacio do pais (Silveira, 1993).

As diferencas que Bordenave e outros latino-
americanos estabeleceram em relagao a abordagem

difusionista pode ser assim caracterizada:

A construgdo idealista da realidade do campo
tomada como um processo de comunicagdo no
qual estejam contemplados interagdo e didlogo,
constituindo-se numa troca de saberes, onde
se entrelacam os vinculos e a interagdo social
tem um debate tedrico de posicoes firmadas. O
estranhamento que a proposta de comunicagdo
para o desenvolvimento imbuida de propésitos
difusionistas e encabecada por Daniel Lerner
(1958), Ewerett Rogers (1962) ou Wilbur
Schramm (1964) veio a conhecer envolve
especialmente uma critica quanto as atitudes e
avaliagoes dos atores implicados e a linearidade

de processos considerados inevitavelmente em
etapas (Silveira; e Cabrera, 2010, p.191).

Tais aspectos da constru¢io idealista da
realidade mereceriam criticas, e seus detratores de
extracdo notadamente marxista, o acusavam de
“malabarismo ideoldgico”. E ¢ neste sentido que
sejustifica o titulo do presente texto: um guerreiro
armado de didlogo. Em que pese tais criticas, o
livro “Planejamento e Comunicagdo’, realizado
em conjunto com Horacio Martins de Carvalho
(1978), foi obra de referéncia em cursos de
Comunicacédo do Brasil na década de 1980.

A trajetéria culminou, em 2012, o XI
Congresso Asociaciéon Latinoamericana de
Investigacion en la Comunicacion (ALAIC),
realizado em Montevideo, no Uruguai, que

homenageou Bordenave.

2.1 A parceria com Orué Pozzo

Foi parceiro de Bordenave na empreitada o
pesquisador Anibal Orué Pozzo (1958-), aqui
destacado com outrareferénciano pensamento
comunicacional paraguaio. Coube a ele
coordenar do I Semindrio Internacional
sobre o Pensamento de Juan Diaz Bordenave,
realizado na Universidad Nacional del Este, em
Ciudad del Este, Paraguai, em 18-19 de abril
de 2016, com a presenga de pesquisadores
brasileiros e argentinos, ademais dos
paraguaios. As coincidéncias permitiriam
que o evento viesse a ocorrer justamente no
dia posterior ao julgamento condenatério da
Presidente Dilma Rousseff na Camara dos
Deputados do Brasil.

Assim como Bordenave, Orué Pozzo também
teve toda sua formagao superior no exterior;
realizou sua graduagdo no Brasil, no Centro
Federal de Educa¢do Tecnoldgica do Parana, o
mestrado em Media Studies, na New School for
Social Research e o doutorado em Communication
and Culture, na New York University (Estados
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Unidos). Ele possui outro doutorado em Ciéncias
da Comunicagio, na Universidade de Sao Paulo
(Brasil). Pesquisador do Consejo Nacional
de Ciencia y Tecnologia (CONACYT), foi
responsavel pela coordenacéo da tnica edigdo do
mestrado em Comunicacion para el Desarrollo
da Universidad Nacional del Este, promovido
juntamente com Juan Diaz Bordenave durante o
referido governo do Presidente Fernando Lugo.
Com o impedimento do presidente, a equipe se
desestruturou e o mestrado em Comunicacién
para el Desarrollo da Universidad Nacional del
Este teria apenas uma edicdo, iniciada em 2012, e
da qual consta haver trés dissertacdes defendidas
(Almeida, 2016; Flecha, 2016; Britez, 2017).
Atualmente, Orué Pozzo desempenha a funcio
de professor da Universidade da Integragio
Latino-Americana (Unila), na cidade brasileira
de Foz do Iguagu, triplice fronteira com Paraguai
e Argentina.’

As caracteristicas da atividade de investiga¢do
de Orué Pozzo permitem reconhecer que
ele, adotando a perspectiva dos estudos em
Comunica¢do, ndo s6 realiza um percurso
histérico do jornalismo impresso no pais e
estrutura de meios, como também faz uma
interpretacio das representacdes discursivas,
analisa a constru¢do de imaginarios sociais, por
meio das representagdes jornalisticas, e estuda
0 pensamento comunicacional paraguaio. Suas

obras percorrem os diferentes periodos da histdria

2 A Unila foi criada durante o governo do presidente Lula no
Brasil com o proposito de articular, no coragio do subcontinente
sul-americano, a professores e estudantes que, de outra maneira,
dificilmente se conheceriam. A sede da Unila foi construida na
regido da triplice fronteira (Brasil, Argentina e Paraguai) no Parque
da Usina Binacional de Itaipu. Suas aulas sdo bilingues (Portugués
e Espanhol) e seus cursos sdo transdisciplinares. A Unila acolhe
a estudantes brasileiros e de outros paises da América Latina:
Argentina, Uruguai, Paraguai, Chile, Bolivia, Peru, Equador,
Colombia, Venezuela, El Salvador, Haiti, Costa Rica, Panama, Cuba,
Republica Dominicana e Guatemala. Igualmente os professores sao

oriundos de diversos paises da América Latina, Europa e Africa.

do jornalismo paraguaio até finais do século XX.
De sua produ¢do académica, registram-se varios
textos publicados no Paraguai (Orué Pozzo,
2002a, 2003, 2007, 2008, 2012, 2013), no Brasil
(Orué Pozzo, 1999, 2014, 2017) e nos Estados
Unidos (Orué Pozo, 2002b).

Como explicar a ampla influéncia na América
Latina dos estudos de Bordenave, sua a¢do na
ajuda internacional e sua pouca repercussao nos
estudosem Comunica¢aoentreseusconterraneos?
Uma das hipdteses a tomar como consequéncia
dos antecedentes histdricos e educativos,
considerando a longa ditadura stronista, que
se encarregou da desinstitucionalizagio do
pensamento critico, a par de fortes consequéncias
que podem ser comprovadas na debilidade da
pesquisa em Comunicagao no Paraguai (Silveira;
e Almeida, 2022).

2.2. Bordenave e a presenca paraguaia na
Comunicagao

Com a finalidade de refletir sobre a escassa
presenca paraguaia na pesquisa sobreatividades
jornalisticas e comunicacionais, fez-se um
levantamento documental em trés espacos
que agregam trabalhos de Comunica¢ido no
contexto latino-americano. Dentre eles estao:
a Revista Latinoamericana de Ciencias de la
Comunicacién, publicada pela Associagao
Latino-Americana de Investigadores de
Comunicagdo (ALAIC), a obra coordenada
por Guillermo Sunkel (199) e outra organizada
por Nilda Jacks (2011).

Constata-se que, em 26 edigdes da revista de
ALAIC (entre 2004 e 2017), buscando-se com
as palavras-chave “Paraguai” e “Paraguay’,
encontram-se apenas trés artigos relacionados
ao tema. Um deles é de autoria da pesquisadora
brasileira Roberta Brandalise (2013), trés sdo de
autoria de Bordenave (2012, 2014a, 2016d), em
edigdes postumas, e outro é justamente sobre ele
(Aguirre Alvis, 2013).
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Do mesmo modo, na obra de Guillermo
Sunkel (1999), encontra-se uma abordagem
das linhas tedrico-metodoldgicas dos estudos
em Comunicagio e o consumo de meios de
comunicacdio em que ndo hd mencgbes ao
Paraguai. O mesmo ocorre na obra de Jacks
(2011), que reune trabalhos de estudos em
Comunica¢ido em diversos paises da América
Latina, sem vestigios sobre o estado da arte no
Paraguai (Silveira; Almeida, 2022).

3. O legado de Bordenave e a Participacao

Os processos de redemocratizagdo na América
do Sul apdés a queda dos regimes militares
alimentaram debates sobre os processos de
participagdo popular. Neste contexto, a ajuda
internacional definiu como regra a exigéncia de
metodologias de participagdo popular em projetos
de desenvolvimento desde entdo. Ressalta-se
aqui a sintese produzida por Thomas Tufte e
Paolo Mefalopulos (2009) para o Banco Mundial.
A denominagdo comunica¢do participativa
ganharia adesoes no final dos anos 1980 através
da necessidade de um novo paradigma para a
Comunicagdo para o Desenvolvimento. Nele,
os fluxos horizontais passam a ser relacionados
a preméncia de aspectos como “redes
interpessoais/grupais, a relativizagdio do poder
da midia de massa, agdo integrada de midias
modernas/tradicionais para mobilizacdo, uso
de canais de comunicac¢io horizontais e redugdo
dos verticais” (Veiro; e Silveira, 2009, p. 191).
Resultam das atividades incrementadas no
periodo a abordagem de Cicilia Peruzzo (1998)
sobre Comunica¢io e movimentos populares e a
alentada coletdnea organizada por A. Gumucio-
Dragon e Thomas Tufte (2008).

Ao recuperar aspectos da epistemologia das
metodologias participativas, a abordagem
proposta por Bordenave (1977) enfatiza
o papel educativo da Comunica¢do para
o Desenvolvimento. Ela deve prever a

conscientizagdo e oferecer alternativas de
solu¢do, expondo as vantagens e desvantagens
de cada técnica. Distante das estratégias
persuasivas, a Comunicagdo deve ser
tomada como processo educativo, apoiando
o agricultor na tomada de decisdes (Veiro;
e Silveira, 2009, p. 67). O autor entende
que as mudangas no campo devem partir
da mobilizagdo das populagdes, através da
organiza¢do, treinamento e gerenciamento
do processo por agentes de extensdo via
interacdo entre os atores envolvidos, e ndo
mais através de técnicas persuasivas de
difusio de inovacdes. Bordenave entendia
que desenvolvimento rural gira ao redor
da Comunicagdo, visto que os agricultores
necessitam dela para tomar suas decisdes de
producdo e para sua convivéncia. meios e
mensagens (Veiro; e Silveira, 2009, p. 69).

O amplo envolvimento de Bordenave com a
militancia, especialmente a Pastoral Catolica e
sua relagdo pessoal com pesquisadores como
Paulo Freire em sua critica 4 a¢do extensionista,
e deste em suas atividades junto a Jodo Bosco
Pinto. Caberia ao ultimo afirmar que a atividade
do colombiano Orlando Fals-Borda estabeleceria
um importante precedente no tema. Tais relacdes,
assim como seus vinculos com Leonardo Boft e
Frei Beto produziram um ambiente que projetoua
recepcdo de sua abordagem do desenvolvimento

como agao coletiva e empoderamento popular.

4. A compreensdo da cultura catdlica e
popular

Entende-se que o contexto histdrico-
educacional do Paraguai dos tempos coloniais
fez-se responsavel de aspectos que permitiram a
vigéncia de uma politicalinguisticatdo consistente
que permitiu a cooficializagio da lingua
guarani, que, marginal ou secundariamente,
hoje estd presente na atividade jornalistica e

comunicacional como um todo. Ainda que
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o ceticismo sobre a eficicia de tal politica
linguistica na projecdo da matriz indigena e,
consequentemente, tudo o que dela deriva -
lingua, cultura, saberes - ciéncia, de civilidade,
de humanidade (Oliveira; Pinto, 2010), sua
afirmagdo permite merece reconhecimento.
Trata-se de atitudes que, de alguma maneira
fortalecem a perspectiva da comunicagdo
intercultural e a critica de Quijano (2005, p.
126): “A elaboragdo intelectual do processo
de modernidade produziu uma perspectiva
de conhecimento e um modo de produzir
conhecimento que demonstram o carater do
padrio mundial de poder: colonial/moderno,
capitalista e eurocentrado” Tal aspecto articula-
se com a apreciagdo apresentada como prélogo
a obra “Comunicaciéon” (Bordenave, 2016a),
quando Orué Pozzo (2016) analisa a contribui¢do
do autor para a critica do pensamento
eurocentrado a partir de seus vinculos populares.
Tal aspecto remete ao que se entende como o
principal legado do pensamento de Bordenave,
estabelecido no tema da Participacio.

Também o poder das tradigdes catolicas
encontra expressio sua obra de Bordenave.
Conforme analisa Ada Silveira (2015) numa
coletdnea critica, em um de seus primeiros
artigos, Bordenave (1976) explora os fluxos de
comunica¢io dentro de uma perspectiva da

teologia politica:

Ele demonstra no texto os subsistemas
integrantes  da  relagdo  verticalizada
da hierarquia deciséria da igreja catdlica,
articuladora do dirigente mdximo com o
clero e com os catélicos participantes e ndo-
participantes, para finalizar nos ndo-catdlicos.
Especial atengdo é dada aos subsistemas do
pdroco e paroquianos, indagando quais sdo
seus canais e a qualidade comunicacional. O

sentido inverso também é questionado.
No entanto, a comunicagdo interpessoal

permanece como de fundamental importancia.
Um esquema que se encontra envolvido
pela circulagdo da opinido publica e pelos
assim denominados meios de comunicagdo
de massa. O modelo registra a questdo das
interfaces necessdrias entre os distintos estratos
e que seria posteriormente desenvolvido na
abordagem da comunicagdo participativa
e que faria do autor paraguaio influente até
nossos dias (Silveira, 2015, p.625).

Tratava-se de umarede de poder que envolve
o bios social em sua dimensdo de agregacio
religiosa, evidenciando seu carater multiplo
e heterogéneo. Uma abordagem com base nas
tradi¢oes latinas desenvolvidas pela Igreja
Catolica Apostdlica Romana nas Américas
que, com as midias de massa e os fendmenos
de tele-evangeliza¢do, conheceram amplos
desdobramentos.

5. Consideragoes finais

Retomando a questio posta inicialmente,
sobre a poténcia da experiéncia paraguaia do
autor ser capaz de tensionar ou reconfigurar
categorias classicas da Comunicagdo para o
Desenvolvimento, afirma-se o desafio que
ela representa para a sua valoragdo, que,
havendo tido contato direto com o pensamento
difusionista em sua origem, dispds-se a avangar.
A primeira aproximacdo aqui enderegada,
alinhando aspectos da trajetdria biobibliografica
de Bordenave trouxe alguns elementos salientes:
a formagao em ciéncias agrarias, a aproximagao
com o universo da Educagdo formal, seu
enraizamento com a militincia catdlica, ademais
de sua condi¢do de paraguaio. Sua particular
contribui¢do ao campo da Comunicagdo para o
Desenvolvimento foi responsavel por sucessivas
edicdes de temas que ate entido nido contavam
com bibliografia disseminada amplamente, como

o foi a Colegdo Primeiros Passos.
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Bordenave escreveria ainda varios artigos e
livros dedicados a temas da drea da Educagédo
que aqui ndo estdo contemplados, mas que
ainda hoje recebem acolhida de estudantes e
pesquisadores paraguaios.

Acredita-se que, ao haver ponderado sobre
sua formacio, considera-se como dimensdo
marcante sua condi¢do de paraguaio, dado
que ela se mostra imprescindivel para
um dos temas de grande preferéncia: a
Participagdo. Entende-se que seu legado no
contexto da ajuda internacional apontou para
o arraigo popular, mesmo enfrentando as
asperezas e verticalidades do planejamento
desenvolvimentista na Comunica¢do. Além
disso, a precedéncia de sua formagédo catdlica
e compromisso com a cultura popular seriam
0s aspectos que se encontram entrelagados na
personalidade intelectual do autor.

Conforme apontado brevemente, os limites da
agenda desenvolvimentista, ocupada em difundir
valores modernizantes que tanto impacto tiveram
em agéncias de assisténcia técnica e de extensdo
rural, junto a debilidade do pensamento critico
em Comunicagdo entdo vigentes, explicitam-
se também nos conflitos sociais mais graves
existentes. No Paraguai, tais problemas atinentes
a questdo agraria apontam para a presenca de
brasileiros em terras indigenas. Por outro lado,
a mesma agenda se faz dinamizadora do amplo
consumo de produtos que converteu a cidade
paraguaia de Ciudad del Este num dos grandes
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RESUMEN

La crisis climética, sumada a las desigualdades sociales y econdmicas, representa un desafio
para la comunicacion rural en el siglo XXI. En ocasion del centenario del nacimiento de Juan
Diaz Bordenave (1926-2012), uno de los pioneros de la comunicacion para el desarrollo, el
articulo propone hacer un recorrido a través de la evolucidn de su pensamiento comunicacional,
correspondiente con propuestas actuales de formas de comunicacién contemporaneas de las
comunidades rurales e indigenas. La metodologia consiste en investigacion bibliografica. Se
concluye que sus aportes visionarios a la comunicacién participativa fueron y siguen siendo
sumamente relevantes para las practicas comunicativas de los pueblos en América Latina,
directamente o a través de otros autores que comparten de los mismos principios y conceptos.

PALABRAS CLAVE: DIAZ BORDENAVE; COMUNICACION RURAL; COMUNICACION
PARA EL DESARROLLO; BUEN VIVIR; CAPITALOCENO.

ABSTRACT

The climate crisis, coupled with social and economic inequalities, represents a challenge for rural
communication in the 21st century. On the occasion of the centenary of the birth of Juan Diaz
Bordenave (1926-2012), one of the pioneers of communication for development, the article
proposes a journey through the evolution of his communicational thinking corresponding
to current proposals for contemporary forms of communication from rural and indigenous
communities. The methodology consists of bibliographical research. It is concluded that his
visionary contributions to participatory communication were and remain highly relevant for the
communicative practices of peoples in Latin America, directly or through other authors who share
the same principles and concepts.

KEYWORDS: DIAZ BORDENAVE; RURAL COMMUNICATION; COMMUNICATION
FOR THE DEVELOPMENT; GOOD LIFE; CAPITALOCENE.

RESUMO

A crise climatica, somada as desigualdades sociais e econdmicas, representa um desafio para
a comunicacao rural no século XXI. Por ocasido do centendrio de nascimento de Juan Diaz
Bordenave (1926-2012), um dos pioneiros da comunica¢do para o desenvolvimento, este
artigo busca tragar a evolugdo de seu pensamento comunicacional, correspondente a propostas
atuais nas formas contemporaneas de comunicagdo em comunidades rurais e indigenas. A
metodologia consiste em pesquisa bibliografica. Conclui-se que suas contribuigdes visionarias
a comunicac¢io participativa foram e continuam sendo altamente relevantes para as praticas
comunicacionais de comunidades na América Latina, diretamente ou por meio de outros
autores que compartilham os mesmos principios e conceitos.

PALAVRAS-CHAVE: DIAZ BORDENAVE; COMUNICACAO RURAL; COMUNICACAO
PARA O DESENVOLVIMENTO; BEM VIVER; CAPITALOCENO.

48



https://doi.org/10.55738/alaic.v24i50.1322

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sdo Paulo, V.24, N.50 SET./DEZ. 2025

Introducciéon
n el primer cuarto del siglo XXI, la

Ecrisis climdtica pas6 a ser uno de los
problemas globales mas discutidos en el campo
politico, econémico y cientifico. Humanos y
no humanos se encuentran vulnerables ante
el proceso de destruccion de la naturaleza con
una aceleracion sin precedentes, que se traduce,
por ejemplo, en el mayor evento de extincidon
de especies desde la era de los dinosaurios, o la
contaminacién de los océanos con mas de 17
millones de toneladas métricas de plastico en
2021 (Naciones Unidas, 2023, p. 3).

En 2015, los lideres mundiales adoptaron
17 Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
interrelacionados para erradicar la pobreza,
mejorar las condiciones de vida humana y
proteger el planeta. Sin embargo, para 2023 habia
un estancamiento en el 48% de las metas y un
retroceso en el 37%. El hambre y la inseguridad
alimentaria en el mundo aumentaron durante
la ultima década, agravadas por la pandemia de
COVID-19, el cambio climatico, los conflictos
y la desigualdad: en 2022 habia 735 millones de
personas en situacion de hambre crénica, 122
millones mas que en 2019. Y en 2020, mas de
2.400 millones de personas vivian en paises con
estrés hidrico (Naciones Unidas, 2023).

El pionero de la comunicaciéon para el
desarrollo Juan Diaz Bordenave, preocupado
por las multiples dominaciones en las sociedades
latinoamericanas de su época, ya habia advertido
sobre no confundir los objetivos declarados con
los objetivos reales: “Desde que se fundaron las
Naciones Unidas, los paises vienen firmando
con tranquilidad todo tipo de declaraciones
sumamente idealistas y ambiciosas, que mas
tarde, con igual tranquilidad, dejan de cumplir”
(Bordenave & Carvalho, 1978, p. 50).

Si bien los cambios acelerados en la biosfera

ya generaban preocupacion en el siglo pasado,

fue en los albores del actual que surgié un nuevo
concepto, acuilado por Crutzen y Stoermer
(2000) para afirmar que el factor humano habia
provocado el advenimiento de una nueva época
geologica, el Antropoceno. La discusion en
torno a dicho concepto, que gané popularidad
en el ambito académico, dio lugar a otro que lo
cuestiona: el de Capitaloceno (Moore, 2016), el
cual sostiene que el agente responsable del cambio
climatico no es la humanidad indiferenciada,
sino el sistema capitalista.

Siendo el capitalismo un sistema expropiador,
permanentemente apunta a conseguir mano de
obra, materia prima, alimentos y energia baratos. Y
pensar en la explotacion de los recursos naturales
y del trabajo humano nos remite a la historia de
América, cuya conquista y colonizacién, para el
Capitaloceno, contribuy6 de manera significativa al
cambio climatico desde el siglo XVII (Moore, 2025).

Enlaactualidad, América Latina presenta algunos
indicadores medioambientales criticos, tales como
el aumento de la deforestacion para la expansion
agricola y la degradacion de suelos que supera la
media mundial. No obstante, la huella material en
la regién es inferior a la de Norteamérica y Europa,
Africa Septentrional y Asia Occidental, lo cual pone
de manifiesto las desigualdades de consumo y de
responsabilidades entre regiones de ingresos altos y
bajos (Naciones Unidas, 2023).

También, segun un reporte de la Universidad
de Cambridge, las temperaturas extremas y las
alteraciones en las lluvias afectan la produccion
agricola en América Latina; las sequias,
tormentas tropicales e inundaciones causan
importantes desplazamientos humanos; y la
urbanizacidn, la agroindustria y las actividades
extractivas contintian forzando la migracién de
comunidades rurales e indigenas, las cuales no
pueden sostener sus modos de vida tradicionales
en las periferias donde se enfrentan a condiciones
de exclusion y pobreza (IPCC, 2023).

49



50

https://doi.org/10.55738/alaic.v24i50.1322

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sdo Paulo, V.24, N.50 SET./DEZ. 2025

La defensa de la ecologia ya fue enunciada
por el estudioso de la comunicacién Juan Diaz
Bordenave en la década de 1980, como un
factor importante en la busqueda del desarrollo
rural. Décadas después, el intelectual paraguayo
planteaba resignificar el concepto de desarrollo,
apoyandose en la filosoffa del Buen Vivir, y
pensar un nuevo modelo civilizatorio diferente
del capitalismo para frenar la destruccién del
planeta (Diaz Bordenave, 2012).

El objetivo de este articulo es reflexionar
sobre los aportes de Juan Diaz Bordenave -
cuyo centenario de nacimiento conmemoramos
en este 2026- al fin de comprender el papel
de la comunicacién y el desarrollo rural en el
Capitaloceno. La base metodoldgica es la de una
investigacion bibliografica.

El texto esta dividido en tres partes. Iniciamos
describiendo las dimensiones de la comunicacién
rural en América Latina entre el siglo XXy el XXI.
Seguidamente, presentamos un resumen de las
principales ideas de Juan Diaz Bordenave sobre
comunicacion para el desarrollo, educacién y
transformacion social. Por ultimo, relacionamos
brevemente dichas propuestas del comunicélogo
con algunos ejemplos de comunicacién de

comunidades en resistencia, en Sudamérica.

1. De la informacion agricola a la
comunicacion rural y para el desarrollo

Para situar el desarrollo de la comunicacién
rural, partimos de la comprensién de las
ruralidades en diferentes momentos historicos,
que Cimadevilla (2005, p. 52-65) divide en cinco
etapas, no necesariamente excluyentes:

Un primer momento esta marcado por la
indiferenciacion de lo espacial en sociedades
incipientes, anterior a la creacidn de disciplinas
de la sociedad, la cultura y los seres humanos.
En un segundo momento, se procede a la
delimitacion de los territorios y la consecuente

asignacion de funciones especificas. En la

tercera etapa, la urbanidad se constituye
como espacio dominante de agregacion
social; surgen los primeros estudios rurales
con orientacién socioldgica en el contexto del
avance de la modernidad en Europa, y con una
mirada dicotémica entre lo rural/tradicional y
lo urbano/moderno.

El cuarto se caracteriza por la jerarquizacién
de lo urbano, asociado a un modelo de
sociedad capitalista y democratico-liberal, que
acarrea la mundializacion o globalizacién de la
agricultura y la subordinacion de los pequefios
agricultores. La idea de lo rural se extiende
a otros rubros primarios, como la pesca y la
mineria, y a servicios, como el turismo rural.
Los analisis trascienden las ciencias sociales
para ser abordados interdisciplinariamente o
a partir de disciplinas hibridas; la informacion
y comunicacién rural contribuyen con
procesos como la extensidn, la educacion, la
transferencia tecnoldgica, etc.

En una quinta etapa, contemporanea, la
discusion sobre lo rural asume que las relaciones
entre el campo y la ciudad pueden ser reciprocas,
e identifica el surgimiento de espacios “rurbanos”,
como las ciudades agroindustriales.

Al abordar la ruralidad desde el campo de la
comunicacion, Juan Diaz Bordenave (1983)
sefiala que los paises latinoamericanos, a pesar
de su cardcter histdricamente agricola y rural,
tardaron en incluir la informacioén agricola en sus
politicas en la primera mitad del siglo XX.

En su libro O que é comunicagio rural (1983),
presenta un recorrido histérico por los modelos
de desarrollo predominantes en el siglo pasado,
que fueron determinando las formas de hacer
comunicacion rural:

1. Modelo

estadounidense, en el que la informacion

difusionista, ~ de  origen

agricola  adquiria  caracteristicas de
marketing, privilegiando la difusiéon de

innovaciones.
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2. Modelo de paquetes, uno de técnicas y otro
de servicios, en el que la comunicacion
asumia una funciéon adicional a Ila
anteriormente citada, la de intercomunicar
a las instituciones involucradas, marcando
asi una transicion de la Informacién
Agricola a la Comunicacién Rural;

3. Modelo de innovaciéon producida por
el mercado, en el que se esperaba que la
comunicacion -al igual que los sistemas
de produccion- recibiera una inversion del
sector publico para su modernizacion;

4. Modelo de organizacion/participacion,
en rechazo al verticalismo de las
politicas de desarrollo de los tecndcratas.
Aunque promovia la organizacion de
los agricultores, no tenia capacidad para
transformar la estructura de la sociedad ni
las relaciones de poder y de produccién;

5. Modelo de transformaciéon estructural,
vertiente ~ propuesta  por  diversos
movimientos, segtin la cual la tecnificacion,
la educacion para el desarrollo, la
comunicacion rural y la organizacién y
participacién requieren de una politizacion
orientada al cambio social.

Como se puede observar, el autor piensa
la comunicacién rural en sus contextos, por
comprender que estos inducen a cambios de
posiciones (Diaz Bordenave, 2014), desde el
modelo difusionista hasta propuestas mas
participativas; percibe el agotamiento del
capitalismo, con todas sus consecuencias
desastrosas para las sociedades, y defiende un
nuevo modelo civilizatorio, participativo y
respetuoso de la humanidad y del habitat.

En un capitulo del libro Educagio Rural
no Terceiro Mundo, Joao Bosco Pinto (1985)
diferencia entre el proceso real de desarrollo
y las concepciones de tipo ideal. Lo primero
integra el proceso de produccién, distribucion

y consumo de bienes junto con las relaciones

sociales que acarrea, lo cual significa que
cada sociedad tiene una dindmica propia de
desarrollo. Lo segundo adquiere connotaciones
de corte ideoldgico y remite a ideas genéricas de
“mejora’, “avance” y “progreso”.

Enlasimplicidad de estaafirmacion se encuentran
conceptos vinculados a los modelos de desarrollo.
En el segundo caso, el autor se refiere al capitalismo
cuyo motor es la idea de progreso, entendido como
crecimiento economico y avance tecnologico, capaz
de generar modernizacion y extenderse alrededor
del mundo. Esa concepcién ubica a las sociedades
desarrolladas de los paises ricos del Occidente
como modelos a seguir, independientemente
de sus condiciones locales y regionales. Y esa
propuesta, al expandirse por medio de la difusion
del capital y transferencia tecnoldgica y de ideas,
con la promesa del desarrollo, en realidad, también
generd dependencia con relacion a los paises
centrales (Furtado, 1973; Santos, 2002; Cimadevilla,
2004; Krohling Peruzzo, 2014), y el aumento de las
desigualdades, ademas de problemas ambientales
cada vez mas emblematicos. Este es un asunto que
hoy en dia se intenta solucionar, pero con pocos
avances, aun cuando se defiende el desarrollo
sostenible (Nosso Futuro Comum, 1991), porque
no se despega de la idea de crecimiento.

Los medios de comunicacién se insertan en
las dindmicas econodmicas, politicas y sociales
y se utilizan para difundir las ideas favorables
a dicho progreso, con incentivo al cambio de
hébitos considerados atrasados, y al consumo
de productos industrializados en nombre de una
modernizacion que afecta, pero que no llega a
todos. Por otro lado, la comunicacién puede
tener otros fines. Como apunta Diaz Bordenave
(1983, p. 44, traduccién nuestra), “no solo que
el modelo de desarrollo adoptado determina el
modo de funcionamiento de la comunicacién
rural (y no rural), sino que esta puede, a su
vez, influenciar dichos modelos, contribuyendo

inclusive para su alteracion o sustitucion”
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Con una posicién que indica su transicion,
en la linea de otros comunicélogos como Luis
Ramiro Beltran, Mario Kaplun y Daniel Prieto,
Diaz Bordenave pasa a criticar la dominacion
economica, politica e ideoldgica incitada, en
efecto, desde una idea de superioridad de los
europeos sobre los pueblos latinoamericanos, y
a teorizar sobre la participacién popular (Diaz
Bordenave & Carvalho, 1979), en el planeamiento
de programas de desarrollo y de la propia
comunicacion, segun las visiones y necesidades
de América Latina. Inspirado en el pensamiento
de Paulo Freire, él describe la comunicacion

como aquella en la que:

Todos los interlocutores ejercen libremente su
derecho a la autoexpresion como una funcion
social permanente e inalienable; generan e
intercambian sus propios temas y mensajes;
solidariamente crean conocimiento y saber
y comparten sentimientos; se organizan y
adquieren poder colectivo; resuelven sus
problemas comunes y contribuyen para
la transformacion de la estructura social
de modo que ella se torne libre, justa y
participativa (Diaz Bordenave, 1984, p. 84,
traduccion nuestra).

A su vez, identifica las nuevas funciones de la
comunicacion participativa, tales como la facilitacion
de diagnosticos, la promocion de la participacion
comunitaria en la reflexion y acciéon sobre sus
problemas, el didlogo dentro y fuera de la comunidad
y con las autoridades, la generacién de interés en
las ciudades sobre las cuestiones del campo, la
capacitacion para la autoexpresion y el uso de medios
de comunicacion, la educacion y la concientizacion
para la participacion activa en la construccion de una
sociedad democratica (Diaz Bordenave, 1984).

Siguiendo esa perspectiva, conceptia la
comunicacion rural como: “el conjunto de flujos

de informacidon, de didlogo y de influencia

reciproca entre los componentes del sector rural
y entre ellos y los demas sectores de la nacién
afectados por el funcionamiento dela agricultura,
o interesados en el mejoramiento de la vida rural”
(Diaz Bordenave, 1983, p. 7, traduccidn nuestra).

En sus trabajos de campo, Diaz Bordenave
descubre que la comunicacion dela poblacion rural
se realiza en espacios como las mingas y las ferias.
En el nordeste brasilefio — donde cabe resaltar
que tuvo sus primeros contactos con las ideas de
Paulo Freire, aunque lo conoci6 anos después-
registr6, en un contexto donde hasta la presencia
de los medios de comunicacién audiovisuales
eran de limitado alcance, la importancia de los
folletos (poesia) de cordel y de la musica popular.
Sin embargo, una desventaja de las comunidades
campesinas en comparacion con las urbanas era
la falta de mas canales de expresion y consulta
reciproca (Diaz Bordenave, 1983).

En cuanto a la comunicaciéon y educacién
emprendida por gobiernos y organismos
internacionales, Bordenave (1983) relata la
creacion de boletines y periodicos rurales en
la primera mitad del siglo XX, y la posterior
introduccion de  medios  audiovisuales.
Luis Ramiro Beltran (1993) menciona dos
instituciones relevantes a nivel internacional: el
Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas
(IICA) - donde Diaz Bordenave fue director
de comunicacién-, que se torné “multiplicador
y fuente de materiales adaptados para la
capacitacion’; y la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Agricultura y la Alimentacién
(FAO), enfocada en construir “sistemas modernos
de agricultura, basados en la educacién no formal
del campesinado, la que debia incluir medios
masivos de informacion de ‘extension agricola™

En la época contemporanea, el agronegocio es
entendido como otra etapa de profundizacién
del capitalismo en la agricultura moderna
(Carniglia, 2011), y comunmente en la grande

prensa comercial, la cuestion de la sostenibilidad
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ambiental es abordada desde una concepcién
mercantil, es decir, apenas como una posibilidad

de nuevos negocios.

2. Participacion, comunicacion-educacion
y transformacion social

Como ya fue mencionado, Diaz Bordenave
pasé por una transformacién en su visidn
sobre la comunicacion y el desarrollo. En el
inicio de su carrera académica continuaba
influenciado por las teorias desarrollistas y
“critico-difusionistas” generadas en los Estados
Unidos, sentala Orué Pozzo (2017).

En una entrevista con Thomas Tufte en
2012, resalta el impacto de las ideas de Paulo
Freire en el desarrollo de su pensamiento
comunicacional: “Yo fui muy influenciado
por él. Todo mi modelo de comunicacién
porcentual, horizontal, viene de él. Y su
pensamiento coincidia con mis principios”
(Bordenave, 2013, p. 10, traduccion nuestra).

En un articulo publicado post mortem (Diaz
Bordenave, 2014, p.18), el autor constata que
“el viejo modelo civilizatorio del capitalismo
europeo se estd desmoronando ante nuestros
ojos atdnitos y la humanidad esta buscando un
modelo que lo sustituya” El motivo es

simplemente porque los beneficios que el
capitalismo sostiene haber proporcionado
a la humanidad, aliado con la ciencia y la
tecnologia, se han superado peligrosamente
por los dafios y perjuicios causados a la vida
humana y social, asi como al hdbitat natural
del hombre (Diaz Bordenave, 2014, p.18).

Los efectos de este sistema que tiene como
motor el lucro y la acumulacién del capital
(Diaz Bordenave, 2014) se ven en las guerras
de conquistas, en la mercantilizaciéon de la vida
humana, de la naturaleza y hasta de la religion,

ademas de la manipulacién humana en favor del

consumismo y hedonismo, de la exacerbacion
de la competicién, la depredacion del medio
ambiente e implantacion de dictaduras favorables
al capital transnacional.

El pensador también propone cambios para
avanzar hacia un modelo con mayor respeto por
la humanidad y el habitat. Entre otros aspectos,
propone pensar un ‘concepto de desarrollo
con la realizacion del potencial humano para
la integracién con Dios y con la naturaleza, la
fraternidad y la comunicacion, la belleza y la
felicidad” (Diaz Bordenave, 2014, p.19), cambio
que pasaria por un nuevo concepto de hombre
- 0 mejor, persona—, por la educacién, por una
nueva concepcion de politica, porlaidea de poder
como servicio, y por la democracia participativa.

En esa perspectiva, los aportes de Diaz
Bordenave se sittian en la interfaz Comunicacion-
Educacion, considerandolos dos campos que
surgieron juntos, que se necesitan, pero cuyo
distanciamiento disminuyé la eficacia social
de cada uno (Werthein & Bordenave, 1985, p.
240). En la obra Educagdo Rural no Terceiro
Mundo, recuerda que cuando debid escribir un
libro sobre comunicacion rural y desarrollo, en
la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacidn, la Ciencia y la Cultura (UNESCO),
se encontré con una “divisién jurisdiccional”
entre dichas disciplinas, por lo que tuvo que
“acomodar” una clasificacién de las principales
estrategias: comunicacion rural, educacion rural
y comunicacioén-educacion rural.

Diaz Bordenave, en la entrevista ya
mencionada, sefiala que los proyectos en los que
participd inicialmente estaban muy enfocados en
politicas sectoriales como el desarrollo agricola,
de la salud y de la educacidn, antes de dar paso a
la concepcion de un concepto de desarrollo mas
amplio: “Pero cuando se habla de comunicacién
para la transformacion social se piensa en debates
politicos, en identidad cultural, en diversidad”

(Bordenave, 2013, p. 11, traduccién nuestra).
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Esa propuesta también evolucion6 de
Comunicacion y Desarrollo para Comunicacion,
Desarrollo 'y Cambio Social  (Krohling
Peruzzo, 2015), alejada de la visién original del
desarrollismo modernizante, para dar lugar
a otra que ayudase a cambiar las situaciones
de pobreza y demas contradicciones. Todavia
muchos intelectuales, proyectos académicos
y agencias de fomento siguen usando tales
expresiones (Gumucio Dagron & Tufte, 2008);
esta comunicaciéon también es nombrada
como comunicaciéon popular, participativa,
dialégica, horizontal, comunitaria o alternativa,
desde las ultimas décadas del siglo pasado, en
correspondencia con las innumerables y distintas
iniciativas y estudios sobre esa otra comunicacion
en el continente latinoamericano.

Al respecto, Krohling Peruzzo (2017, p.
164, traducciéon nuestra) afirma: “gran parte
de los conceptos de comunicacién popular y
comunitaria se constituye en esa perspectiva, o
sea, de una comunicacién comprometida con los
procesos de transformacién de las estructuras
injustas, y se inserta en las luchas de intervencion

en la realidad en favor de la igualdad social”

3. Desafios para resistir al Capitaloceno
en América Latina y mirando hacia el
Buen Vivir

Acufiados en el campo de la ecologia politica,
los conceptos de Antropoceno como nueva
época geologica desencadenada por la accidon
humana, una vez impulsada por la ldgica
capitalista - que Haraway (2016) considera
mas bien un evento limite — y de Capitaloceno
(Moore, 2016) son tutiles para entender que
estamos en un punto de inflexiéon en el que
muchas pérdidas son irreversibles, pero
que, como apunta Haraway, aun tenemos la
oportunidad de reconstituir refugios.

Por Antropoceno se entiende una concepcién

de sociedad que considera al ser humano

superior y separado de los demas (Solén, 2019)
y, por lo tanto, con derecho de usufructuar los
recursos naturales de forma ilimitada y creciente
para satisfacer intereses de riqueza y lucros
empresariales. Al no verlos como parte de un
todo e interdependientes, no respeta a los demas
seres vivos y no vivos, a la naturaleza y, por
consiguiente, a la propia Madre Tierra.

Para Moore, la crisis actual del capitalismo
tiene que ver con la dificultad de expandir sus
fronteras ante el fin de la “naturaleza barata”, es
decir, el agotamiento de los recursos naturales.
Su concepto de Capitaloceno sostiene que los
cambios climaticos son responsabilidad de la

clase capitalista.

Basta pensar en las 150 corporaciones
transnacionales responsables por mds del 70%
de las emisiones globales de carbono y gases de
efecto invernadero desde 1850. Asi como en
el caso del trdfico de esclavos, sabemos quién
es el responsable por la crisis climdtica. Es
un crimen contra la humanidad, un ecocidio

(Moore, 2025, p. 4, traduccion nuestra).

La carrera entre Estados Unidos y China por
la vanguardia industrial, cientifica y tecnoldgica
a nivel mundial, no solo implica la busqueda

permanente de “naturaleza barata”

La naturaleza barata incluye lo que llamo
cuatro elementos baratos, o los ‘cuatro
baratos> mano de obra barata, alimentos
baratos, energia barata y materias primas
baratas. Para que el capitalismo supere sus
crisis, necesita reducir el precio de la mano de
obra, alimentos, energia y materias primas,
aumentando simultdneamente su volumen. La
naturaleza barata no setratasolo de capitalistas
reduciendo el precio de esos cuatro elementos;
es también un proceso de desvalorizacion en
el sentido del término inglés cheapening’, que
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se refiere a privar a las personas de dignidad
y respeto. Fue esto lo que todos los grandes
imperios hicieron: desvalorizar la vida y el
trabajo de la vasta mayoria (Moore, 2025,

p.2, traduccién nuestra).

Toda esa estrategia refuerza la histérica posicion
periférica de América Latina como exportadora
de materia prima —esta vez, en el paradigma de
la transicion energética— debido a sus reservas de
litio, plata, cobre, hierro, aluminio, zinc, niquel
y manganeso. Por ejemplo, el litio, utilizado
en la produccién de baterias para la industria
automotriz, se convirtio en el “oro blanco” de la
“energia verde”, trayendo importantes desafios
para los paises latinoamericanos que poseen
reservas: Argentina, Bolivia y Chile (Triangulo del
Litio), con sus salares; Brasil, México y Pert con
sus depositos rocosos (Barberén & Lopez, 2023).

Una paradoja es que, mientras se habla del
litio en términos de progreso y sustentabilidad
a nivel global, su extracciéon pone en riesgo los
fragiles ecosistemas de los salares y los modos
de vida locales (Gundermann & Géobel, 2018).
Las poblaciones en los alrededores de los salares
en el Tridngulo del Litio son mayoritariamente
indigenas, y el principal riesgo de la actividad
extractiva es el estrés hidrico (CEPAL, 2023).
Ademads, presenta otros impactos, como la
modificacion del paisaje o la restriccion a la
movilidad de los pobladores con el alambrado de
grandes terrenos. (Ruiz & Dorn, 2020).

Pero también hay resistencias, como en
Salinas Grandes y Laguna de Guayatayoc,
Argentina, donde 33 comunidades crearon
una mesa para la defensa y gestion del
territorio, basdndose en la filosofia del Buen
Vivir. Entre 2014 y 2015, elaboraron el primer
protocolo biocultural comunitario de dicho
pais, para proponer un procedimiento formal
de consulta sobre proyectos de explotacién de

recursos en sus territorios (Ferrante, 2024). En

el Atacama, Chile, la movilizacién comunitaria
inicié un proceso de construccién politica y
cultural en torno al ser indigena desde los afios
1990, lo cual les ha provisto de herramientas
de accion y negociacion, y asi, en la segunda
década del siglo XXI han conseguido ampliar
el control social de la mineria, aunque no sin
contradicciones, las cuales no ahondaremos
aqui (Lorca, Olivera & Garcés, 2023).

Otra experiencia, no relacionada con el litio,
pero si con las iniciativas comunitarias centradas
en la cuestion ambiental, la agroecologia y la
mejoradelacalidad devida, esladel Polo Sindical
de Borborema, en Paraiba, Brasil. Krohling
Peruzzo describe que la comunicacién popular
en la region puede no tener una gran variedad
de medios a disposicidn, pero se manifiesta en la
comunicacion directa cara a cara, interpersonal
y grupal, que favorece el intercambio de
informaciones y conocimientos, ademas de
las relaciones publicas con instituciones de
la sociedad civil y con 6rganos publicos de
los gobiernos locales y nacional. Si bien sus
formas mas comunes estan en los encuentros
presenciales, también aprovechan los medios
tecnoldgicos  disponibles, especialmente
los celulares y teléfonos inteligentes, pero,
ademas, los materiales impresos, la radio y la
television, y la Internet en general (Krohling
Peruzzo, 2017, p. 168).

Regresando al pensamiento de Juan Diaz
Bordenave, en el texto “La comunicacion y el
nuevo mundo posible: logros y tendencias”
(2014, p.19), al proponer transformaciones
rescata principios de los pueblos indigenas, como
los guaranies, los quechuas y los aymaras, entre
muchas otras etnias, que “rigen sus vidas, no por
el lucro y la acumulacion, sino por el ‘tekopor, la
Pacha Mama, el buen vivir”.

Por lo tanto, Juan Diaz Bordenave anticipa el
debate sobre el Buen Vivir que hoy en dia esta

cada vez mas presente en las practicas sociales, no
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solo en el mundo indigena sino en comunidades
periféricas de América Latina. Las creencias y
practicas del Buen Vivir giran “alrededor de la
unidad de los hombres entre si, con la divinidad
y con la naturaleza. En el seno de los nuestros
pueblosse practicalaeconomiasolidaria (el jopo6i’
guarani) y la vida de cooperacién comunitaria
se sobrepone al egoismo individualista” (Diaz
Bordenave, 2014, p.20).

El concepto de Buen Vivir viene siendo
trabajado por varios autores, entre ellos,
Contreras (2014), Walsh (2016), Solon (2016),
Acosta (2016) y Escobar (2009). Para Alberto
Acosta (2011), el Buen Vivir trae nuevas bases,

con la propuesta de

Otro modo de vida, con una serie de derechos
y garantias sociales, econémicas y ambientales.
Esto también es reflejado en principios que se
caracterizan por la promocion de una relacion
armoniosa entre los seres humanos, individual
y colectivamente, y de estos con la naturaleza.
Con el Buen Vivir, se pretende buscar opciones
de vida digna y sustentable, que no representan
la reedicion caricaturizada del estilo de vida
occidental y menos auin el sostén de estructuras
marcadas por una enorme desigualdad social
y ambiental (Acosta, 2011, p. 44).

Por otro lado, cabe enfatizar que Juan Diaz
siempre pensé el desarrollo partiendo de la
comunicacion, sea observando los procesos de
manipulacién en favor del desarrollismo, sea
en los procesos para el cambio social. Decia
que habia que comprender el poder politico
de la comunicacién, pero no como simple
instrumento, sino como parte constitutiva
de la cultura y la sociedad, a la que puede
un dia llegar a transformar: “A través de la
comunicacion la humanidad lucha, suefia, crea
belleza, llora y ama” (Diaz Bordenave, 1984, p.

110, traduccion nuestra).

Consideraciones finales

La evolucidén del pensamiento comunicacional
de Juan Diaz Bordenave es el resultado de una
trayectoria comprometida con el estudio y
revoluciéon de un campo de conocimiento,
asi como el reflejo de una actitud abierta a la
diversidad, el didlogo y la critica. Sin bien nunca
abandond el término de comunicaciéon para
el desarrollo, propuso una resignificaciéon del
mismo, orientado a la transformacion social y en
sintonia con la filosofia del Buen Vivir.

Los aportes a la comunicacion dialdgica y
participativa realizados por este agrénomo
comunicador fueron y siguen siendo sumamente
relevantes para las practicas comunicativas de
los pueblos en América Latina, directamente o a
través de otros autores y liderazgos populares que
comparten los mismos principios y conceptos.

La resistencia de las comunidades rurales e
indigenas de América Latina es crucial para la
defensa delos territorios, la naturaleza yla disputa
por una concepciéon de desarrollo conducente
a una vida plena, individual y colectiva,
para encontrar el camino de superacion del
Capitaloceno, de las contradicciones emanadas
del modo de produccion capitalista que muestra
sefiales de agotamiento, pero siempre encuentra
formas de reinventarse.

La intensificacion del uso de tecnologias puede
facilitar los procesos organizativos de dichas
comunidades, pero sin desmeritar las otras
formas de relacién y didlogo, que en conjunto
hacen una comunicacién popular viva e intensa
(Krohling Peruzzo, 2017). Por otro lado, la
preocupacion de Diaz Bordenave por vincular la
comunicacion con la educacion adquiere nuevas
dimensiones con el surgimiento de las culturas
digitales y, desde luego, con la necesidad de una
comunicacién-educaciéon socioambiental.

Al mismo tiempo que se muestra decepcionado
con los disfraces de la pretendida superioridad

occidental, del progreso, del desarrollo, de la
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racionalidad, de la realizacion personal, el éxito,
etc., €l remarca la necesidad de la accion (Diaz
Bordenave, 2014, p.20). Subvierte a Descartes: del
“Pienso, luego existo’, propio de una epistemologia
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RESUMO

Este artigo discute o legado de Juan Diaz Bordenave, articulando sua obra com a “cultura
do siléncio” de Paulo Freire e as perspectivas de povos indigenas e quilombolas. Propde a
categoria “agriculturas silenciadas” para compreender as formas de exclusdo histérica de
saberes tradicionais e sua relagdo com a comunicacéo rural no século XXI. A andlise evidencia
como modos, meios e géneros comunicacionais em transicdo, das radios comunitarias as
plataformas digitais, podem contribuir para enfrentar desafios como mudangas climaticas,
desertificagao e colonialismo quimico, valorizando epistemologias decoloniais e interculturais.

PALAVRAS-CHAVE: COMUNICACAO RURAL; JUAN DIAZ BORDENAVE; PAULO
FREIRE; AGRICULTURAS SILENCIADAS; POVOS INDIGENAS E QUILOMBOLAS.

ABSTRACT

This article discusses the legacy of Juan Diaz Bordenave, connecting his work with Paulo Freire's
"culture of silence” and the perspectives of Indigenous and Quilombola peoples. It proposes the
category "silenced agricultures” to understand the historical exclusion of traditional knowledge
and their relationship to rural communication in the 21st century. The analysis highlights how
communication modes, means, and genres in transition, from community radio stations to digital
platforms, can contribute to addressing challenges such as climate change, desertification, and
chemical colonialism, valuing decolonial and intercultural epistemologies.

KEYWORDS: RURAL COMMUNICATION; JUAN DIAZ BORDENAVE; PAULO FREIRE;
SILENCED AGRICULTURES; INDIGENOUS AND QUILOMBOLA AGRICULTORES.

RESUMEN

Este articulo analiza el legado de Juan Diaz Bordenave, conectando su obra con la "cultura
del silencio” de Paulo Freire y las perspectivas de los pueblos indigenas y quilombolas.
Propone la categoria "agriculturas silenciadas” para comprender la exclusion histérica de los
conocimientos tradicionales y su relacion con la comunicacion rural en el siglo XXI. El analisis
destaca como los modos, medios y géneros de comunicacion en transicion, desde las radios
comunitarias hasta las plataformas digitales, pueden contribuir a abordar desafios como el
cambio climatico, la desertificacion y el colonialismo quimico, valorando las epistemologias
decoloniales e interculturales.

PALABRAS CLAVE: COMUNICACION RURAL; JUAN DIAZ BORDENAVE; PAULO
FREIRE; AGRICULTURAS SILENCIADAS; PUEBLOS INDIGENAS Y QUILOMBOLAS.
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1. Introdugao
Ocentené_rio de nascimento de Juan
Diaz Bordenave (1926-2026) abre uma
oportunidade impar pararevisitar os fundamentos da
comunicagdo rural latino-americana. Considerado
precursor e inventor deste campo, Bordenave
contribuiu decisivamente para a consolidagio da
area, a0 propor uma comunicagdo comprometida
com o desenvolvimento e a participagao social.

Ao mesmo tempo, a realidade do século XXI
demanda novas lentes analiticas. Inspirados em
Paulo Freire e na no¢io de “cultura do siléncio”,
propomos a categoria agriculturas silenciadas,
que busca nomear a violéncia epistémica sofrida
por povos indigenas, quilombolas e outras
comunidades tradicionais. Estes grupos tiveram
seus saberes sistematicamente desvalorizados
e invisibilizados por projetos de modernizagdo
agricola e pela ciéncia académica hegemonica.

Paulo Freire, no periodo em que trabalhou no
Chile, elaborou a nogdo de cultura do siléncio
para descrever as formas pelas quais populacoes
marginalizadas eram mantidas em condigdo de
exclusdo politica e simbodlica. Posteriormente,
Venicio Lima aprofundou esse conceito no
Brasil, destacando a relacdo entre siléncio,
democracia e liberdade de expressao.

Propomos aqui estender este marco analitico para
o campo da comunicacio rural, canhando o termo
“agriculturas silenciadas”. A expressao enfatiza que
povosindigenas, quilombolas e outras comunidades
tradicionais nao apenas foram invisibilizados, mas
também silenciados em seus modos de produgio
agricola e em suas formas proprias de comunicagio.

Autores como Walter Steenbock (2021) ja
apontaram como desde o periodo colonial os relatos
europeus invisibilizam os saberes agricolas locais.
Mais recentemente, Nego Bispo e Davi Kopenawa
tém demonstrado a apropriagdo de conhecimentos
ancestrais por discursos hegemonicos, sem o

devido reconhecimento ou reparagio historica.

Assim, o conceito de agriculturas silenciadas
evidencia uma dupla dimensdo: de um lado, a
violéncia histérica contra os saberes tradicionais;
deoutro,aurgéncia de recuperar essas vozes como
parte da renova¢do da comunicagdo rural. Este
artigo tem entdo como objetivo analisar como os
aportes de Bordenave e Freire podem dialogar
com saberes ancestrais e com as transformagoes
contemporaneas das ruralidades, contribuindo
para compreender os modos, meios e géneros da
comunicac¢io rural em transicéo.

Muito se discute na atualidade a importancia
de acelerar processos de inovagdo para
enfrentar as mudangas climaticas. Hoje, o
Novo Regime Climatico obriga diversos
setores a perceberem sistemas agricolas que
existiam no passado, como as agroflorestas,
admitindo que os conhecimentos populares
foram fortemente subjugados a ciéncia
académica. No entanto, muitas dessas formas
diferentes de produzir alimentos podem
ter deixado apenas rastros e dificilmente
sao identificadas como saberes tradicionais
indigenas ou quilombolas, inclusive na
América Latina. Ndo desvalorizamos aqui a
logica da agricultura camponesa ou a énfase
tedrica e pratica da agroecologia, apenas
pretendemos lembrar que mesmo fora do
campo hegemodnico também podem ser
reproduzidos siléncios e silenciamentos.

Neste sentido, acreditamos que o dialogo entre
a comunicagdo rural de Bordenave e a Cultura
do Siléncio, enunciada por Paulo Freire e depois
trabalhada em trés livros por Venicio Lima
(indicados a seguir) ¢ uma lacuna fundamental
para entendermos como lidar com os saberes das
populacdes tradicionais e acelerar os processos
de inovacio para enfrentar os problemas atuais,
tais como as mudangas climaticas e o preconceito
com saberes tradicionais de comunidades como

os povos indigenas e quilombolas do Brasil.
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Inicialmente, nos inspiramos em um conceito
de Walter Steenbock, mas acreditamos que
melhor do que tratar de “agriculturas invisiveis”,
¢ importante destacar a violéncia sofrida pelos
povos indigenas, comunidades quilombolas e
outros grupos marginalizados e adotar o termo
“agriculturas silenciadas” No livio A Arte de
Guardar o Sol (Steenbock, 2021), o autor resgata
o primeiro documento escrito em portugués no
Brasil e afirma que, Pero Vaz de Caminha, ja
naquela época trazia uma visdo que invisibilizava
os saberes tradicionais indigenas ao afirmar que
ndo se lavrava, nem criava animais e s se comia
“sendo desse inhame, que aqui ha muito”

Paulo Freire trata da cultura do siléncio em
livros como A¢do Cultural para a Liberdade e
Outros Escritos, mas o momento em que dedicou
maior aten¢do ao tema foi em um relatdrio
escrito para o Icira (Instituto da Reforma Agraria
do Chile). Venicio Lima teve acesso ao texto
original em que Paulo Freire conceitua a Cultura
do Siléncio através da tese de John J. Dewitt. Em
contato por e-mail com o professor brasileiro,
um dos autores deste artigo soube que o original
do Informe de Actividades para el aiio 1968 foi
adquirido na Década de 70 através do University
Microfilms International. Com essa informagao,
em contato com a Latin American Library de
Tulane University, o autor obteve uma copia da
tese do escritor americano com os anexos que foi
enviada por Rachel Stein, ja apds a finalizacao
do seu Doutorado Sanduiche e publicou uma
tradu¢ao em portugués em sua tese Cultura do
siléncio, narrativas sobre agrotoxicos e as zonas
criticas ambientais'.

Venicio Lima trata de aspectos da cultura
do siléncio nos livros: Comunicagio e cultura:
as ideias de Paulo Freire, Cultura do siléncio

e democracia no Brasil: ensaios em defesa da

1 Disponivel em: https://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/54352
Acesso: 24 ago. 2025

liberdade de expressdo e A prdtica da liberdade,
para além da alfabetizacdo. Por outro lado,
apesar de Juan Diaz Bordenave ter se tornado
um defensor da agroecologia a partir dos
anos 90, nao se considerava um tedrico com
ideias proprias, mas um bom articulador e
divulgador de teorias elaboradas por outros
autores. Entéo, seria dificil adotar uma pratica
tdo avessa a discussdo cientifica tradicional
como a que propomos neste artigo, que busca
dar voz justamente aos lideres das comunidades
quilombolas e dos povos indigenas.

Entendemos aqui que a cultura de cada lugar
vai influenciar o quanto silenciamos (ou nao)
sobre temas que afetam uma certa populagio.
Nossa hipdtese é que os trabalhadores e
trabalhadoras do  agronegécio  carregam
uma carga da cultura do siléncio. Autores da
decolonialidade poderiam tratar desta questdo
de maneiras distintas, levantando a relacdo das
elites em relacdo aos povos indigenas, com a
populacio afrodescendente brasileira e até com
as comunidades ribeirinhas. Porém, fizemos uma
op¢ao por tratar do tema a partir de um autor
que foi fortemente influenciado pela linguagem,
tradicoes e populacbes rurais nordestinas e
também dos povos andinos (Paulo Freire). Sobre
a cultura do siléncio, Lima afirma:

Freire considerava a superagdo dela, através da
agdo cultural para a liberdade - que possibilita
a tomada de consciéncia de mulheres e homens
como sujeitos de seu proprio destino, capazes
de criar cultura e transformar o mundo - um
primeiro passo indispensdavel para a plena
realizagdo humana, vale dizer, para a sua
libertacao (Lima, 2021, p. 102).

Neste sentido, é importante admitir que o
campo da comunicagio rural precisa ouvir cada
vez mais autores que revolucionaram a drea,

como o quilombola Nego Bispo. No aniversario
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de 20 anos do Intervozes, no Teatro Oficina,
em S3o Paulo, pouco antes de falecer em 3 de
dezembro de 2023, o autor afirmou que s6
estava ali porque o caché pago pelo coletivo
lhe permitiria plantar justamente uma roca de
mandioca, mas questionava o proprio conceito
de agroecologia, ja que é uma ciéncia/filosofia/
estratégia que se apropria dos saberes ancestrais e
ainda nio possui uma férmula para dar de volta o
tanto que o agronegocio esta tomando dos povos

indigenas e comunidades quilombolas.

2. Cultura do Siléncio e agriculturas
silenciadas

A importincia de se ouvir as pessoas nos
territérios é reforcada pela busca de uma Agéo
Cultural Libertadora (Britto, 2012, p. 127) por
Paulo Freire, que Amorim utiliza como aporte
metodoldgico na tese Cultura do Siléncio,
Narrativas Sobre Agrotoxicos e as Zonas Criticas
Ambientais. Portanto, queremos debater a
regeneracao dos biomas, as mudangas climaticas,
o combate a fendmenos como a desertificagdo
a partir também das reflexdes trazidas e das
interpretagoes e discussoes realizadas por autores
contemporaneos com vivéncias nos territorios.

Para Bordenave (1985, p. 19):

A comunicagdo rural, entdo, é um processo
mais amplo que a Informagdo Agricola ou a
Extensdo Rural, visto que a sociedade rural
estd composta de grupos, associagdes, empresas
e familias entre as quais existem numerosos e
dindmicos fluxos de comunicagdo. E através
destes fluxos que os problemas comuns
sdo identificados e articulados e muitos
deles resolvidos pela populagdo rural sem

intervengdo alguma do governo.

Inspirado em Paulo Freire, Juaz E. Diaz
Bordenave defendia que a educagio rural deveria

ser transformadora, ajudando as comunidades

a analisar criticamente sua realidade e agir
coletivamente. Mas nos chama aten¢do como
os conceitos da cultura do siléncio, escrito por
Paulo Freire ainda antes do inicio da Ditadura do
Chile, e da comunica¢io rural podem ser lidos
hoje como um aporte importante para autores
e defensores do campesinato e da agroecologia,
para que nao se esqueca de priorizar e legitimar
os saberes indigenas e quilombolas, que tém sido
roubados pelo agronegdcio na América Latina,
mas que muitas vezes também nao tém o devido
tratamento dentro das dinamicas territoriais e até
académicas desses importantes grupos do meio
rural brasileiro e do continente.

O processo capitalista de substituicio dos
cultivos alimentares basicos por commodities,
para gerar necessidade para os camponeses
de adquirir produtos importados como
agrotoxicos, fertilizantes e até sementes
geneticamente modificadas, gerou um apagio
de décadas. “A drea cultivada com mandioca
diminuiu 38% nas trés ultimas décadas: de
1,975 milhdo de hectares em 1990 para 1, 213
milhdo de hectares em 2019 com destaque para
a reducdo observada no Nordeste”, exemplifica
Bombardi (2024, p. 26), citando a mesma
planta (tdo simbdlica da nossa alimentagdo
tradicional) que Nego Bispo acabou plantando
em seu rogado antes de falecer prematuramente.

Uma relagdo do que Paulo Freire defendia
no Relatoério do ICIRA de 1967 com o que vem
sendo tratado como Colonialismo Quimico por

Larissa Bombardi é bastante enriquecedor:

Para a logica capitalista - a logica da
maximizagdo do lucro - seria invidvel a
disputa econdmica com sujeitos (essa classe
social especifica que é o campesinato) que
permanecem na terra produzindo mesmo
apds sucessivos prejuizos econdmicos. A
permanéncia do campesinato na terra,

entretanto, extrapola a légica intrinseca
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a produgdo econdmica e estd vinculada,
também, a um conjunto de valores que
estruturam seu modo de vida. Entre esses
valores, o trabalho familiar é central, assim
como todos os elementos que estruturam a
ética” (Bombardi, 2024, p. 55).

Neste sentido, é importante admitir que o campo
da comunica¢do rural precisa ouvir autores que
revolucionaram a area como o indigena Davi
Kopenawa. S assim, conseguiremos identificar
realmente o que sdo as espécies vegetais e animais
tratadas por milénios pelos povos originarios
brasileiros e pelos africanos trazidos a forca da
Africa, porque utilizar a biodiversidade desses
povos sem o devido crédito e nos casos devidos
pagamentos de royalties me parece configurar mais
uma forma de colonialismo. Bombardi encerra seu

livro (raro de se encontrar?®) dizendo que:

A construgdo da justica social, de género,
racial, ambiental e climdtica passa pelo
rompimento com o patriarcado e com uma
agricultura baseada no principio arquétipo
masculino exacerbado: o da reprodutibilidade
ilimitada. Trazem, portanto, a agroecologia, a
agricultura indigena e camponesa e a reforma
agrdria como caminho para outro tipo de
sociabilidade, de agricultura e de justica
ambiental e social. (Bombardi, p.83, 2024).

Nio devemos esquecer ainda a importancia da
cultura quilombola e dos ribeirinhos neste debate.
Afinal, como esquecer que o processo de criacido
das hidrelétricas do Rio Sao Francisco diminuiu
drasticamente a maior fonte de proteina animal
da regido (o peixe)? Curiosamente, do ponto
de vista cultural, o esquecimento da cultura

camponesa ja havia sido levantado quando Paulo

2 Editado pela Fundagdao Heinrich Boll, o livro rapidamente se

esgotou.

Freire estava como pesquisador do ICIRA, mas
Bordenave no seu classico Comunicagido Rural
deixa escapar um viés de resolugdo rapida em
relacdo a diferencas entre o agronegocio e as
agriculturas dos povos indigenas bolivianos.

Para ele, se a inovagio fosse compativel com os
valores da cultura local e com as experiéncias ja
vividas com praticas semelhantes ou com culturas
parecidas (milho e sorgo, por exemplo), ela seria
mais facilmente adotada do que “se contraria
as crencas e habitos locais”. O arado de ferro,
por exemplo, foi inicialmente rejeitado pelos
camponeses bolivianos indigenas que adoram a
terra como a divindade Pacha Mama, pois o ferro
do arado fere “a mae de todos nos”.

Em sua tese, o autor (Amorim, 2023) faz um
levantamento da campanha “Agro ¢ POP, Agro é
Tech, Agro ¢é tudo’, da TV Globo, e mostra que
os saberes agroecologicos e do campesinato eram
silenciados pela grande midia. Porém, quando
tratamos dos defensores do campesinato e da
agroecologia, como nos, devemos também levar
em conta que os saberes dos ancides que viveram
antes da chamada Revolu¢io Verde devem ser
lembrados, pois s6 através dos saberes milenares
conseguiremos acelerar o enfrentamento a
problemas como as mudangas climaticas,
desertificacio do semidrido ou mesmo a
questdes fundamentais como a preservacido da
cultura indigena e quilombola dentro dos seus
povos. Assim como na Bolivia, no Brasil também
precisamos dar dois passos atras para redescobrir

os conhecimentos ancestrais:

Os xamds yanomamis ndo trabalham por
dinheiro, como os médicos dos brancos.
Trabalham unicamente para o céu ficar no
lugar, para podermos cagar, plantar nossas
rogas e viver com satide. Nossos maiores
ndo conheciam o dinheiro. Omama ndo
lhes deu nenhuma palavra desse tipo. O
dinheiro ndo nos protege, ndo enche o
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estomago, ndo faz nossa alegria. Para os
brancos, é diferente. Eles ndo sabem sonhar
com os os espiritos como nés. Preferem ndo
saber que o trabalho dos xamds é proteger
a terra, tanto para nés como para eles e 0s
seus (Kopenawa; Albert, p. 217, 2015).

A no¢do de queda do céu me parece
importante por quebrar o modelo capitalista
x socialista. Davi Kopenawa e Bruce Albert
trazem um outro modelo de pensamento, que é
Yanomami e se inspira e respira o ar de diversas
etnias da América Latina. Em certo sentido,
¢ importante deixar claro que a imposicao
de uma Cultura do Siléncio através de taticas
como a extensdo rural na sua versdo mais bruta
teve uma utilidade bastante prética nas ultimas
décadas do nosso continente.

Ao iniciar o texto da tese Cultura do Siléncio,
narrativas sobre agrotoxicos e as zonas criticas
ambientais com um pequeno resgate da purnunca
e do modo tradicional de plantio da raiz,
buscamos reforcar a importéncia desse hibrido da
manicoba e da mandioca, considerada a “rainha
da Agrofloresta Xukuru” O reconhecimento
dos saberes ancestrais sio fundamentais para o
desenvolvimento das técnicas contemporéineas de
regeneracgio agricolas, mas o pouco investimento
em estudos sobre as técnicas indigenas e
quilombolas de agricultura tradicional pode
gerar uma perda cultural, de biodiversidade
e até mesmo financeira para as comunidades
tradicionais e até mesmo contribuir para a piora
acelerada do Novo Regime Climatico.

Cabe lembrar que no semiarido, e na zona
critica que tratamos na tese anteriormente
citada (Amorim, 2023), isto ¢ Juazeiro e
Petrolina, alguns poucos sobrenomes recorrentes
costumam se revezar nos postos de decisao
(politica e econdmica), e muitas vezes possuem
também outorga de empresas de radiodifusao.

Bombardi (2017) ressalta que antes mesmo de

se iniciar a empreitada de desregulamentagédo
em 2019 no Brasil, a utopia indigeno-camponesa
foi virada ao avesso no Brasil desde o corte do
II Plano Nacional de Reforma Agraria, ainda
no primeiro Governo Lula. Este momento do
rompimento com 0s movimentos sociais foi,
por conseguinte, uma “fotografia” do que viria
a frente: consolida¢do do Brasil como um vasto

territério de commodities e agroenergia.

A tal ponto que temos a surrealidade do
equivalente a 5,5 portugais ou 16,8 belgicas
ou 6,4 escocias reduzidas as dreas de
cana, soja e eucalipto. Esta miséria socio-
ambiental - geogrdfica, portanto - a que
estdo reduzidas estas vastas dreas do pais
tém redundado em um impacto direto
sobre a populagdo e, ressalta-se, ndo apenas
rural do pais. Contaminagdo ambiental,
intoxicacbes,  tentativas de  suicidios,
malformagées congénitas e doengas cronicas
sdo a parte menos aparente de um problema
que remonta a questdo agrdria brasileira e
aos mecanismos do capital se reproduzir no
campo (Bombardi, 2017, p. 60).

Outros autores estabelecem marcos menos
recentes para o desaparecimento de narrativas
que se contrapbem a do agronegdcio no Brasil.
Cha lembra de movimentos importantes, como
as Ligas Camponesas, e de “Outros movimentos
que lutavam pela reforma agréria, ou seja, pelo
dominio dos meios de produ¢io’, além de
iniciativas de educacéo e cultura popular, como
o proéprio Movimento de Cultura Popular de
Pernambuco (MCP), coordenado por Paulo
Freire, e os Centros Populares de Cultura. “O
golpe de 1964 nao s6 acabou objetivamente com
esses movimentos como realizou um eficiente
trabalho de apagar do imaginario popular a
memoria dessas experiéncias que estavam em
curso’, considera a autora (Cha, 2018, p.27).
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E importante lembrar que os Governos de
Dilma Rousseff e Luiz Inacio Lula da Silva
foram momentos de fortalecimento de forcas
como a bancada ruralista e da Confederagdo
da Agricultura e Pecudaria do Brasil (CNA), que
chegou a indicar a sua presidenta para se tornar
ministra, a senadora Katia Abreu. Geografia do
Uso de Agrotoxicos no Brasil e Conexdes com a
Unido Europeia foi utilizado na tese de Amorim
como referéncia do cendrio nacional, porém,
diante das politicas de desregulamenta¢ao
incentivadas pelo Congresso Nacional, temos a
necessidade de buscar novos dados para avaliar
como estd a situacdo, especialmente depois de
2017, quando foi publicado o Atlas.

Isso reforca o fato de que o levantamento
da professora Larissa Bombardi ¢ um retrato
chocante que coloca em imagens uma tragédia
anunciada, mas que néo se encerra apds a posse
do presidente Lula em seu terceiro mandato.
No primeiro dia de Governo Jair Bolsonaro, no
entanto, em um ato simbolico do que viria a ser o
desrespeito as instancias de participa¢do popular
e ao principio da transparéncia no exercicio das
gestoes publicas, foram extintos o Conselho
Nacional de Seguranga Alimentar e Nutricional
(Consea) e a Comissao Nacional de Agroecologia
e Produgédo Orgénica (CNAPO).

Neste sentido, é importante refletir que o estado
javinha atuando de forma a subvencionar o capital
das empresas que fabricam agrotdxicos. No jogo
contraditério de interesses entre, por exemplo,
a inddstria de agroquimicos e a agricultura
capitalista, podemos verificar a atuacio do Estado
subvencionado por ambos. No Brasil ha, por
enquanto, redu¢io de 60% do ICMS e isencdo
total, tanto do PIS/COFINS quanto do IPI, para
a produgdo e comércio de agrotdxicos, como
denuncia Bombardi (2017, p. 59). Por outro lado,
ainda temos dificuldades de garantir a memoria
e os estudos que interagem com os saberes das

agriculturas indigenas e quilombolas.

A experiéncia da pandemia do coronavirus
deixou um aprendizado que ndo pode ser
desprezado: por mais que o discurso cientifico
tivesse espago nas redes sociais e nas principais
emissoras brasileiras, existia uma narrativa
bastante eficiente que colocava em duavida
questdes evidentes, como a necessidade de as
pessoas se vacinarem ou até mesmo do uso da
mascara para diminuir o risco de contagio. Parece
necessario, portanto, questionar se é possivel ter
certeza de que a maioria dos camponeses que
estdo em risco efetivamente sabem como evitar
o contagio pelos diferentes tipos de agrotdxicos,
antes da aprovagdo de novas férmulas e todas as
possiveis reacdes e doengas causadas pela agdo
a curto, médio e longo prazo de cada um dos
centenas de produtos quimicos.

Existe, diante dos fatos a possibilidade
desses camponeses serem alvo de discursos
negacionistas que minimizem a a¢do nociva
dos agrotdxicos. Neste hall de possibilidades,
entram inclusive questionamentos negativos
sobre os inseticidas bioldgicos, que sdo utilizados
pelas populagdes indigenas, quilombolas e por
agricultores agroecoldgicos como a manipueira
(liquido que é retirado nas casas de farinha
durante o processamento da mandioca e
aproveitado como fertilizante e inseticida). A
esse respeito cabe irmos além, observando o

panorama internacional:

Trump conseguiu fazer o que nem a militancia
de milhoes de ecologistas, nem os alertas de
milhoes de cientistas, nem a agdo de centenas
de empresdrios das industrias conseguiram,
algo para o qual nem mesmo o papa Francisco
foi capaz de chamar a atengio: agora todos
sabem que a questdo climdtica estd no centro
de todos os problemas geopoliticos e que estd
diretamente ligada a questdo das injusticas e
desigualdades (Latour, 2020, p. 12).



https://doi.org/10.55738/alaic.v24i50.1304

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sdo Paulo, V.24, N.50 SET./DEZ. 2025

Apés a segunda vitéria de Trump nas
eleicdes americanas, os meios de comunica¢do
brasileiros ainda tém uma defesa pouco
critica do agronegocio. O fato de programas
como o tradicional Globo Rural comecarem
a abrir espago para temas como a produgido
de organicos nao deixa de ser simbdlico de
como as forgas representativas do agronegécio
precisam se adaptar ao novo momento do
mundo. Porém, cabe destacar que a visdo de
Latour (2020) estd muito centrada no olhar
europeu ou de quem tem acesso a informagdes
de qualidade. E praticamente impossivel estudar
cada um dos elementos quimicos que tém
sido comercializados para controle de pragas
no Brasil, especialmente levando em conta a
velocidade de aprova¢ao de novos produtos.
Neste caso, parece necessario entender todas
as substincias que sdo aplicadas no mercado.
Destacamos, no entanto, que diversas outras
substancias devem ser estudadas além dos
inseticidas tradicionais, pois o silenciamento
neste caso pode efetivamente aumentar o

numero de mortes.

Em relatério publicado pela Organizagio
Mundial de Sauide em 2015 intitulado IARC
Monographs Volume 112: evaluation of 112
organophosphate, insecticides and herbicides
esta organizagdo admite que o ingrediente
ativo glifosato pode causar cancer em
animais tratados em laboratorio. Além disso,
o relatério indica o glifosato como potencial
causador de alteragoes na estrutura de DNA
e nas estruturas cromossomicas das células
humanas (Bombardi, 2017, p. 36).

Produto mais vendido no Brasil e no mundo,
o glifosato é uma substéncia reconhecida como
cancerigena nos tribunais dos Estados Unidos.
Sua utilizagdo causa diversos outros males,

inclusive alguns que podem ser mais facilmente

identificados através de mapas e estudos
quantitativos, como o realizado por Bombardi.
O cancer, apesar de ser um dos mais agressivos
efeitos dos agrotoxicos, pode demorar mais de
uma década para aparecer, e, por ser multifatorial,
¢ impossivel cravar, por exemplo, o numero exato
de mulheres que adoeceram por cincer de mama
causado por uma substancia especifica, no Brasil,
na regido do Submédio do Vale do Sao Francisco

ou mesmo em um municipio como Petrolina.

3. Consideracoes finais

As ruralidades latino-americanas atravessam,
no século XXI, transformagdes estruturais
que impactam diretamente os modos, meios
e géneros da comunicagdo. A globalizagdo da
agricultura, o avango das monoculturas e o
colonialismo quimico, denunciados por autoras
como Bombardi, coexistem com a emergéncia
de praticas  agroecologicas, experiéncias
comunitarias e saberes tradicionais que resistem
a logica dominante. A digitalizagio também
introduz novas dinamicas: radios comunitarias
em formato online, leildes de gado televisivos,
aplicativos de georreferenciamento e a presenca
cada vez maior das redes sociais em territérios
rurais. Esses meios ampliam o alcance da
informa¢do, mas igualmente aprofundam
desigualdades digitais, refor¢ando o risco de
novas formas de exclusao.

Nesse cendrio, a comunicagdo rural é chamada
a se reinventar. Mais do que difundir técnicas
ou reforcar modelos unidirecionais de extensdo
agricola, o desafio atual é construir processos
comunicacionais dialdgicos e interculturais,
capazes de valorizar epistemologias historicamente
silenciadas. E neste ponto que a nogio de
agriculturas silenciadas se mostra fecunda,
ao evidenciar a exclusio sistemdtica de povos
indigenas, quilombolas e ribeirinhos, e ao propor
a inclusao de seus saberes como parte legitima da

producio cientifica e do debate publico.
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O legado de Juan Diaz Bordenave, ao lado da
pedagogia libertadora de Paulo Freire, continua
central para esse esforco. Revisitar suas obras
a luz das demandas contemporineas permite
compreender que a comunica¢io rural deve ser
nao apenas instrumento técnico, mas também
pratica politica e emancipatéria. Honrar o
centendrio de Bordenave implica atualizar sua

visdo para um futuro em que a comunicacio
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RESUMO

A presente pesquisa realiza a andlise das representacdes de dez pecas publicitarias da campanha
“Agro é tech, agro é pop, agro é tudo” dos ultimos oito anos, com o objetivo de identificar
0s principais aspectos técnicos, politicos e narrativos do discurso em oposi¢do a producido
de alimentos da agricultura familiar, camponesa e das areas de reforma agraria. Realiza-se
a descricdo das pecas e constata-se que o agronegdcio opera por meio do apagamento das
diversidades, do silenciamento de vozes dissonantes e altera seu discurso ao longo dos anos
para dialogar com diversos publicos.

PALAVRAS-CHAVE: ANALISE DAS REPRESENTACOES, AGRONEGOCIO, HEGEMONIA,
SILENCIAMENTO.

ABSTRACT

This research analyzes the representations of ten advertisements from the campaign “Agro ¢é tech,
agro é pop, agro é tudo” over the past eight years, with the aim of identifying the main technical,
political, and narrative aspects of the discourse in opposition to food production by family farming,
peasant agriculture, and agrarian reform areas. The advertisements are described, and it is observed
that agribusiness operates through the erasure of diversities, the silencing of consonant voices, and
the alteration of its discourse over the years to engage with different audiences.

KEYWORDS: REPRESENTATION ANALYSIS, AGROBUSINESS, HEGEMONY,
SILENCING.

RESUMEN

La presente investigacion analiza las representaciones de diez piezas publicitarias de la
campana “Agro es tech, agro es pop, agro es todo” de los ultimos ocho afios, con el objetivo de
identificar los principales aspectos técnicos, politicos y narrativos del discurso en oposicién
a la produccion de alimentos de la agricultura familiar, campesina y de las areas de reforma
agraria. Se realiza la descripcion de las piezas y se constata que el agronegocio opera mediante
el borramiento de las diversidades, el silenciamiento de voces consonantes y la alteracion de
su discurso a lo largo de los anos para dialogar con diversos publicos.

PALABRAS CLAVE: ANALISIS DE LAS REPRESENTACIONES, AGRONEGOCIO,
HEGEMONIA, SILENCIAMIENTO.
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1. INTRODUCAO
Aideia de que o agronegdcio brasileiro
¢ uma poténcia economica, politica e
necessaria para o desenvolvimento do camponao
nasce do nada. Ela se estrutura como resultado
do processo de colonizagdo e desenvolvimento
do capitalismo em nosso pais. E o que afirma
Caio Pompeia (2021) ao pesquisar a constitui¢ao
politica do agronegdcio.

Introduzimos esse artigo com essa questdo
preliminar uma vez que ela contribui na
contextualizacdo do nosso objeto de pesquisa:
0 agronego6cio e as representagdes de campo
para a manuten¢ao de sua hegemonia. Para
isso, realiza-se a andlise das representagdes
(Hall, 2016) de dez pecas publicitirias da
campanha “Agro é Tech, Agro é Pop, Agro ¢
Tudo’, construida e difundida pela Rede Globo
de Televisdo, com o objetivo de identificar
os principais elementos técnicos, politicos e
narrativos que estruturam o seu discurso frente
a producéo de alimentos da agricultura familiar,
camponesa e das areas de Reforma Agraria.

Entende-se que o discurso ‘rege’ as formas de
falar, o0 modo de escrever ou se dirigir a algo.
Segundo Hall (2016a), o discurso torna uma
ideia aceitavel ou limitante e por isso, trabalha-
se com o conceito de representagdo, pois ela
estd relacionada a articulagdo entre sentido e
linguagem. Com isso, o processo metodolégico
sugerido para esta pesquisa, além de apresentar
técnicas e dimensdes politicas, nos permite
estabelecer e construir ferramentas de didlogo
com as questdes influem na apropriacdo
das ideias (Braga, 1988) do agronegdcio,
propagandeadas pela campanha.

Tendo essas questoes como base de sustentagdo
de nosso método de andlise, atua-se a partir da
dimensdo discursiva, levando em consideragdo
a mensagem central das pecas analisadas e o

enquadramento narrativo das mesmas (Mangana;

Pifieiro-Naval; e Morais, 2021). Além disso,
pretende-se observar a forma, estilo e composi¢ao
das pecas. Para isso, a dimensao estético-visual,
identificando a intencionalidade na construgdo
da identidade visual, da composi¢io, do uso
de imagem e da atmosfera para a produgdo de
sentidos (Hall, 2016).

Este artigo pretende atingir seus objetivos
apresentandoaseguinteestrutura:contextualizacao
do agronegdécio no Brasil; reflexdes sobre
hegemonia e comunicagdo; apresentacdo da
campanha “Agro é tudo”; e uma analise de pegas
da campanha de 2016 a 2024, com o objetivo de
compreender as alteragdes discursivas ano a ano.
O periodo escolhido é referente ao lancamento
da campanha em 2016 até a data de veiculacdo
da dltima peca publicitaria no ano de 2024. Sera
analisada uma peca de cada ano, selecionadas de
forma nao sistematica.

Durante o estudo, constatou-se que a
campanha da Rede Globo de Televisao realiza
uma generalizagdo da agricultura, apagando
as diversidades; apresenta um campo vazio de
pessoas e de outras formas de cultivo; invisibiliza
a presen¢a da agricultura familiar, camponesa e
de reforma agraria e, quando apresenta, sinaliza
que esse sujeito compde o agronegdcio, por meio

do seu mérito e individualidade.

2.0 AGRONEGOCIO A BRASILEIRA

Antes de avancarmos na andlise das pecas
e no estudo de representacio (Hall, 2016) do
campo brasileira pelo agronegdcio, faremos uma
breve descricdo do processo histdrico de sua
constitui¢do, entendidos aqui como bases para a
sustentacdo e consolidagdo do setor.

O que chamamos hoje de agronegécio, ou
apenas agro, como ficou popularizado apos
a veiculagdo na Rede Globo de Televisio da
campanha “Agro é Tech, Agro é Pop, Agro

¢ Tudo”, surge do conceito de agrobusiness,

[l
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criado em 1950 por Ray Goldberg e John Davis
nos Estados Unidos. Essa ideia nasce para
descrever as intera¢des econdmicas entre o setor
agropecuario e os setores industrial, comercial e
de servicos, sendo posteriormente consolidado
e difundido como uma estratégia pratica
impulsionada pelas areas administrativas e de
marketing das elites do capital.

Sheila Castro dos Santos e Carlandio Alves da
Silva (2020), ao estudarem os primeiros passos
da ideia de agronegocio, explica que essa relagao
econdmica entre diversos setores produtivos é
determinante para sua consolidagao. Com o “novo
reordenamento mundial, ficou determinado os
espacos de produgdo: dos que detém o capital,
fabricam tecnologia e dos que produzem matéria
prima, o Brasil foi praticamente obrigado a assumir
a ‘vocagdo para o agronegocio;, pois a estratificagao
mundial foi imposta” (Santos; Silva, p. 95).

Nessa estratégia de dominagdo do capital, os
paises periféricos e os subdesenvolvidos, foram
levados a serem colonias de extracdo de bens
naturais. No Brasil, o alicerce desse conceito
sd0 as classes patronais rurais e agroindustriais,
que se estruturam por meio do monopdlio e
da concentragido da terra (Bruno, 2022), e se
estabeleceram a partir de duas perspectivas:
1) unidade de seus pares; 2) ofensiva aos
adversarios. Salientamos que os adversarios
identificados aqui sdo todos aqueles que
ameagam o monopdlio e a concentragao da terra
(Bruno, 2022), como os indigenas, quilombolas,
camponeses que lutam por reforma agraria,
entre outros sujeitos sociais. Esse elemento de
disputa territorial, marcado por um histoérico
de lutas, mobilizacdes, ocupagdes e resisténcia
popular, marcam a questdo agraria em nosso
pais e o cenario de atuagdo do agronegdcio.

Nesse sentido, Regina Bruno (2022) explica
que “a ofensiva patronal rural e do agronegdcio
contra os adversarios politicos e de classe,

consiste em lancar mao dos mais variados meios

e modos, agoes e discursos” (p. 04). Esse ataque
se da no territdrio, disputando o acesso a terra,
mas também no campo das ideias. Ela analisa que
essa disputa apresenta a¢des de “desqualificagdo
de pessoas, de movimentos sociais e seus
aliados que lutam por direitos, reivindicam a
democratizacdo da terra, defendem o territério
como lugar de pertencimento e de identidade”
(Bruno, p. 04). Além disso, difunde o argumento
de que a reforma agraria é retorno ao passado, ou
seja, “é uma politica retrégrada”

Essa relagdo entre o agronegdcio e o campo
das ideias, também aparece nos estudos de
Edgardo Luis Carniglia (2011). No texto “Las
ruralidades da imprensa. Agronegocio, tecnologia
e agrarismo”, o autor apresenta a categoria
“agrarismo’, realizando uma articulagdo entre as
acoes do setor do “agronegdcio” com o campo
da “tecnologia’, apresentando como uma das
trés grandes lentes a partir das quais a imprensa
especializada constrdi representacbes do que
o autor chama de “mundo rural’, “agrario” e
“agricola” Com isso, a ideia ¢ trazer os sentidos,
tensdes e ambiguidades que a nogdo carrega.

Com isso, pode-se afirmar que estender
olhar sobre o agronegécio no Brasil, a partir
do campo das ideias, é sobretudo analisar um
regime de sentidos, discursos e representagdes,
ou seja, uma constru¢do simbdlica, social e
ideoldgica que define como o rural (o campo, a
terra, a agricultura) é concebido e comunicado a
sociedade por meio da midia.

Outra face do agronegdcio, que tem ganhado
destaque nos estudos de sua constituigdio no
Brasil, é a relagdo intrinseca com o campo
politico. Regina Bruno (2022) afirma que existe
uma crescente na participacao de representantes
das elites patronais rurais e do agronegdcio
em frentes parlamentares, como espagos
institucionais de pressao, de negociagao, troca de

favores e de poder.
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Como parte da construgdo da representagio
de interesses e da hegemonia hd também
uma grande afinidade entre as Frentes
Parlamentares da Agropecudria, Evangélica e
da Seguranca, mais conhecidas como “Bala,
Biblia e Boi”, que tanto apoiam uma e outra
como votam juntas nos temas de interesse
comum as trés. Bala, Biblia e Boi simbolizam
a politica a servico do negdcio, a ldogica
empresarial alimentando a fé e as industrias
de armas e artefatos orientando as regras de
seguranga da sociedade. Ou seja, o controle
das armas. O controle dos bens da salvagio e
o controle da terra — elementos fundantes de
uma sociedade. (Bruno, 2022, p. 12)

Ana Cha (2018), ao analisar o agro, sua
hegemonia e a industria cultural, destaca que a
Rede Globo surge neste contexto demodernizagdo
conservadora do campo, entre as décadas de 1960
e 1970. Diante disso, passa a operar dentro de um
aparato ideologico hegemonico sustentado pela
“estética de sucesso do agronegocio”.

Essa narrativa, a0 mesmo tempo em que
oculta suas contradicdes, reforca a defesa
de um projeto monopolista e concentrador
de terras. Agatha Azevedo (2019) afirma
que para isso, constrdi-se uma estratégia
de marketing e comunicagio destinada a
aproximar o agronegoécio do publico urbano,
difundindo representa¢des do trabalho no
campo que silenciam os conflitos, anulam
o debate ambiental sobre os impactos das
monoculturas e minimizam as consequéncias
do uso de agrotdxicos, a0 mesmo tempo em
que posicionam o agronego6cio como a unica
alternativa vidvel para a produc¢io de alimentos.

Dito isso, nao ha davidas sobre a necessidade
do agronegocio se apropriar das ferramentas de
comunica¢io, levando em consideracio duas
dimensoes ja sinalizadas aqui: posicionando-o

na luta contra os seus inimigos territoriais, por

meio da exclusdo, silenciamento e violéncia;
e através da propaganda de seu projeto para o

campo, construindo hegemonia.

3. AGRONEGOCIO, HEGEMONIA E
COMUNICACAO

Aqui, usamos o conceito “hegemonia’ de
Gramsci (1891-1937) para definir quando a
visao de mundo (a ideologia) de uma classe
dirige o conjunto da sociedade e, portanto,
quando submete as outras classes a sua visdo e
as suas ideias (Stédile, 2018). Como militante,
Gramsci esteve dedicado as questdes da luta e
da organizagdo do seu tempo. Foi testemunha
da ascensao dos fascistas e se perguntava como
era possivel que tivesse surgido um movimento
de massas de direita cuja base social eram o
proletariado e os camponeses. Ao mesmo tempo
tentava entender o fracasso da revolucdo na
Alemanha e na Itdlia e entender como foi possivel
a Revolucdo na Russia, pais considerado mais
atrasado. Preso em 1926, dedicou o tempo na
prisao para estudar e refletir sobre os temas, que
registrou nos seus Cadernos do Carcere, o que
lhe obriga muitas vezes a escrever em c6digos.

Miguel Enrique Stédile (2018), a luz destas
questdes, sistematiza a elaboracdo do Gramsci

da seguinte forma:

Assim, percebe-se que a Hegemonia ndo
se dd apenas pela forca, pela coercio, pela
imposicdo. Mas também pelo consentimento,
pelas ideias. Voltando ao exemplo italiano,
o Fascismo crescia nas massas populares
porque se apresentava com uma ideologia
conservadora, ao qual os camponeses e
operdrios eram educados e se identificavam
desde a igreja, a escola e a cultura. Em resumo,
para Gramsci, Hegemonia é a capacidade de
dire¢do de uma classe sobre as demais, por
meio da coergdo (for¢a) e do consentimento
(ideias). A importancia da hegemonia é que
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a ideologia de uma classe é assumida pelas
outras classes. E é na esfera da sociedade
civil que se encontram os aparelhos privados
de hegemonia, responsdveis por construirem
consensos e naturalizarem as relagoes de
dominagdo de uma classe sobre as demais.
(Stedile, 2018, p. 1e2)

E central entender que o agronegbcio na
constru¢do da hegemonia tem utilizado a for¢a
e a violéncia como ferramentas de coercdo,
invadindo territérios e expulsando populacoes
rurais. Mas também, legitimando seu projeto
de “campo sem gente” por meio das ideias, se
articulando nacionalmente com veiculos de
comunica¢io, como a Rede Globo de Televisdo.

Suelyn Cristina Carneiro da Luz (2019) ao
pesquisar a imagem publica do agronegécio
brasileiro, explica que a histdria do setor esta
conectada a um conjunto de relagdes entre
politica, agronegdcio e comunicagdo, que se
manifestam na constru¢do de ideias positivas e
camuflam suas contradi¢cdes, como os conflitos
por terra. Ela sinaliza, por exemplo, que existe
uma relagdo de direcionamento editorial do
agronegocio em veiculos importantes no Brasil,
como o “Grupo Estadao”

O grupo estreitou ainda mais sua relagdo com
o agro quando compos as organizagdes que
fundaram a Associagdo Brasileirado Agronegécio
(ABAG), em 1993. Segundo a apresentagdo
institucional da associa¢do, a ABAG tem como
missdo a busca pelo equilibrio nas cadeias
produtivas do agronegécio, valorizando-as,

De acordo com Pompéia (2018, p. 63), os
veiculos de comunicagdo operam um importante
papel na orientacdo politica da ABAG e o Grupo
Estaddo foi o lider entre esses meios nos anos
2000. Ele descreve que, apos esse periodo, o
grupo perdeu a posicio de lideranca, desfez
seu vinculo formal como associado a ABAG e

outros veiculos, como O Globo e a Folha de S.

Paulo aderiram a essa linha editorial de apoio
ao agronegocio. O apoio tem garantido um
conjunto de agdes no campo dos servigos, como a
realizacdo de campanhas publicitarias e o aporte
em assessorias de comunicac¢io e imprensa.

Em sua investigagdo sobre as relagdes entre o
agronegocio e a industria cultural, Ana Manuela
Cha (2018) examina, a partir de diversos
documentos oficiais dessas corporagdes. A autora
também delineia as estratégias comunicacionais
e culturais do agronegdcio, mapeando tanto
projetos culturais e educacionais financiados
pelo setor quanto os veiculos de comunicagdo
especializados, que atuam na “constru¢do de uma
nova imagem” (Cha, 2018, p. 70).

Em relagdo especificamente a comunicagio,
o levantamento realizado pela pesquisadora
evidencia a diversidade de caracteristicas e de

origens desses dispositivos comunicacionais:

Sdo sessoes especiais dedicadas ao tema
do agronegdcio dentro dos grandes jornais
impressos ou portais de internet, como
no jornal Valor Econémico ou no site
UOL; sdo revistas especializadas, dentre
as mais abrangentes como a Globo Rural,
Dinheiro Rural, Revista Produz, Revista
Safra, AgroAnalysis; mas também algumas
bem especificas, como por exemplo, a
Revista Nacional da Carne, Cana Mix,
Piaui  Agribusiness;  sites informativos
especificos, como o Portal do Agronegdcio,
Sistema Brasileiro do Agronegdcio; canais
e programas de rddio voltados a temdtica
como o CNA Brasil Rural, canais televisivos
como o Canal Rural, o Canal do Boi, entre
muitos outros (...) e um grande niimero de
agéncias de comunicagdo especializadas
(...), como a Finco Agrocomunicag¢do e o
Grupo Publique - Solugoes de Marketing em
Agronegdécio. (Cha, 2018, p. 70, 71 e 75)
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Nesse sentido, pode-se afirmar que a campanha
analisada, é um dos instrumentos comunicacionais
do agronegdcio e apresenta, a partir de um
conjunto de elementos técnicos e decisoes
politicas, uma ideia de campo fundamental para

consolidagao de sua hegemonia.

4. “AGRO E TECH, AGRO E POP, AGRO
E TUDO”: BREVE DESCRICAO

De acordo com a reportagem “Agronegdcio
¢ valorizado em campanha da Rede Globo”,
do G1 (2016), a campanha publicitaria “Agro
é tech, agro é pop, agro é tudo” teve inicio em
junho de 2016, com a previsdo de langar uma
série de videos curtos, a sua maioria de 50
segundos, abordando a relagdo da produgdo
do agronegécio com o dia a dia do povo
brasileiro. A campanha, logo no inicio, tinha
a previsio de duracdo até junho de 2018,
trazendo para o centro do conteudo, temas
como a produgao de café, frango, milho,
arroz, laranja e flores, por meio da chamada
“Agro: a Industria-riqueza do Brasil”.

A campanha teve seu prazo estendido, e de
2016 até 2025 ja passou por diversas adaptagdes,
porém sem perder seu objetivo principal, que

segundo reportagem do G1 (2016) é:

tratar a importancia dos produtos agricolas
e das coisas do campo para a sociedade
brasileira. Os produtos agricolas estdo
inseridos no dia-a-dia de todo cidaddo

urbano. Procuramos também sempre

citar quantos empregos aquela atividade
agricola gera e quanto ela movimenta na

economia. (para. 3)

As dez pecas publicitarias da campanha
analisadas foram langadas em anos distintos.
Nesse primeiro momento realiza-se a descrigdo
técnica e politica, com o objetivo de identificar
o discurso, entendido como aquilo que orienta
as formas de falar, escrever ou se dirigir ao
tema abordado. Ressalta-se que o discurso,
conforme Hall (2016), é capaz de tornar uma
ideia aceitavel ou limitante, razdo pela qual
trabalhamos com o conceito de representacao,
compreendida como a articulagao entre sentido
e linguagem. Do ponto de vista metodoldgico,
adotamos essa abordagem associada ao
exame da representacdo, o que permite-se
observar tanto os aspectos técnicos quanto os
desdobramentos politicos presentes nas pegas
publicitarias, construindo ferramentas de
dialogo com as formas de apropriagao dasideias
(Braga, 1988) difundidas pelo agronegocio.

Andlise-se pecas veiculadas entre 2016 e
2024, com o objetivo de identificar as interagdes
discursivas ocorridas ao longo desse periodo.
O recorte temporal compreende o lancamento
da campanha, em 2016, até a divulgacdo
da peca mais recente, em 2024. As pegas
foram escolhidas de forma nio sistematica,
compondo uma amostra que busca evidenciar
como os discursos do agronegdcio se

reconfiguram ao longo do tempo.
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Tabela 1 - Lista com informagdes dos contetidos analisados.

Item | Titulo Ano de Duragiio Link

lancamento

01 Entenda a campanha 2016 50 segundos https://globopla
"Agro € Tech, Agro é y.globo.com/v/5
Pop, Agro é Tudo” 343997/

02 Brasil fatura RS 69 2016 50 segundos https://g1.globo.
bilhdes com produgao de com/economia/a
madeira gronegocios/vid

eo/brasil-fatura-
r-69-bilhoes-
com-producao-
de-madeira-
5402409.ghtml

03 O agronegocio € Café 2017 50 segundos https://www.yo

utube.com/watc
h?v=itTkK7Ypb
2E

04 Agro: A Indistria 2018 50 segundos https://youtu.be/
Riqueza do Brasil - vd-

Amendoim eciok9VI?si=3b
bw9luMdu5g78
RW
05 Agro é Tech, Agro é 2019 50 segundos https://youtu.be/
Pop, Agro é Tudo ZkNhSmE3Cis?

si=gMrnrY2EQ
YZI4GIC

06 Bem-estar animal € agro | 2020 50 segundos https://youtu.be/
wkLoxel-
FOB7si=t9Rqg8
LYhYEEqf x

o7 Agro - Carne Vegetal 2021 50 segundos https://youtu.be/
t5CG-
6Z7Qks7si=5_-
wwedxu_kJ-eli

08 O Agro estd em tudo 2022 50 segundos https://youtu.be/

Czpa5VLtoSw?
si=iB5UrecAHs
FOSppt

09 Agro é pop, agro étech, | 2023 50 segundos https://youtu.be/

agro € Paulo cBlzch3rTBw7s
i= iPOZSINICh
HOww8

10 Agro & pop, Agro ¢ Tech, 2024 50 minutos https://globoplay.

agro ¢ Tonga globo.com/v/126
12547/

Fonte: O autor, 2025
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Em 2016, inicio da campanha, a pega analisada
“Brasil fatura R$69 bilhdes com produgao
de madeira” chama aten¢do para a dimensdo
econdmica, destacando os numeros da producio
de madeira no Brasil, posicionando com
relevincia 0 nosso pais no cendrio produtivo
mundial. E para isso, um conjunto de elementos
imagéticos compdem o quadro. A demarcagao
da monocultura, ilustrada por imagens aéreas e
terrestres, apresenta o sentido de grandiosidade
dessa producio, e a organizagdo em fileiras das
arvores, em sua maioria eucaliptos, constroi a
ideia de beleza no manejo monocultural. As
imagens extinguem a existéncia humana e sao
acompanhadas pela derrubada das mesmas
arvores, como parte do processo produtivo, e em
seguida a fabricagio de um conjunto de itens do
dia a dia das pessoas, como o papel, papelio, os
moveis, sua presenca na produgio de alimentos, na
construgao de casas. A pega é narrada por uma voz
masculina, possui um texto curto, dindmico e com
um ritmo acelerado. As imagens acompanham o
texto, ilustrando cada frase dita pelo narrador.

A pega de 2017 “O agronegécio é Café’, segue
reafirmando a importincia da produgio do
agronegocio para economia brasileira, anunciando
nimeros que ganham grande destaque na pega.
Desta vez, a campanha se aproxima das pessoas
fomentando a ideia de que o agronegdcio garante
emprego, mas nio ¢ so isso: “‘café td na nossa
cultura, td no nosso futuro’, enfatiza o texto
narrado com objetivo de aproximar as pessoas
da produgéo de café. Similar a pega analisada em
2016, a monocultura segue sendo a imagem de
destaque, com grandes maquinas, mas, desta vez,
com a presenc¢a maior de pessoas.

Diferente das pecas de 2016 e 2017, a de 2018
“Agro: A Industria Riqueza do Brasil - Amendoim,
conta a histoéria do produto no continente latino-
americano e destaca a tecnologia desenvolvida
pelo agronegécio para fortalecer essa produgao
no Brasil. Essa ideia é narrada e, ao mesmo

tempo, imagens de maquinas, com foco no
beneficiamento e industrializacio do amendoim
ganha destaque na pega. Novamente a
monocultura se destaque, assim como a presenga
do produto no dia das pessoas. Vale destacar, que
diferente dos anos anteriores, a identidade visual
da campanha estd de cara nova. Desta vez, com
cores mais vibrantes, como o rosa, o laranja, 0
verde claro e o azul celeste. As cores sdo utilizadas
para demarcar os adjetivos tech, pop e tudo.

A pecade 2019 “Agro é Tech, Agro é Pop, Agro é
Tudo” apresenta um resumo do que o agronegécio
entende enquanto tech, pop e tudo, destacando
um conjunto de agdes que foram construidas pelo
setor no Brasil. Se percebe que existe o objetivo
de reposicionar a campanha junto as pessoas,
massificando a sua ideia central de que o agro
¢ componente estratégico para o bem-estar da
populagdo, ja que o mesmo, se encontra em tudo
que esta presente no nosso dia a dia. Para isso, a
campanha ndo inova na construgdo da imagem.
Segue na utilizagdo do monocultivo e grandes
extensoes de terra como base para apresentar
o agronegdcio e sua grandeza. A utiliza¢do de
grandes maquinas para colheita e irrigagao, sem
a presenca humana no manejo dessas maquinas.
O uso de cores vibrantes como no ano anterior
é replicado, da mesma forma que a estrutura do
texto e narracdo construida até entio.

Na pega do ano seguinte, “Bem-estar animal é
agro’, a campanha chama atencéo para a tematica
da criacdo e cuidado com os animais criados
nas fazendas. O texto narrado explica que a
criacdo de animais ¢ realizada em um ambiente
sem violéncia, sem estresse, iluminado, com
ventilacdo, novas estruturas e destaca: “o bem-
estar animal é uma exigéncia do consumidor, faz
bem para criagdo e para o negdcio. Bem-estar é
agro!”. Aqui nos faz interpretar que a construgao
dessa peca se baseia em algum tipo de demanda
social que fez com que a campanha apresentasse

uma amostragem da metodologia e instalagoes

i’
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de cria¢do e cuidado animal. Diferente das outras
pegas, a campanha ndo mostra um agronegocio
grandioso, com grandes extensdes de terra, com
monocultura. Ela destaca a criacao de animais de
pequeno porte em um quintal de casa, poucos
animais em cada quadro do video, instalacdes
organizadas. Desta vez, ndo temos imagens
aéreas, existe uma preocupagio no plano detalhe.

Em 2021, a peca “Agro - Carne Vegetal” é
quase uma receita explicando os ingredientes
para o preparo de uma carne vegetal. Para isso,
se utilizou do plano detalhe de itens produzidos
pelo agronegécio que podem ser utilizados na
producdo, como a soja, a beterraba e o grdo
de bico. O texto narrado chama atengdo para
os nutrientes e relaciona o consumo de carne
vegetal com o bem-estar e a satde. Além disso,
sinaliza que o investimento na producido da
base para comercializacdo da carne vegetal é um
investimento para o futuro. No geral, as imagens
que ilustram o campo aparecem bem menos e tem
uma preocupagao em apresentar os ingredientes
da carne vegetal. Ha uma mudanca na identidade
visual da campanha, desta vez, apresentando
frutas, legumes e verduras como plano de fundo
da mensagem “agro é tech, agro é pop, agro é tudo”
e durante todo o video um QR Code direciona as
pessoas para o editorial da Globo com os principais
contetdos relacionados ao agronegdcio.

No ano seguinte, a peca analisada, “O Agro
esta em tudo’, é uma sintese da ideia de que
o agronegocio esta em tudo, em todo lugar e é
indispensavel para o desenvolvimento humano,
por estar presente em todos os momentos da
vida. Para isso, a pe¢a se estrutura fazendo um
paralelo com imagens do campo e imagens do
dia a dia de pessoas. “O agro esta na vida gente’,
narra o texto. No ponto de vista da construgio
das imagens, a peca ndo apresenta algo novo,
existe aqui uma repeticdo de mensagens, como a
monocultura, grandes maquinas e a auséncia de

pessoas no campo.

2023 marca o inicio de uma nova fase da
campanha. A peca, com elementos novos
da identidade visual e um tratamento de cor
romantico, por meio da chamada “Agro é pop,
agro ¢ tech, agro é Paulo’, chama atengédo para a
histéria do produtor de palma, da cidade de Cha
Grande, em Pernambuco, Paulo Suassuna. Aqui
a campanha deixa de utilizar com centralidade a
chamada “Agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢ tudo”
para “Agro: de gente pra gente” e explora a histdria
do Paulo, mostrando simplicidade, abrindo méo
dos grandes artificios imagéticos que apresentam
o0 agronegocio. Na peca, o narrador é um elemento
do roteiro que introduz, mas, percebe-se, que o
centro do discurso esta na fala do Paulo, que conta
sobre o seu processo produtivo de maneira breve,
tendo ao fundo sua plantagdo de palma. Existem
elementos da imagem que se repetem, como
os quadros aéreas da plantagdo. Porém, novas
perspectivas entram em cena, como a valoriza¢do
de imagens que retratam a policultura, a auséncia
de grandes maquinas, substituida pela carroga, e
no texto a frase “para o pequeno produtor rural”
aparece pelo menos duas vezes, demarcando o
publico alvo da peca.

A pega analisada em 2024, “Agro ¢ pop, agro é
tech, agro é Tonga’, utiliza as mesmas perspectivas
imagéticas de 2023, construindo assim um
padrido para essa nova fase da campanha. A
pega conta, brevemente, a histéria de Tonga
Gouveia, criador de bufalos na Ilha do Marajo,
localizada no estado do Para. O roteiro segue a
mesma estrutura e elementos analisados no ano
anterior, porém, chamando atencdo para o bioma
amazoOnico e apresentando curiosidades sobre a
criagdo de bufalos, relacionando o agronegdcio
também com o “turismo sustentavel” Imagens
aéreas destacam o bioma amazdnico, planos
detalhes ilustram as atividades desenvolvidas no
dia a dia para o manejo com bufalos. Novamente
a voz do narrador introduz o tema, mas o centro

do video ¢ o depoimento do produtor.
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5. REFLEXOES: ANALISE DA CAMPANHA

A base que estrutura essa andlise é a ideia
de representacio de Hall (2016b) e como ela
se relaciona com a articulacio entre sentido e
linguagem. Essas questdes se associam de forma
complexa em dois movimentos, o da construcdo
de um sentido que é compartilhado, e o outro de
como a linguagem é utilizada para operacionalizar,
ou instrumentalizar, este dado sentido. Pode-se
afirmar que a linguagem utilizada pela campanha
e as decisdes tomadas no campo da construcdo
imagética é responsavel por organizar este sistema
de representacdes, propondo certas representacoes
e invisibilizando outras.

As dez pegas analisadas possuem um formato
padréo e apresentam a importancia dos produtos
agricolas vindos do campo para consumo da
sociedade brasileira. Ano apds ano, percebe-se
que a campanha foi se adaptando. Em primeiro
momento, nos anos de 2016 e 2017, hda uma
necessidade de posicionar a importdncia do
setor na economia e no desenvolvimento social.
Além disso, as imagens utilizadas apresentam um
agronegocio mecanizado, tecnoldgico. As imagens
aéreas constroem um sentido de imensiddo, que
acompanhada por um padrdo da organizagdo
produtiva, como as darvores enfileiradas e as
colheitadeiras em linha reta, vao gerando unidade
e um cendrio agradavel de se ver.

Observa-se que a propaganda, dentro da
campanha, busca criar uma imagem moderna e
positiva do sistema capitalista no campo, a0 mesmo
tempo em que oculta as desigualdades presentes
no Brasil rural, valorizando a concentracio
fundidria, entendida por Pompeia (2020) como
um fundamento politico do agro. Nesse sentido,
hé ainda a ocultagdo proposital das contradigdes
do modelo de produg¢éo do agronegdcio, como as
doengas causadas pelo uso intensivo de agrotoxicos,
as relagdes de superexploragido no trabalho e os

impactos no meio ambiente, por exemplo.

Em 2018, 2019 e 2020, hd uma preocupagio
maior da campanha de conectar a produgdo
do agro com o dia a dia das pessoas, para isso,
¢ escolhido um produto e relaciona-o com as
pessoas, sinalizando as fases da producéo (plantio,
colheita, industrializagdo...) ou a importancia
nutricional e cultural de determinado produto.
Isso segue sendo uma linha da campanha nos
anos seguintes, pois focam no didlogo com um
publico preocupado com o bem-estar animal,
com a qualidade da produgéo, saude, com o uso
de agrotoxicos. Agatha Azevedo (2019), explica
que essa preocupacdo da campanha é uma
estratégia para aproximar um publico engajado
nas pautas ambientais, mas tem pouca aderéncia
na prética produtiva do agronegdcio.

Em linhas gerais, pode-se afirmar que o
caminho proposto pela campanha até aqui
apresenta um campo sem gente, altamente
produtivo e sem espaco para outras experiéncias
de producio de alimentos. Ha um silenciamento
(Amorim, 2004) de outras existéncias sociais,
culturais e politicas. Quilombolas, camponeses,
indigenas, agricultores familiares sdo excluidos da
campanha. Esse silenciamento, segundo Marilia
Amorim (2004) nio se da apenas pela auséncia
de fala, mas pela deslegitimagdo do que ¢ dito
ou construido, quando a linguagem ¢é ignorada,
rebaixada ou considerada invélida nos espagos
de circulagdo do saber e do poder. Ela propde
pensar o silenciamento como um mecanismo de
controle epistemoldgico e politico, especialmente
sobre os grupos historicamente marginalizados.

Para o agronegocio, o silenciamento de outras
perspectivas produtivas no campo ¢é estratégica
paraamanutencdo de sua hegemonia, construindo
discursos e sentidos possiveis. Pensando nisso, os
estudos de Hall (2016a, 2016b) afirmam que todo
discurso é composto por dimensdes politicas e
sociais, que se implicam na vida cotidiana a partir
de relagdes ideoldgicas, de poder, constituindo

padroes hegemdnicos de representagao.
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Assim como o discurso ‘rege’ certas formas de
falar sobre um assunto, definindo um modo
de falar, escrever ou se dirigir a esse tema de
forma aceitdvel e inteligivel, entdo também,
por definicdo, ele ‘exclui’, limita e restringe
outros modos. (Hall, 2016a, p. 80)

Azevedo (2019), ao pesquisar as pecas
publicitarias do agronegécio “Todo Brasileiro
tem o pé na terra” e “O Brasil acredita no
agronegocio’, chama atengio para o fato dos
videos convocarem para um debate interseccional
pela auséncia de mulheres, jovens, LGBTQIA+ e
pessoas negras. Esse fator também aparece nas
pecas analisadas aqui.

Nio é objeto da nossa pesquisa aprofundar
esse debate, mas é importante destacar que
a campanha reafirma a ideia de um campo
hegemonizado por homens, brancos e cisgéneros.
Marcadores patriarcais que violentam outras

expressdes e existéncias.

5.1. “DE GENTE PRA GENTE”: UMA
NOVA FASE

Nos anos 2023 e 2024, a campanha ganha
uma nova roupagem. Existem similaridades na
construgdo da imagem e do cendrio com os anos
anteriores, mas podemos afirmar que apresenta
novas perspectivas acerca da campanha. Desta
vez, 0 agro abre espago para narrar histdrias de
vida; apresentar um campo mais diverso, com
gente e policultural; fala de experiéncias de
mecanizagdo de menor porte; e cita a agricultura
familiar como parte do agronegdcio.

Se anteriormente, o silenciamento (Amorim,
2004) de vozes se posicionava como estratégia de
atuacdo do agro para sua hegemonia, desta vez,
o objetivo ¢é sinalizar que o pequeno agricultor,
com suas experiéncias produtivas também fazem
parte do agronegdcio. Mas, ¢ todo agricultor
familiar? Nao. As pegas analisadas dos dois

ultimos anos apresentam histérias que focam

numa ideia de empreendedorismo, com vistas
para o desenvolvimento individual de sua
propriedade. Vale destacar ainda, que os recursos
técnicos utilizados na primeira fase da campanha
continuam. Imagens aéreas, mostrando uma
imensidao de terra cultivada, demarcam unidade
com 0s anos anteriores.

Dito isso, entende-se que esse novo momento
da campanha é composto por um discurso que
opera a partir de dimensdes politicas e sociais
(Hall, 2016a), com o objetivo de apresentar um
novo agronegocio. Desta vez, ndo altamente
tecnologico e grandioso, mas que opera também
a partir das pequenas produgdes e experiéncias
empreendedoras no campo brasileiro. Esse
discurso pode aproximar a agricultura familiar,
camponesa ou de reforma agraria, das ideias
defendidas pelo agronegécio e do seu projeto,

construindo uma identidade agro.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Aolongo da histdria brasileira, o agronegdcio
tem se consolidado como um setor produtivo
hegeménico atuando em duas dimensdes
estratégicas: fomentando a coer¢do contra
os seus inimigos de classe e construindo
consensos, por meio de uma incidéncia politica
e discursiva através de aparelhos culturais,
educacionais e de comunicagdo (Cha, 2018).

Na comunica¢do, a campanha da Rede
Globo “Agro é tech, agro é pop, agro é tudo,
estruturada a favor do projeto defendido pelo
agronegocio para o campo brasileiro, ¢ uma
construcao continua, que ocupa os comerciais
da emissora de maneira explicita hd oito anos.
A andlise dessas propagandas contribui para
pensar na ressignificagdo dos sentidos de campo,
a construgao de uma representagao desse espago
e da defesa do agronegdcio ao longo do tempo,
conectando a sua atuac¢do com o todo da vida e
projetando-o no campo brasileiro. Nesse sentido,
¢ central destacar que o agronegdcio no Brasil,
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a partir do campo das ideias, tem produzido
sentidos, discursos e representagdes, ou seja,
uma construgdo simbolica, social e ideoldgica
que define como ¢ o rural (Carniglia, 2021).

Para isso, identifica-se que nas dez pecas
analisadas existe uma generalizagdio da
agricultura, apagando suas regionalidades e
diversidades, tanto na produgdo quanto na
linguagem. O campo ¢é retratado como altamente
produtivo, mas vazio de pessoas e de outras
formas de cultivo. Esse processo gera um
silenciamento (Amorim, 2004) de experiéncias
sociais, culturais e politicas de outros atores,
excluindo quilombolas, camponeses, indigenas
e agricultores familiares. Para Marilia Amorim
(2004), esse silenciamento é um mecanismo de
controle politico. Entende-se esse silenciamento
como um aspecto fundamental para a constru¢ao
de hegemonia, a partir de uma representagdo de
campo (Hall, 2016b) conectado aos interesses
politicos e econdmicos do setor.

E relevante sinalizar ainda que a campanha se
altera ao longo dos anos, apresentando novas

perspectivas discursivas. Nos ultimos dois anos, o
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RESUMO

O artigo analisa o jornalismo brasileiro especializado em questdo agraria, diante da emergéncia
climatica e do agronegdcio, com foco no periodo de governo do ex-presidente Jair Bolsonaro.
Combina Analise do Discurso Critica (Fairclough, 2001), pesquisa documental e de literatura.
O corpus é composto por 131 noticias publicadas por 11 organizagdes jornalisticas, com a
cobertura das edi¢des 25, 26 e 27 da Conferéncia das Partes (COP) da Conven¢ao-Quadro das
Nagoes Unidas sobre Mudanga do Clima (UNFCCC), de 2019, 2021 e 2022. Nos resultados
predominam um enquadramento agroambientalista, sobre o mercado de carbono, defendido
por poderes privados e do Estado. Quanto mais especializada a organizagédo jornalistica, mais
esta alinhada ao discurso dominante.

PALAVRAS-CHAVE: JORNALISMO ESPECIALIZADO; DISCURSO; COP; MUDANCAS
CLIMATICAS.

ABSTRACT

This article analyzes the brazilian journalism specializing in agrarian issue, in front of the climate
emergency and agribusiness, focused on the government of former President Jair Bolsonaro. It
combines Critical Discourse Analysis (Fairclough, 2001), documentary and literature research.
The corpus consists of 131 news articles published by 11 journalistic organizations, covering
the 25th, 26th and 27th editions of the Conference of the Parties (COP) to the United Nations
Framework Convention on Climate Change (UNFCCC) in 2019, 2021, and 2022. The results
predominantly frame an agro-environmentalist approach, to the carbon market, defended by
private and state powers. The more specialized the journalistic organization, the more aligned it
is with the dominant discourse.

KEYWORDS: SPECIALIZED JOURNALISM; DISCOURSE; COP; CLIMATE
CHANGE.

RESUMEN

Este articulo analiza el periodismo brasilefio especializado en cuestién agraria, en vista de
la emergencia climatica y del agronegécios, enfocado en el gobierno del expresidente Jair
Bolsonaro. Combina el Andlisis Critico del Discurso (Fairclough, 2001), la investigacién
documental y de literatura. El corpus es compuesto de 131 noticias de 11 medios de
comunicacion, sobre las ediciones 25, 26 y 27 de la Conferencia de las Partes (COP) de la
Convencion Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico (CMNUCC) en 2019,
2021 y 2022. Los resultados presentan predominantemente un marco agroambientalista,
centrado en el mercado de carbono, impulsado por poderes privados y estatales. Cuanto mds
especializado el medio de comunicacion, mas esta alineado con el discurso dominante.

PALABRAS CLAVE: PERIODISMO ESPECIALIZADO; DISCURSO; COP; CAMBIO
CLIMATICO.
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1. INTRODUCAO
agronegocio brasileiro ¢ construido

Opor uma concertagdo politica entre os
trés poderes, mercado, academia e imprensa,
sendo considerado um fendmeno politico e
cultural (Pompeia, 2021a; Cha, 2018). Este artigo
reflete sobre as transformagdes do jornalismo
especializado em questdo agraria, diante da
emergéncia climatica e do agronegdcio no Brasil.

Para tanto, utiliza-se pesquisa documental e
de literatura, acompanhamento sistematico de
estratégias de comunicagdo e a Analise Critica
Discursiva, a ADC (Fairclough, 2001). O corpus
¢ composto por 131 noticias, de 11 organizagoes
jornalisticas, sobre as edi¢des 2019, 2021 e 2022,
da Conferéncia das Partes (COP) da Convengéo-
Quadro das Nagdes Unidas sobre Mudanga
do Clima (UNFCCC). A ADC tem quatro
categorias (Autoria; Origens da informacao e
fontes; Argumentos e Enquadramentos), além de
trés subcategorias, que relacionam argumentos e
enquadramentos; que sdo: a Agroambientalista,
Agrodesenvolvimentista e Agroecoldgica.

Os resultados apresentam um panorama
atual das organizagdes jornalisticas que
cobrem questdo agraria e as caracteristicas
discursivas do agronegécio sobre o clima,
principalmente nas COPs. Esses elementos
podem contribuir para reflexbes sobre
o jornalismo especializado diante das
transformacoes do ecossistema midiatico,
da emergéncia climatica e da qualidade da
informac¢do no debate publico.

O artigo tem quatro se¢des. A primeira
aborda o agronegdcio, especialmente
no governo Bolsonaro, bem como as
transformac¢des da Comunica¢do Rural e do
jornalismo especializado em questdo agraria.
Na segunda secdo esta descrito o percurso
metodoldgico. A terceira se¢do discute os
principais resultados. E, por fim, a quarta

secdo traz as consideracdes finais.

2. COMUNICACAO E QUESTAO
AGRARIA

Da colonizagdo a revoluciao verde, o Brasil
tem sua vocacdo atrelada ao extrativismo, a
agropecudria de monocultivo e a concentragdo
de terras em latifindios, permeados por uma
profunda ruptura metabélica com a natureza.
Para produzir commodities, o agronegocio
brasileiro recebe subsidios governamentais,
que amparam a missdo autodeterminada de
garantir a seguranga alimentar do mundo.
Isso justificaria as praticas produtivas
adotadas' e a articula¢do entre empresariado
e os trés poderes, representada pela bancada
ruralista (Castro, 1984; Foster, 2005; Pompeia,
2021b; Pompeia, 2022; Bassi & Santos, 2022;
Bittencourt, Romano & Castilho, 2022).

A questao agraria é indissociavel da questdo
climatica no Brasil e conforma, inclusive,
a propria nocgao de povo brasileiro. O
agronegocio impacta a natureza, ao passo que
depende dela para sustentar seu modelo de
produgao. Para o Painel Intergovernamental
sobre Mudancas Climaticas (IPCC) ¢é
inequivoco que essas mudangas resultam
de atividades humanas. E o Brasil figura
entre os maiores poluidores climaticos do
mundo, predominantemente, com atividades
relacionadas as mudangas do uso da terra e
a agropecuaria (Ribeiro, 2022; IPCC, 2019;
IPCC, 2021; Tsai et al., 2023).

O ex-presidente Jair Bolsonaro fez do Brasil
uma ameaga global no combate as mudangas
climaticas, com o aumento expressivo durante
seu governo do desmatamento na Amazdnia
e Cerrado, por exemplo. No mesmo periodo,

o agronegécio atingiu altos indices de

1 Atualmente, as cadeias produtivas do agronegdcio corresponde-
riam a 24% do Produto Interno Bruto (PIB) do pais. No entanto, hd
controvérsias sobre a metodologia e origem da base de célculos para
esse indice (CEPEA; CNA, 2025; Goldfarb; Mitidiero Junior, 2021).
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exportagao, aumentando a produ¢ao de soja e
gado, principalmente. Além disso, cresceram
as queimadas, a liberagdo de agrotoxicos, os
conflitos socioambientais, o preco dos alimentos
e os indices de insegurancga alimentar (Ferrante &
Fernside, 2021; SEEG, 2021; CPT, 2022; MAPA/
CGAA, 2022; Rede PENSSAN, 2022; MAPA/
SCRI/DNAC/CGEA, 2022; PRODES, 2022;
Mapbiomas, 2022; 2023).

O periodo pds governo Bolsonaro ndo é o
foco deste artigo. Entretanto, cabe ressaltar que a
politica climatica do governo Lula é distinta. Houve
um reposicionamento do pais nas negociagoes
internacionais e a recep¢cdo da COP30, em Belém
(PA). Contudo, os indices pontuados seguem
desafiando as autoridades brasileiras.

Na proxima subsecdo sdo destacadas as
caracteristicas estratégicas da comunicagdo

do agronegdcio.

2.1. Da Comunica¢io Rural a
“agrocomunica¢ao”

As relagoes entre comunicagdo, jornalismo e
agronegocio no Brasil remontam a revolugdo
verde. Todavia, hda exemplos anteriores, como
a revista A Lavoura, que circula desde 1897. Em
geral, a Comunicagdo Rural contribuiu para
o trabalho de Assisténcia Técnica e Extensdo
Rural (ATER) e na resisténcia do campesinato®
Nesse sentido, os estudos académicos sobre a
tematica abordam do desenvolvimentismo como
inovagdo as lutas populares pela terra. Ou seja, o
delineamento desse objeto de estudo depende do
contexto histérico, do modelo agrario, além de
aspectos socioculturais, socioecondmicos e outros
(Bastos, 2015; Bueno, 2015; Tauk Santos, 2012;
Pompeia, 2021a; Bordenave, 1988; Barbosa, 1993).

2 Por campesinato compreende-se a categoria social histérica que
preserva uma relagdo coevolutiva com a natureza, através da produ-
¢do de tecnologias adaptadas a agroecossistemas territoriais especifi-

cos e movimentos sociais (Sevilla Guzmdn; Molina, 2005).

No campo da cultura, atualmente, empresas
do agronegécio financiam festivais de musica
classica e cinema. Ha fomentos no mercado
da moda, da produgio de novelas e de musica
popular - como o sertanejo universitario e o
agronejo (Cha, 2018; Mendonga, 2023).

Desde meados de 2010, o agronegdcio investe
em campanhas de comunica¢do com foco na
contraposi¢do de divergéncias politicas, como
a tramitagio do novo Cddigo Florestal, em
2012. Naquele contexto, o termo comegava
a ser atrelado a praticas criminosas, como
desmatamento, grilagem, trabalho escravo e
outras. Com isso, o “negdcio” foi descolado
do “agro”’, tornando-se a palavra-chave da
constru¢do de uma nova imagem publica,
utilizada nessas campanhas de maneira seminal
(Bruno, 2012; Pompeia, 2021a).

A primeira delas foi a Movimento Sou
Agro, em 2012. As pegas agregavam o agro a
diferentes setores, como uma agronacgao de
agrobrasileiros. Desde 2016, a Agro: a indistria
riqueza do Brasil estd no ar, com o slogan
Agro é Tech, Agro é Pop, Agro é Tudo e td na
Globo. A curadoria de conteudo é feita pela
equipe do programa Globo Rural. Em 2019, a
organizagdo intersetorial Coalizagdo Clima,
Floresta e Agricultura lancou a campanha Seja
legal com a Amazonia: todos juntos no combate
a grilagem e ao roubo de terras publicas na
Amazonia, focada no comércio exterior e no
distanciamento do agronegocio do carater
antiambiental do governo Bolsonaro. Em suma,
as campanhas homogeneizam o agronegdcio,
mas destacam diferencas quando necessario e
estdo conectadas a outras a¢des, como eventos,
capacitagdes e premiacoes (Cordeiro, 2019;
Bruno, 2012; Pompeia, 2020; 2021a).

Essas estratégias de comunica¢do também
aprofundam pautas prioritarias e fomentam
o debate publico. Assim, também exploram

a pratica e a credibilidade jornalistica.
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Diante de multiplas crises, as empresas de
comunica¢do buscam adaptagdes no mercado
publicitario que impactam, diretamente, o
exercicio jornalistico. Esse processo se ancora
na produgdo cada vez mais industrializada de
entretenimento, que nao distingue informagao
de contetudo comercial. Semelhante ao informe
publicitario, o brand journalism - ou branded
content, recorre as técnicas jornalisticas para
promover marcas e produtos, sem evidenciar
inten¢des de venda e lucro. Nesse sentido, a
credibilidade jornalistica e a noticia tornam-se
qualificadores de estratégias comunicacionais
mais amplas (Marshall, 2003; Lisboa & Benetti,
2017; Anderson, Bell & Shirky, 2013; Andrade,
2013; Araugjo, 2018; Costa & Nunes, 2017;
Rubim & Andrade, 2021; Silva & Fraga, 2016;
Andrade, 2013; Huf, 2022).

A proxima subsecdo descreve aspectos
contemporaneos do jornalismo brasileiro

especializado em questdo agraria.

2.2. Jornalismo especializado (ou nao) em
agronegocio

O jornalismo especializado em questdo
agraria segue os mesmos aspectos de outras
especializacdes, ou seja, mantém critérios
gerais da pratica, abordando temas especificos.
Com perfil hard ou soft news, também pode
ser local, nacional, internacional, veiculado
em radiojornalismo, telejornalismo, revistas,
jornais impressos, on line e transmidiaticos
(Locatelli & Bavaresco, 2022).

Na pesquisa académica prevalecem
estudos relacionados a cobertura, discurso
e representagdes sociais. Ndo ha consenso e
ha diferentes terminologias, como jornalismo
rural, jornalismo agricola, jornalismo
agropecudrio, ou até mesmo agrojornalismo.
E esse jornalismo se transforma, ao longo
do tempo, como a Comunicagdo Rural e

a Assisténcia Técnica e Extensio Rural

(ATER). Na cobertura atual, ha desde a
financeirizagdo ao tradicional imaginario
nostalgico e romantizado do campo. E a nogao
totalizante de agronegé6cio também extrapola
o jornalismo especializado e estd inserida
nas editorias de economia, meio ambiente,
gastronomia, turismo, entre outras (Maia,
2011; Maio, 2015 Ribeiro, 2017; Prado &
Ribeiro, 2016, Ribeiro & Silva; 2019; Gomes,
2020; Santos, 2022; Silva, 2009; Silva, 2019;
Silva, 2023; Locatelli & Bavaresco, 2022).

De forma ampla, o jornalismo tem sido
desafiado  por mutagdes tecnoldgico-
informacionais-digitais, materializadas em
grandes fazendas de cliques que dinamizam as
plataformas de redes sociais e a disseminacao
de desinformagdo. Ainda assim, a noticia
resultante da pratica jornalistica segue
cumprindo func¢ao social na qualificagdo das
democracias. A informac¢do é uma mercadoria
no mundo plataformizado; e é mais valiosa
quando trabalhada e transformada em
informa¢do jornalistica (Antunes, 2020;
Grohmann et al., 2022; Weber, 2017; Figaro
& Silva, 2020).

A proxima secio descreve as etapas desta
pesquisa para responder a pergunta: Qual o
papel do jornalismo especializado em questdo
agraria brasileira, diante da emergéncia climatica
e da construcao do agronegdcio com fenémeno

politico e cultural no Brasil?

3. METODOLOGIA

O percurso metodologico tem duas etapas.
Na primeira, as estratégias de comunicagdo
do agronegocio foram observadas por meio
de pesquisa documental e de literatura, com
o intuito de delinear um tema de interesse
publico prioritario do setor no periodo do
governo Bolsonaro. A pesquisa consultou
cartas politicas, relatérios, campanhas,

pesquisas de mercado e discussdes de eventos
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tematicos e empresariais elaborados pelas
principais organiza¢des intersetoriais do
agronegocio. A observagdo dessas estratégias
possibilitou sintetizar como prioritarios
temas de interesse publico que relacionam
agronegdécio com questdes socioambientais
e climaticas. Ainda nesta etapa, sistematiza-
se um conjunto de organizagdes jornalisticas
brasileiras especializadas ou néo, a partir de
dados de projetos como o Atlas da Noticia,
Mapa do Jornalismo Independente, Media
Ownership Monitor Brasil, além de apoios de
midia de eventos, campanhas e premia¢des
promovidos pelo agronegdcio (Projor, 2022;
MOM, 2017; Publica, 2023).

Na segunda etapa, faz-se a Analise Critica
Discursiva (ADC) de noticias jornalisticas.
A ADC considera o discurso em constante
disputa, que pode tanto reproduzir
desigualdades, quanto impulsionar mudangas
sociais. Pelo discurso jornalistico, é possivel
analisar processos e dominancias ideoldgicas
que conformam determinada hegemonia.
Entre outros aspectos, o poder do discurso
presente nas noticias se amplia para além da

influéncia da imprensa sobre as audiéncias,

apontando aspectos mais amplos da estrutura
social (Fairclough, 2001; Van Dijk, 2005).

A partir da primeira etapa, entende-se a
importancia das discussdes do agronegdcio
acerca das COPs. Assim, aglutina-se noticias
para ADC durante a cobertura das trés edigoes
da COP pelo clima, ocorridas durante o
governo Bolsonaro, que sdo: COPs 25 (Madri),
26 (Glasgow) e 27 (Sharm El Sheikh), em 2019,
2021 e 2022, totalizando 38 dias. As edicdes
reuniram mais de 72 mil pessoas e a delegagido
oficial brasileira esteve entre as mais numerosas.
Na coleta utilizou-se as palavras-chave:
“agronegocio’; “COP257; “COP26”; “COP277;
“agronegdcio+COP25”; “agroneg6cio+COP26”
e “agroneg6cio+COP27”.

A matriz de ADC é composta pelas seguintes
categorias: Autoria; Origem da Informacgao/
Fontes; Enquadramentos e Argumentos. Para
aprofundar o tema de interesse publico, a
categoria de Enquadramentos ¢ relacionada a
de Argumentos e tem trés subcategorias para
qualificar as praticas sociais e discursivas
de diferentes modelos agrarios brasileiros
(Figura 1). Os resultados sao descritos e

discutidos na proxima se¢éo.
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Figura 1: Matriz de ADC.

Analise MICRO Analise MACRO
Pritica
Discursiva -
Processos de | Pratica Social -
Pratica Textual - produgdo e | Estratégias das
Estrutura interpretagdo | organizagdes
8 2
e
-]
e
o3
-
-]
-4
= |

Data
Titulo
Autoria

|
j

J/

(

v

Agrodesenvolvimentista: Prioriza o enaltecimento de um modelo agrario
desenvolvimentista, desde a revolugio verde. E baseado na concentracio de terras em
latifindios € monoculturas, uso de agrotéxicos e que tem como finalidade prioritaria a
produgdo de commodities. Também & uma concepgdo tida como conservadora,
negacionisla climdtica e com associagio mais aproximada do agrobolsonarismo
{Pompeia, 2022),

- Agroambientalista: Salienta solugdes ambientais como alternativa, sobretudo, de
financeinizacio. Argumenta que a transigio para um modelo agrario alinhado ao
desenvolvimento sustentdvel com redugdio de carbono ¢ possivel somente a partir da
possibilidade de lucro ¢ viabilidade de financiamento pblico e privado. Aposta no
mercado de carbono e se aproxima das organizagoes que lideram o debate climético no
agronegacio (Bittencourt; Romano; Castilho, 2022; Bassi; Santos, 2022).

Agroecologico: Critica os modelos  anleriores, apresenlando  allernativas
consolidadas. Apresenta multiplicidade de representagdes, em que prioriza a sociedade
civil organizada, apoiada nos conhecimentos cientificos e populares, integrando
humanidade e natureza. (Siliprandi, 2015).

Fonte: Elaborada pela autora.

Descrigdo: A figura apresenta o detalhamento das categorias de analise da ADC.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A pesquisa retine 51 organizagdes jornalisticas
(Figura 2), com diferentes estruturas e politicas
editoriais. Se ndo especializadas, as organizagoes
estdo classificadas a partir de editoria(s), ou tags
(marcagoes para filtragem de busca) especificas

sobre o agronegécio. Para o refinamento do

corpus sao consideradas as organizagdes com
jornalistas profissionais no expediente.

Do total, 35 sdo especializadas em
agronegdcio ou tematicas convergentes, como
alimentacdo, saude, meio ambiente e clima.
Mais da metade é nativa digital e possui sede
no estado de Sao Paulo.

Figura 2: Organizacdes jornalisticas.

1. {(oY)eco (Tag Agroncgdcio)

18. CNN Brasil (Tag
A gronegocio)

35. Norte Agropecudrio (Especializada

2. A Granja Total Agro

19. Conexdo Agro

36. Noticias Agricolas (Especializada)

(Especializada) Especializada}
- 20. Conexfo Safra 37. O Joio e o Trigo (Editoria
3. A Lavoura {Especializada) (Especializada) [Agronegécio)

4. Agéncia Pablica (Tag
|A gronegdcio)

21. Correio Brasiliense (Tag
Agronegbeio)

38. Portal Cana Mix (Especializada)

5. Agrimotor (Especializada)

22. De Olho nos Ruralistas
Especializada)

39, Portal DBO (Especializada)

6. Agro em Dia (Especializada)

23, Dinheiro Rural
Especializada)

40, Portal do Agronegdcio
Especializada)

7. Agro Noticia {Especializada)

24, Estadio (Editoria Economia
- Agronegocios)

41. R7 (Editoria Agronegocios)

8. Agroin (Especializada)

25. Estado de Minas (Scgdo
A gropecuirio)

42, Reporter Agro (Especializada)

0. Agrolink (Especializada)

26. FeedFood (Especializada)

3. Repodrter Brasil (Especializada)

10. Agron (Especializada)

27. Folha de S. Paulo (Editoria
Mercado - Agrofolha)

44, Revista Agrocampo (Especializada)

11. Agronews (Especializada)

28. G1 (Editoria Fconomia -
A gro)

45, Revista Rural (Especializada)

12. Amazonia Real (Tag
Agronegdcio; Editoria Questio
|A graria)

20. Gest Agro 360
Especializada)

46. Rural Centro (Especializada)

13, Attalea Agronegdeios
(Especializada)

30. Globo Rural (Especializada)

47, Sistema Brasileiro do Agronegbeio
- SBA (Especializada)

14, Brasil de Fato (Tag
lAgronegoeio)

11. Jornal da Cana
Especializada}

48, Sul 21 (Editoria Meio Ambiente/
Politica}

15. Campo & Negbcios
(Especializada)

32. Le Monde Diplomatique
Brasil (Tag Agronegdcio)

49, Sumanma (Tag Agronegocio)

16, Canal da Cana (Especializada)

33. Modefica (Tag Agro)

50. Valor Econdmico (Editoria
A pronegdcios)

17, Canal Rural (Especializada)

34, Nexo Jornal (Editoria Meio
(Ambiente/ Politica)

51. Zero Hora (Editoria Campo e
Lavoura/ Tag Agronegicio

Descrigdo: A figura apresenta uma tabela, em duas colunas, com a lista das 51 organizagdes jornalisticas levantadas na pesquisa.

Fonte: Elaborada pela autora.
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A pesquisa com as palavras-chave totalizou
482 noticias jornalisticas. Paraa ADC, destaca-se
um corpus composto por 11 das 51 organizagdes,
totalizando 131 noticias (Quadro 1). Além
da leitura integral e tabulacdo, conforme as
categorias elencadas, utiliza-se o software livre
Iramuteq para processamento, contabilizacdo
de termos predominantes no conjunto textual,

bem como para a aglutinacdo das categorias

e subcategorias na ADC. A diversidade de
politicas editoriais das organizag¢des jornalisticas
também é considerada no destaque das noticias,
ou seja, busca-se contemplar no corpus desde
conglomerados midiaticos a nativos digitais
autodenominados independentes, com distintas
caracteristicas editoriais e de periodicidade. Do
total, 13 noticias sdo referentes a cobertura da
COP25; 64 da COP26 e 54 da COP27.

Quadro 1: Organizagdes jornalisticas e quantidade de noticias da ADC.

Veiculos e Arranjos

Quantidade de noticias

((0))eco 3

Agéncia Pablica 4
A Lavoura 4
Brasil de Fato 13
Canal Rural 28
Estaddo 18
Nexo Jornal 15
O Joio e o Trigo 2
Portal do Agronegocio |9
Reporter Brasil 4
Valor Econdmico 31

Total: 11

Total: 131

Fonte: Elaborado pela autora.
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Na categoria Autoria, constata-se que a maioria
(28) das noticias esta assinada como Da redagdo.
Em seguida, as cinco maiores quantificacdes
de autoria sdo: a assessoria de imprensa da
Confedera¢dao da Agricultura e Pecudria do
Brasil (CNA) e jornalistas das organizagdes Nexo,
Canal Rural e Valor Econémico.

Sobre a Origem da Informagdo/ Fontes,
as maiores frequéncias sdo: Ministério do
Meio Ambiente (MMA), CNA, Observatorio
do Clima, Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria  (Embrapa), Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA)
e do IPCC, respectivamente.

O  principal Enquadramento é o
Agroambientalista, com 107 ocorréncias.
Em segundo esta o Agroecoldgico (28) e o
Agrodesenvolvimentista tem 17. Isso porque
ha noticias com mais de um enquadramento.
Em nenhuma noticia do corpus ocorrem juntos
os enquadramentos Agrodesenvolvimentista e
Agroecolégico. Esse é um fator significativo,
visto que trazem fontes e argumentos sobre duas
concepgées agrérias, geralmente, conflitantes
e criticas entre si - de um lado, empresarios
conservadores; do outro, trabalhadores(as) de
movimentos sociais, por exemplo.

Na relacdo das categorias Enquadramento
e Argumentos, ha predomindncia de cinco
temas norteares: Agronegdcio; Desmatamento;
Governo; Ambiental e Sustentabilidade. Em
geral, nos enquadramentos Agroambientalista
e Agrodesenvolvimentista, os argumentos
relacionam sustentabilidade e agronegocio a
potencialidade ambiental do Brasil na reducéo de
GEEs, atrelando produgdo e transi¢ao energética.
Também condicionam o fim do desmatamento
aos investimentos de fundos financeiros
internacionais. Em contrapartida, nos mesmos
temas, os argumentos do Enquadramento
Agroecolégico demonstram que o agronegdcio
ndo ¢é sinénimo de mercado de carbono

responsavel. As contradi¢ées socioambientais
sdo mais abordadas, como contraponto as
negociagbes e experiéncias apresentadas nas
COPs. O alinhamento da bancada ruralista
com o governo é mencionado, principalmente,
quando a pauta é o apoio ao agronegdcio. O
desmatamento, por exemplo, é apontado como
principal estratégia de mudanca de uso do solo e
reducdo de GEEs.

Em sintese, as representacdes do Estado
sao as mais presentes nas noticias. Contudo,
os enquadramentos e argumentos permitem
demonstrar que Estado e mercado se aproximam
na defesa do mesmo projeto estratégico sobre
agronegocio e clima. Os dados da ADC,
relacionados ao perfil editorial das organizagoes
jornalisticas, revelam que as autodenominadas
especializadasemagronegdcio também priorizam
o enquadramento Agroambientalista. Ressalta-se
que, tanto o periodo de andlise, quanto o cendrio
concreto da cobertura jornalistica - as COPs, sdo
determinantes na dinadmica observavel do debate
sobre temas de interesse publico, tendo, nesta
pesquisa, o agronegocio como centralidade das

questdes socioambientais e climaticas.

5. CONSIDERACOES FINAIS

As mudangas climaticas exigem senso de
urgéncia neste decénio decisivo, tanto pelos
alertas da comunidade cientifica, quanto pelo
colapso que se materializa na vida das pessoas,
cotidianamente. E importante enfatizar que as
COPs pelo clima sdo espacos determinantes de
decisdes significativas e disputadas ha décadas
entre o publico e o privado. Trata-se de uma
instancia politica mundial importante, mesmo
que os avang¢os em solugdes praticas ainda sejam
incipientes (Marques, 2023).

Entre 2010 e 2020, principalmente no governo
Bolsonaro, uma fragido extremada a direita do
agronegdcio encontrou legitimacdo politica

institucional. Isso contribuiu para colocar o
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Brasil em uma posicdo de ameaca global ao
combate das mudangas climaticas, aprofundando
também as contradi¢des internas do setor. A
partir de 2018, com o projeto politico colocado
em pratica, desacordos sobre o meio ambiente se
intensificaram e se tornaram um dos principais
pontos de divergéncia do agronegécio brasileiro
(Ferrante; Fearnside, 2021; Siebeneichler, 2021;
Costa, 2022; Pompeia, 2021a).

Além disso, as transformacdes do jornalismo
observadas no periodo de andlise, correspondente
a quase meia década, demonstram que as
especialidades se consolidam e seguem se ampliando.
O agronegocio é um segmento promissor para
o jornalismo especializado brasileiro. Tanto a
comunica¢do rural, de maneira ampla, quanto o
jornalismo enquanto pratica social e produto, fazem
parte da cadeia produtiva do agronegdcio, também

enquanto mercadorias lucrativas.
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RESUMO

Este artigo analisa o projeto Saldo de Fotografia de Pernambuco, contemplado pelo
Funcultura - Fundo Pernambucano de Incentivo a Cultura (Fundarpe), na Linha Fotografia.
A iniciativa reuniu fotégrafos/as do Agreste, Sertio e Zona da Mata, descentralizando a
produgédo e promovendo narrativas locais. Ancorado em Diaz Bordenave e no conceito de
contravisualidade, o projeto integrou exposicao e disciplinas de Fotografia, articulando teoria
e pratica. Os resultados indicam a poténcia da extensdo universitaria na formacéo critica, na
valorizagdo da diversidade cultural e na construgdo de novos olhares sobre o territdrio.

PALAVRAS-CHAVE:EXTENSAOUNIVERSITARIA;FOTOGRAFIA;CONTRAVISUALIDADE;
CULTURA VISUAL.

ABSTRACT

This article examines the Saldo de Fotografia de Pernambuco, funded by Funcultura -
Pernambucos Cultural Incentive Fund (Fundarpe), under the Photography line. The initiative
gathered photographers from the Agreste, Sertdo and Zona da Mata, decentralizing cultural
production and advancing local visual narratives. Grounded in Diaz Bordenave and in counter-
visuality, the project integrated the exhibition into Photography courses, aligning theory and
practice. Results point to the strength of university extension in fostering critical education,
valuing cultural diversity and reframing territory.

KEYWORDS: UNIVERSITY EXTENSION; PHOTOGRAPHY; COUNTER-VISUALITY;
VISUAL CULTURE.

RESUMEN

Este articulo analiza el Salon de Fotografia de Pernambuco, contemplado por el Funcultura —
Fondo Pernambucano de Incentivo ala Cultura (Fundarpe), en la linea Fotografia. La iniciativa
reuni6 fotografos/as del Agreste, Sertdo y Zona da Mata, descentralizando la produccién y
promoviendo narrativas visuales locales. Con base en Diaz Bordenave y en la contravisualidad,
el proyecto integré la exposicion a disciplinas de Fotografia, articulando teoria y practica.
Los resultados evidencian la fuerza de la extensidn universitaria en la formacidn critica, la
diversidad cultural y nuevas miradas sobre el territorio.

PALABRAS CLAVE: EXTENSION UNIVERSITARIA; FOTOGRAFIA; CONTRAVISUALIDAD;
CULTURA VISUAL.
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1. Introdugao
> possivel ministrar uma aula tio envolvente
que os estudantes deixem de lado redes
sociais, conversas paralelas e o olhar impaciente
para o relogio? Coloco a questdo no ambito de uma
disciplina ja fascinante por natureza: a fotografia,
com sua multiplicidade de estimulos visuais.

Como docente que iniciou a carreira no
fotojornalismo, percebo que as inquietagdes
daquele periodo me acompanham até hoje.
O trabalho de repédrter fotografica me levou
a Petrolina, para cobertura de uma campanha
presidencial e a imagem que ganhou projegao
nacional me trouxe reflexdes que ainda me
rondam. Por que essa foto — e ndo as outras
— ganhou alcance? Que imagens interessam
as grandes agéncias? Dal nasceu minha
dissertagdo (Leitdo, 2011).

No doutorado, aprofundei as ldgicas
de circulagio e legitimacdo das imagens,
investigando o que faz uma fotografia ser
premiada (Leitdo, 2024). Analisei o World
Press Photo, estratégias visuais e depoimentos
de jurados, entrevistei fotdgrafos (periodo
sanduiche na UAB, Barcelona) e realizei
pesquisa de campo no Visa pour [I'Image
(Perpignan), observando como o prémio se
projeta como vitrine global.

Essas inquietacoes vieram, em parte, do
desejo profissional de emplacar foto na capa,
reconhecimento e prémios. Hoje, na docéncia,
vejo ecos desse impulso nos alunos: muitos ja
expoem, publicam fotolivros e buscam editais.
Acompanhar seus processos reativa em mim
essas primeiras trajetorias.

Mas, o caminho ¢é desafiador, conseguir formar
turmas interessadas, com o olhar vibrante
diante de obras e textos criticos nos empurra
a criar estratégias que os coloquem em agdo,
tensionando papéis em sala. Dai a pergunta que

me guiou as teorias: afinal, o que é aprender?

E nesse ponto que encontro ressonancia em
Diaz Bordenave (1997, p. 16), quando propoe
uma reflexdo a partir de diferentes situagoes de
aprendizagem. Ele relata, por exemplo, o caso
de Sanchez, aluno oriundo de uma familia de
agricultores com baixa escolaridade, que no
primeiro ano de Agronomia tinha como maior
dificuldade compreender o vocabulario técnico
dos professores. Sua estratégia era simples:
anotava cada palavra que ni3o entendia,
perguntava a colegas e, mais tarde, tentava
aplica-las. Muitas vezes errava, tornando-se
motivo de riso; mas, a cada dia, ampliava seu
dominio sobre aquele novo repertdrio. Essa
conquista o motivava a seguir aprendendo. O
autor destrincha varios exemplos interessantes
essas historias me ajudaram a perceber que o
ato de aprender nédo se reduz a transmisséo de
conteudos, mas se constroi pela mobilizacdo
de estratégias pessoais, do erro, da pratica, da
troca e da reflexao.

De acordo com Diaz Bordenave (1997, pp.
17-18), o processo de aprendizagem nao ¢é
linear nem restrito a simples transmissio de
informagdes; trata-se de uma experiéncia
complexa que envolve dimensdes cognitivas,
emocionais, sociais e motoras. O ponto
de partida estd sempre na necessidade ou
motivagdo do aprendiz, seja espontanea —
pela curiosidade —, seja induzida por fatores
externos, como a cobranca do professor ou a
exigéncia de uma avalia¢io.

Para atingir esse objetivo, o aprendiz precisa se
preparar: estuda, consulta colegas e professores,
observa instrumentos, 1& textos. Em seguida,
inicia tentativas praticas, que podem resultar
em erros ou acertos. Cada tentativa é parte
constitutiva do processo: quando ha éxito, a
repeticao reforca e fixa o aprendizado; quando
ha fracasso, ele funciona como estimulo para

novas estratégias ou, em alguns casos, pode
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levar ao abandono da tarefa. Assim, a verificacdo
dos resultados é elemento essencial para a
consolida¢do do conhecimento.

Aprender, no entanto, ndo significa apenas
acumular novos conteudos. O autor destaca que
0 processo gera quatro tipos de transformagdes:
(1) aquisicdio de novos conhecimentos; (2)
desenvolvimento de habilidades cognitivas e
motoras, como observar, distinguir, relacionar,
medir e avaliar; (3) fortalecimento da confianca
na propria capacidade de aprender e agir;
e (4) aprimoramento da gestdo emocional,
convertendo sentimentos como ansiedade,
frustragdo ou entusiasmo em aliados do processo.

Outro aspecto fundamental é que todo
aprendizado se apoia em experiéncias anteriores:
ninguém aprende um procedimento complexo
sem antes ter assimilado conceitos basicos que
o sustentem. Isso mostra que aprender é sempre
um processo acumulativo e relacional, em que o
novo so faz sentido a luz do ja conhecido.

Além disso, Diaz Bordenave (1997) lembra que
a aprendizagem ¢ sempre acompanhada de uma
carga emocional significativa: curiosidade, tensao,
alegria, entusiasmo, frustragdo e obstinagao
compdem o cendrio interno de quem aprende.
Esses aspectos subjetivos nao sdo acessorios, mas
parte constitutiva da experiéncia formativa.

Por fim, aprender ¢ um processo integrado que
mobiliza tanto a mente quanto o corpo. Néo se
limita ao aumento quantitativo de informagoes,
mas configura uma transformacdo qualitativa
da inteligéncia e da sensibilidade, preparando o
sujeito para enfrentar novos desafios. Em outras
palavras, aprender é mais do que memorizar
contetdos: é se modificar estruturalmente para
ser capaz de aprender ainda mais.

Em continuidade, detenho-me no capitulo
dedicado  especificamente  aos  recursos
audiovisuais. O autor o inicia com a seguinte
citagdjo de Charles Maguerez (apud Diaz
Bordenave, 1997, p. 237):

‘A pesquisa feita para preparar esses materiais
(audiovisuais) ndo deve visar apenas a
obtengio de uma melhor qualidade técnica,
mas igualmente deve buscar eficdcia real
sobre as pessoas; mais precisamente, é a
preocupagio pedagdgica que deve conduzir o
interesse artistico.”

Essa ideia abre espago para um problema
central: o uso dos meios audiovisuais como
instrumentos de apoio a compreensao. O autor
lembra que, quando mal-empregados, eles
se tornam apenas veiculos de transmissdo de
informacédo, sem engajamento real. Nesse caso,
perdem a poténcia de instigar a percepcao de
problematicas ou de fomentar o raciocinio
critico dos estudantes.

Em vez disso, aponta para a necessidade
de uma pedagogia da criatividade, em que a
escolha e 0 uso dos meios multissensoriais néo
se restrinjam a dimensdo técnica ou ilustrativa,
mas sejam pensados de forma intencional, como
estratégias que ativem a experiéncia estética, o
questionamento e a construcgdo de sentidos.

Segundo Diaz Bordenave (1997), a eficacia dos
meios depende da interacio com a mente dos
alunos, sustentada pela atencdo, pelo interesse,
pela participagio mental ativa e pelo nivel de
conhecimentos e experiéncias que cada um
mobiliza como fatores de interpretacéo.

Em tempos de excesso de imagens no Instagram
e de usos constantes das telas, pensei que seria
instigante oferecer uma experiéncia oposta: uma
exposicdo em fine art, com todos os indices de
distin¢do que reconhecemos em uma galeria ou
museu. Fotos em grande formato, curadoria,
montagem cuidadosa, visitas guiadas — codigos
culturais que, em nossa percepgdo, atribuem
valor e relevancia a obra. Além disso, incluimos
um prémio em dinheiro, justamente para atrair
trabalhos de exceléncia. Nio se tratava de montar

qualquer exposicdo de qualquer maneira: ali
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se encontravam, lado a lado, trabalhos de
artistas iniciantes, estudantes e fotografos
experientes, todos selecionados as cegas por
um juri independente.

Essa experiéncia me fez refletir sobre outro
ponto levantado por Diaz Bordenave (1997):
a eficacia pedagogica depende também das
caracteristicas do meio. Ele destaca a diferenca
entre usar um filme de boa qualidade ou de ma
qualidade em uma atividade — sem que isso
implique em juizo de valor absoluto, mas no
reconhecimento de que cada disciplina tem seus
proprios critérios de qualidade.

Nas disciplinas de fotografia, discutimos
constantemente narrativa, enquadramento,
composicio e escolhas estéticas e politicas. Afinal,
o que faz uma fotografia ganhar um prémio, ser
reconhecida como obra de arte ou integrar os meios
de comunica¢do de massa? Essas discussoes sdo
centrais para a formacdo dos estudantes tanto de
Comunicagio Social quanto de Design.

Por isso, penso que a qualidade técnica nao se
limita ao uso de projetores e televisores em sala
de aula. Ao levar os alunos fisicamente para uma
exposicdo dentro do campus — que, inclusive,
alcancou repercussio na cidade de Caruaru,
com cobertura dos meios de comunicagdo
locais —, eles foram obrigados a se deslocar,
a caminhar entre as obras e a experimentar o
espaco expositivo. Esse contato direto conferiu
outra dimensédo ao aprendizado: muitos vieram
me perguntar quando aconteceria o proximo
Saldo de Fotografia de Pernambuco, pois
desejavam concorrer e participar.

Vivemos tempos em que o audiovisual domina
as salas de aula e em que disputamos a atencdo
dos alunos com as notificagdbes do WhatsApp.
Nesse cenario, propor experiéncias que fujam
das telas pode se revelar uma forma potente de
impacto. Afinal, esses jovens sdo nativos digitais
que ingressaram na universidade ap6s a pandemia,

acostumados a ter quase todo o aprendizado

mediado por telas e aulas online. Convida-los a
ocupar o espaco expositivo, em corpo presente, foi
também uma forma de devolver materialidade e
experiéncia sensorial ao processo de aprender.

Segundo Diaz Bordenave (1997), a utilizagdo de
meios audiovisuais e multissensoriais na educagio
exige requisitos fundamentais para que tenham
eficacia pedagdgica. E indispensavel a participagio
mental ativa dos estudantes, sustentada pelaatencao,
pelo interesse e pela percep¢io adequada. Sem esse
engajamento, qualquer recurso técnico perde forca
e se torna apenas um acessorio ilustrativo.

Outro aspecto essencial é o aproveitamento
das fungdes proprias de cada meio: projegao,
video, fotografia ou material grafico possuem
caracteristicas especificas que precisam ser
exploradas em sua potencialidade. Soma-se a isso a
necessidade de preparar materiais de boa qualidade,
pois a precariedade técnica compromete a clareza e
o impacto pedagogico da mensagem.

O papel do professor é igualmente central: cabe a
ele articular os recursos ao propdsito maior da aula,
garantindo que o desempenho didatico esteja em
consonancia com os objetivos educacionais. Além
disso, a organizagao do ambiente deve ser pensada
para favorecer a experiéncia de aprendizagem —
iluminacdo, acustica, disposi¢ao do espaco e acesso
aos materiais interferem diretamente na recep¢io
dos contetidos.

Por fim, o tempo de uso também precisa ser
calculado,jaqueautilizagdo derecursosaudiovisuais
exige planejamento para que nao se tornem longos,
cansativos ou destoantes da dindmica da aula.

Todos esses pontos convergem para um principio
mais amplo: o do planejamento pedagogico
intencional, que deve guiar a utilizacdo dos meios
audiovisuais e multissensoriais de forma coerente
com 0S objetivos da formaqéo. Para isso, a teoria
e a pesquisa sdo indispensaveis, pois fornecem
parametros criticos para analisar e aprimorar o uso

desses recursos no ensino superior.
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2. A metodologia possivel: extensao
universitaria

Figura 1 e 2: imagens impressas no Atelié de Impressio, prontas para serem montadas.

Na publicagao Politica Nacional de Extensdo
Universitaria, sdo apresentados 15 objetivos
voltados para o fortalecimento da extensao.
Destaco aqui o de nimero 11: “considerar as
atividades voltadas para o desenvolvimento,
produgdo e preservacido cultural e artistica como
relevantes para a afirmagdo do cardter nacional
e de suas manifestagdes regionais” (2013, p.16).

Inspirada por esse principio, a solugdo
encontrada foi disputar um edital de
financiamento cultural junto ao Funcultura
- Fundo de Incentivo a Cultura do Governo
de Pernambuco. Com os recursos obtidos,
realizamos o Saldo de Fotografia de Pernambuco,
que contou com juri especializado, equipe de
comunicagao e design, servicos de acessibilidade
em Libras e audiodescri¢do, além de mesas de

debates com fotdgrafos, pesquisadores e criticos.

Também foram oferecidas oficinas de fotografia,
ampliando o alcance do projeto e atraindo
diferentes publicos.

Percebi, nesse processo, que os exemplos
de fotografia utilizados em sala de aula
— embora fundamentais para ilustrar
determinados conceitos — ainda estavam
distantes da realidade dos estudantes. Eram
trabalhos de fotdgrafos/as renomados, muitas
vezes residentes no Sudeste ou no Norte
global, produzidos em outras épocas ou com
equipamentos indisponiveis no contexto
da universidade. Tornava-se necessario
aproximar o debate da rede viva de produgdo
de narrativas visuais no préprio estado. Por
isso, o projeto priorizou fotografos e fotografas
do Agreste, Sertdo e Zona da Mata, excluindo

propositalmente a Regido Metropolitana do
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Recife, justamente para valorizar a produgdo
cultural do interior e refor¢ar o papel do
campus no territdrio em que se insere.

Essa escolha dialoga diretamente com
minha trajetéria de pesquisa, marcada pela
andlise critica dos esteredtipos e clichés que
historicamente moldam a comunicag¢do sobre o
interior nordestino. Assim, o Saldo de Fotografia
de Pernambuco nasce como pratica extensionista
e pedagdgica, conectando a formagao académica

ao contexto regional.

3. Contravisualidade e experimentagao

A curadoria do Saldo se fundamentou no conceito
de contravisualidade, entendido como uma prética
de dissenso em relagdo a visualidade hegemonica.
Mais do que resistir a visdes autoritarias, trata-se de
atribuir novos sentidos a realidades frequentemente
distorcidas por representacbes estereotipadas.
Afinal, como nos lembra a teoria da representacao,
a fotografia ndo é a realidade em si, mas uma
construgao simbolica capaz de traduzir objetos,
pessoas, impressdes e desejos.

Ao propor essa experiéncia, buscamos
estimular narrativas periféricas, diversificadas e
inclusivas. A exposi¢do tornou-se, desse modo,
um espago de “guerrilha” no sentido proposto
por David Hockney (2011): “Todos os bons
artistas fazem com que o mundo que nos cerca
pareca mais complexo e mais enigmatico do que
nos costuma parecer.”

Esse gesto dialoga também com Vilem Flusser
(2002) que em sua Filosofia da Caixa Preta
alerta para o risco da repeticdo de “imagens
iguais” em um mundo de aparatos técnicos,
reduzindo o fotégrafo a um “apertador de botao”
(MACHADO, 2010, p. 48). Em contraste, as
propostas apresentadas no Saldo revelaram o
oposto: trabalhos que recorrem a intervencdes
manuais, hibridismos e abordagens singulares
de territério e identidade, mobilizando uma

inteligéncia artesanal.

Boris Kossoy (2002), por sua vez, nos lembra
que a fotografia opera sempre entre a “realidade
exterior” (aparéncia) e os “segredos implicitos”
(historia  particular),  configurando  um
processo interminavel de constru¢do de novas
realidades. Foi exatamente esse movimento que
o Saldo promoveu: ao escapar de representagdes
superficiais e estereotipadas, possibilitou leituras
mais profundas da regido, revelando suas
camadas histéricas, sociais e culturais.

A exposicdo, nesse sentido, tornou-se um
verdadeiro laboratério: um espaco em que
estudantes e publico puderam experimentar
a fotografia nao apenas como técnica ou
registro, mas também como instrumento
critico de reflexio e de transformacio

simbdlica da realidade.

4. Didlogo com Juan Diaz Bordenave: A
Pedagogia da Criatividade

A experiéncia do Salao de Fotografia de
Pernambuco encontra eco na obra de Juan
Diaz Bordenave, em especial em “Estrategias de
ensefianza-aprendizaje”, escrito em coautoria
com Adair Martins Pereira. Sua proposta de
uma pedagogia da criatividade oferece uma
lente potente para compreender o carater
transformador do projeto.

Segundo Bordenave (1997), todo processo
de aprendizagem parte de uma necessidade
e de um objetivo. No caso do Saldo de
Fotografia de Pernambuco, esses objetivos
eram multiplos: dar visibilidade a producio
fotografica  local, legitimar fotografos
iniciantes e experientes, promover um espaco
de formacdo estética e critica e, sobretudo,
criar em sala de aula um ambiente de trocas
capaz de estimular o desejo de aprender. Para
discentes e participantes, tratava-se, também,
da possibilidade de se aproximar da fotografia
em um contexto profissional, reflexivo e

socialmente legitimado.
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A prepara¢io foi fundamental para que essa
proposta se concretizasse. A conquista de um
edital do Funcultura possibilitou estruturar uma
exposicao com curadoria, juri especializado,
espaco de relevancia cultural e recursos de
acessibilidade, como a audiodescri¢do. O evento
foi concebido ndo apenas como uma mostra
artistica, mas também como uma prética
educativa inclusiva, na qual diferentes publicos
pudessem se reconhecer.

A experimentagao, elemento central do
processo de aprendizagem segundo Bordenave
(1997), esteve presente em varias dimensdes.
Alunos e ex-alunos tiveram suas imagens
expostas ao lado de fotégrafos reconhecidos e
aprenderam com essa comparagdo. O publico
foi instigado a dialogar com as obras e a
produzir novas fotografias em resposta a elas.
Houve ainda a experiéncia marcante de uma
aluna com deficiéncia visual, que, por meio da
audiodescri¢do, pode elaborar sua propria leitura
das obras e participar ativamente da proposta.

No modelo de Bordenave (1997), a
aprendizagem exige também verificagdo. No
Saldo, essa validacdo aconteceu em diferentes
niveis: no reconhecimento dos curadores,
professores e fotografos convidados; no retorno
do publico visitante; e, sobretudo, nos debates em
sala de aula, nos quais os alunos foram desafiados
a justificar suas escolhas visuais e criticas.

A experiéncia resultou em multiplos
aprendizados. Do ponto de vista cognitivo, houve
a aquisi¢ao de novos conhecimentos, como a
compreensdo da légica de um saldo de arte,
dos processos de curadoria e das dindmicas de
selecao. No campo das habilidades, os estudantes
desenvolveram um olhar critico mais apurado,
capacidade comparativa e produgido fotografica
intencional. A vivéncia também fortaleceu a
confianga, j4 que o reconhecimento em um
espaco cultural de relevancia rompeu barreiras

entre iniciantes e profissionais. Além disso, a

experiéncia demandou controle emocional: os
discentes precisaram lidar com a ansiedade, as
expectativas e o entusiasmo diante do julgamento
do juri e do contato com o publico.

Seguindo a perspectiva de Bordenave (1997),
essa foi uma aprendizagem integrada. Mais do que
técnica ou tedrica, envolveu dimensoes emocionais,
sociais e inclusivas. Os alunos ndo apenas
acumularam conhecimento quantitativo sobre
fotografia, mas vivenciaram uma transformagao
qualitativa, aprendendo o valor do didlogo, da

critica, da inclusdo e da legitimagao cultural.

5. Agoes e resultados: o Saldo como agente
de transformacao pedagogica

Apds a montagem, a exposigao foi incorporada
as disciplinas de Fotografia Contemporanea
do curso de Comunicagdo Social e Linguagem
Fotografica do curso de Design do Centro
Académico do Agreste da Universidade Federal
de Pernambuco. A proposta pedagogica foi
desafiadora: cada aluno deveria visitar a
exposicao, escolher uma das imagens e produzir
uma fotografia em dialogo com ela.

Os resultados foram surpreendentes. Muitos
estudantes retornaram mais de uma vez,
explorando diferentes obras e produziram
fotografias que depois apresentaram em sala,
explicando seus processos criativos. O exercicio
despertou interesse genuino: a atengdo esteve
presente em quase 100% da turma, superando
de forma evidente as estratégias tradicionais de
resumo ou explica¢do unidirecional do professor.

Entre os trabalhos, destacou-se o de uma aluna
cega, que produziu sua fotografia a partir das
audiodescri¢des disponiveis. Essa experiénciando
apenas assegurou sua inclusdo na disciplina de
fotografia, como também expandiu as discussdes
sobre narrativa, estética e acessibilidade.

A vivéncia coletiva resultou em debates ricos
sobre o papel da fotografia como construtora de

narrativas, seu potencial estético e politico e a
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necessidade de romper com visoes hegemonicas,
valorizando a poténcia de mundos que acontecem
fora das capitais. O Saldo, portanto, mostrou-
se nao apenas um evento cultural, mas um

verdadeiro agente de transformacéo pedagodgica.

5.1 Narrativas Contravisuais

As imagens que emergiram do Saldo, muitas
delas produzidas por nossos alunos e ex-alunos,
desafiam diretamente os esteredtipos sobre o
Agreste. As fotografias do Salao foram agrupadas
em categorias tematicas, tais como:

« Corpo, Género e Dissidéncia: Fotografias
que desafiam normas de género, padrdes
de beleza e regimes de representagiao do
corpo dissidente.

o Processos Experimentais e Fotografia
Expandida: Um ntcleo de trabalhos
apresentou a fotografia como campo
hibrido e expandido, que combina
técnicas tradicionais e experimentagdes
manuais ou digitais.

o Territorio, Ambiente e Resisténcia: Esta
categoria aborda questdes ambientais urgentes
e a perda de arvores e histdrias na regido.

e Cotidiano, Territdrio e Novas Narrativas do
Sertdo: imagens que retratam e discutem
o cotidiano no sertao, usando elementos
que compdem parte do que ha em nosso
imaginario sobre a realidade sertaneja.

As fotografias dos nossos estudantes renderam
debates sobre fotografia, contravisualidade e
sobre deslocamentos narrativos. Ao incentivar
essa producao imagética local e contravisual,
estamos colocando no mundo imagens que
mostram muitas facetas de uma regido. O
territdrio aqui se torna central no debate.

O trabalho de José Eli da Veiga (2003)
em Cidades Imagindrias é essencial para a
compreensdo das narrativas que combatemos. O
autor mostra como a imprensa tende a reforcar

valores arcaicos e preconceitos sobre o Brasil

rural. Nossas fotografias, ao retratar realidades
complexas e multifacetadas, atuam como um
contraponto direto a essas “cidades imagindrias”,
demonstrando que o interior ndo é um lugar
homogéneo ou em esvaziamento.

A educacio exerce um papel fundamental. Nos
cursos de Comunicagao Social e Design, estamos
trabalhando a formagdo de profissionais que vao
se comunicar com o mundo imensamente por
meio de imagens, e ¢ importante que tenhamos
um olhar atento para desmistificar esteredtipos
estagnados do imaginario coletivo. A extensdo
universitaria é o pilar que permite que a
universidade se conecte com a sociedade e, de
fato, contribua para a sua transformagao.

As  teorias  contempordneas sobre o
desenvolvimento local propoem um novo olhar

sobre as regioes:

Desenvolvimento local integrado e sustentdvel é
um novo modo de promover o desenvolvimento,
que possibilita o surgimento de comunidades
mais sustentdveis, capazes de suprir suas
necessidades imediatas, descobrir ou despertar
suas vocagdes locais e desenvolver suas
potencialidades especificas, além de fomentar
o intercambio externo, aproveitando-se de suas
vantagens locais. (FRANCO, 1998, p.7)

O desenvolvimento preocupa-se com o
aproveitamento dos recursos materiais e
humanos da comunidade. Investimentos
em educacdo, valorizagdo da cultura e dos
saberes locais, preservacio das reservas
naturais e inclusdo de jovens e mulheres no
setor produtivo e nas decisdes coletivas sdo
fundamentais para garantir equidade de género
e igualdade entre geragdes.

A fotografia, nesse contexto, atua como
instrumento de discussio, reflexdo e construgio
de novas percep¢des sobre o mundo. Jacques

Aumont (1994) observa que os pontos que fixam
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nosso olhar estdo diretamente ligados a atengdo e
ainformacao. Ele exemplifica com a visdo de uma
colina: para um geologo e para um agricultor,
ainda que diante da mesma paisagem, os focos
de observacédo e os ritmos de leitura da imagem
serao diferentes. Isso mostra como a experiéncia
prévia molda o olhar e como a imagem ¢é capaz
de despertar sensagdes e fixar memorias que
associamos a lembrancas pessoais.

O Agreste de Pernambuco, o Sertdo e a Zona
da Mata sdo regides predominantemente
rurais, mas ¢ importante destacar que o
rural contemporaneo é muito mais complexo
e multiplo do que geralmente retrata a
imprensa. José Eli da Veiga, em Cidades
Imagindrias (2003), mostra como os meios
de comunica¢do reforcam valores arcaicos
que alimentam preconceitos sobre o Brasil
rural. O autor lembra que quase cinco mil
municipios sdo considerados cidades quando,
na realidade, muitos sdo vilas ou vilarejos.
Para ele: “O que ja se sabe é suficiente para
que se rompa com a visdo de que todo o Brasil
rural é formado por municipios que estdo
esvaziando” (VEIGA, 2003, p. 36).

Esse rural ndo se restringe as atividades
agricolas. Ele engloba também wuma
multiplicidade de ocupac¢des ndo agricolas,
como a piscicultura, a criagdo de aves
ornamentais, o turismo rural e ecolégico,
entre outras (DEL GROSSI, 2002). Mauro
Eduardo Del Grossi e José Graziano da Silva,
ao discutirem o Novo Rural, demonstram
que praticas antes consideradas hobbies
passaram a gerar renda significativa para as
familias. “As atividades agropecudrias ja nao
correspondiam a maijor parte da renda da
nossa populac¢do rural no final do século XX”
(DEL GROSSI, 2002, p. 13).

A educagdo, nesse cenario, exerce papel
fundamental. Nos cursos de Comunica¢do

Social e Design, trabalhamos a formacao de

profissionais que irdo se comunicar com o
mundo, sobretudo por meio de imagens. Por
isso, é essencial cultivar um olhar critico para
desmistificar os esteredtipos arraigados no
imagindrio coletivo. O Agreste pernambucano,
por exemplo, possui uma forte producio
industrial téxtil; Caruaru concentra uma
expressivatradi¢cdo dobarrono Alto do Moura;
e a Feira de Caruaru impacta toda a regido
ao atrair comerciantes de diversas partes do
pais. Incentivar a produgdo fotografica local
e contravisual, nesse contexto, é colocar em
circulagdo imagens que revelam as multiplas
facetas da regido, tornando o territério um
elemento central do debate.

Del Grossi e Graziano da Silva (2002)
também indagam o que seria necessario para
melhorar a qualidade de vida no meio rural.
Apontam para politicas publicas abrangentes:
programas de moradia, areas de lazer, reforma
agraria ndo agricola, infraestrutura (transporte,
comunica¢io, dgua, energia, saude e educagdo),
investimentos em turismo, artesanato e alimentos
locais, além de agroindustrias.

Jara complementa da seguinte forma:

As  organizagées locais  sustentdveis
necessitam de marcos legais flexiveis;
politicas  adequadas;  capacitagdo dos
quadros  técnicos gerenciais;  sistemas
de gestdo simples; informagao;
acompanhamento e avaliagio; mecanismos
contdbeis  transparentes;  canais  de
participagdo. Sdo necessdrios ainda apoios
e subsidios especificos externos, em refor¢o
as articulagdes e ao empoderamento para
consolidar as redes de organizagdes sociais

e as instituicdes locais. (JARA, 2001, p.38).

Mais do que isso, esses autores defendem o
investimento na qualificacdo das pessoas como

chave para o desenvolvimento com equidade.
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Conclusao

O percurso apresentado neste artigo partiu de
uma inquietagdo simples, mas decisiva: como
despertar o interesse genuino dos alunos em sala
de aula, em tempos de disperséo digital e excesso
de imagens? A partir da minha trajetéria no
fotojornalismo e da transicdo para a docéncia,
busquei, com apoio de autores como Juan
Diaz Bordenave, estratégias que colocassem os
discentes no centro do processo de aprendizagem,
transformando-os em protagonistas ativos.

A experiéncia do Salio de Fotografia de
Pernambuco, viabilizada por meio da extensdo
universitaria, mostrou-se um caminho potente.
Ao criar um espaco expositivo com critérios de
curadoria, acessibilidade e premiagao, aproximamos
a universidade do territorio, valorizamos a producio
fotogréfica local e descentralizamos narrativas que
historicamente se concentram nos grandes centros
urbanos. Mais do que isso: oferecemos aos alunos
uma vivéncia estética e critica que extrapolou a sala
de aula, permitindo-lhes experimentar, validar e
refletir sobre suas proprias produgdes.

O conceito de contravisualidade se consolidou
aqui como chave de leitura: as imagens produzidas
e expostas desaflaram esteredtipos do Agreste
e do Sertdo, revelando um interior multiplo,
contemporaneo e diverso. Em dialogo com autores
como José Eli da Veiga e Del Grossi, compreendemos
que o rural ndo pode ser reduzido a representacdes

homogéneas e arcaicas. Ao contrario, nele coexistem
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RESUMO

Este texto parte de artigos publicados pela Compos e de levantamento da Emater/RS-Ascar
para identificar o consumo de informagdes por jovens rurais. A analise mostra que o uso
das Tecnologias de Informagao e Comunicagdo (TICs) tém crescido e ha coexisténcias de
midias tradicionais e novas. A contribuicdo de tedricos latinoamericanos da comunicag¢io
nos leva a refletir criticamente e a concluirmos que a midiatizagdo impacta em como jovens
se comunicam e revela hibridagdes, novas formagdes identitarias e fronteiras geograficas
e simbdlicas, reorientando os modos de leitura, percep¢ao, linguagem, sociabilidade e
producdo do conhecimento.

PALAVRAS-CHAVE: JUVENTUDE RURAL; CONSUMO; MIDIATIZACAQ; HIBRIDISMO
CULTURAL.

ABSTRACT

This text draws on articles published by Compds and a survey by Emater/RS-Ascar to identify
the circulation and consumption of information by rural youth. The analysis shows that the use
of Information and Communication Technologies (ICTs) has grown and that traditional and new
media coexist. The contribution of Latin American communication theorists leads us to reflect
critically and conclude that mediatization impacts how young people communicate and reveals
hybridizations, new identity formations, and geographical and symbolic boundaries, reorienting
modes of reading, perception, language, sociability, and knowledge production.

PALABRAS CLAVE: RURAL YOUTH; CONSUMPTION; MEDIATIZATION; CULTURAL
HYBRIDITY.

RESUMEN

Este texto se basa en articulos publicados por Compds y una encuesta de Emater/RS-Ascar
para identificar el consumo de informacién por la juventud rural. El andlisis muestra que
el uso de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TIC) ha crecido y que los
medios tradicionales y los nuevos coexisten. La contribucion de tedricos de la comunicacién
latinoamericanos nos lleva a concluir que la mediatizacién impacta la forma en que los jévenes
se comunican y revela hibridaciones, nuevas formaciones de identidad y fronteras simbdlicas,
reorientando los modos de percepcion, lenguaje, sociabilidad y produccién de conocimiento.

KEYWORDS: JUVENTUD RURAL; CONSUMO; MEDIATIZACION; HIBRIDACION
CULTURAL.
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1. O rural e a evolu¢io da comunicagao

AComunicaqéo é formada por redes de

sentidos construidos pelos sujeitos
em interacbes sociais e que tém interfaces
com relagbes de poder, praticas culturais e
linguagens, que se modificam e ajustam diante
das caracteristicas de cada povo e regido frente
a entrada de novas tecnologias.

Esteéocasodospovostradicionaiseagricultores
familiares do Rio Grande do Sul (RS/Brasil), que
estdo sendo influenciados ndo sé pelas mudangas
climaticas, mas também pelas modificacbes que
estdo ocorrendo na comunicagdo e no espago
onde vivem e se relacionam devido a ampliagdo
do acesso a internet e o uso de redes sociais.

A evolu¢io da comunicagdo no meio rural
segue as modificagées que foram ocorrendo nos
servicos prestados pelas Instituicdes de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural, que iniciaram em 1948,
em Minas Gerais, pela Associacio de Crédito e
Assisténcia Rural (Acar/MG). Durante mais de trés
décadas a comunicacio esteve centrada na difusido
de tecnologias para modernizagdo da agricultura
como forma de superagio do subdesenvolvimento,
e a extensdo rural brasileira utilizou, como um de
seus referenciais maiores, a abordagem tedrica de
Rogers (1995), que era centrada no difusionismo.

Ao final dos anos 1970 e mais fortemente nos
anos 1980, com o inicio da redemocratizacdo
do pais, os modelos adotados até entdo passam
a ser questionados e surge o movimento
extensionista conhecido como “repensar”, que
reconhece que o difusionismo é calcado em
uma relagdo comunicacional verticalizada,
pois ndo valoriza o conhecimento popular,
ignora o agricultor como sujeito capaz de
construir a sua propria histéria. Diversos outros
autores constatam a necessidade de processos
de natureza dialdgico-participativa, como
condi¢io sine qua non para qualquer relagdo do

extensionismo com o seu publico compromisso.

Dentre os autores estdo o educador brasileiro
Paulo Freire (2013) e o argentino Cimadevilla
(1993, p. 148), que afirma que a comunica¢io
rural precisava ser vista ndo como resultado
exclusivo de interesses econdmicos e
politicos hegemonicos, mas como resultado
do amadurecimento do didlogo entre o
extensionista consciente de seu papel social e
do produtor/trabalhador rural como sujeito
historico da relagao.

A comunica¢do rural rompe entdo, pelos
anos 1990, com o paradigma de difusora de
informacdes e de conhecimentos tecnoldgicos e
passa a adotar uma nova postura interativa para
permitir a geragdo do conhecimento pelo préprio
homem rural no contexto da sua realidade
concreta, como sugere Freire (2013), em sua obra
Extensao ou Comunicag¢do?

Assim como ele, Juan Diaz Bordenave (1983)
acredita que o extensionista possa proporcionar
mudangas a partir de ferramentas de construgio
participativa. “A  Comunicacdo conscientiza a
populagio, para participar, ativamente, nos processos
de mudanca social e de construgio de uma sociedade
democritica e participativa’, analisa o autor.

Essa mudanca de posicionamento da
comunicacdo também foi adotada no Rio Grande
do Sul, a partir de 1999, com a nova missdo
da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo
Rural do RS e da Associagdo Sulina de Crédito e
Assisténcia Rural (Emater/RS-Ascar) de atender
nio sé os agricultores familiares, mas também
as comunidades tradicionais que vivem no meio
rural como indigenas, quilombolas, assentados
da reforma agriria e pescadores artesanais.
A partir dai ocorreu o fortalecimento da
comunica¢do construida de forma participativa
com os assessorados, no campo, e 0s processos
de divulgagdo institucional passaram a se adaptar
as novidades trazidas pelas tecnologias de

informagédo e comunicacio (TICS).
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Em sintese Rodrigues (1997) afirma que os
trés primeiros periodos da extensdo rural foram
denominados como humanismo assistencialista,
difusionismo produtivista e humanismo critico
e caracterizados pelo autor quanto a orientagdo
filosdfica e ao modelo operacional predominantes
durante o periodo de sua ocorréncia. Para
este autor, o Humanismo Assistencialista teria
ocorrido de 1948 a 1962 e o Difusionismo de
1960-80, enquanto o Humanismo Critico foi
marcado pelo periodo de 1980-89. Ja Silva
e Medeiros (2015) acrescentam a esta linha
histérica a Comunica¢io Participativa e as
Tecnologias de Informacio e Comunicagdo
(TICs), que passaram a marcar a Assisténcia
Técnica e Extensio Rural e Social (ATERS) a
partir dos anos 1990.

E de fato, a cada ano, no Rio Grande do
Sul, a Internet no meio rural ganha mais
domicilios e o uso do celular para acesso as
informacgdes por parte dos agricultores passa
a ser uma realidade. Ao mesmo tempo que
as TICs chegam para auxiliar a ATERS, elas
também representam um desafio uma vez que
as a¢des de comunicac¢do foram desenvolvidas
historicamente com foco no presencial e na
divulgagdo massiva.

O avango das TICs foi fortemente acelerado pela
pandemia de covid-19 e estio promovendo uma
grande transformacdo na ATERS, segundo Darcie
(2022, p.13). Esta nova forma de dialogar com os
agricultores é denominada por ele de ATER digital.
Mas ele ressalta que “o historico carater difusionista
da extensdo rural brasileira, que fomentou e
consolidou a atual preponderante agricultura
convencional, permanece presente na Ater digital”
e que ela pode promover a excluséo social.

No Rio Grande do Sul o uso de TICs pela
ATERS também foi ampliado a partir de 2020 em
razao da pandemia e das constantes intempéries
geradas pelas mudangas climaticas, como é o caso
de estiagens prolongadas e ciclones registrados

ao longo dos ultimos anos e a enchente que
assolou o Estado em maio de 2024. As acdes de
comunica¢do desenvolvidas em ATERS vieram
para ficar também em virtude da modificagdo
das formas de informagao e comunicagdo por

quem vive no campo, inclusive os jovens rurais.

2. Os jovens rurais em uma caminhada
intercultural

De acordo com Williams (1989), o contraste
entre rural e urbano, como modos de vida
fundamentais, tem origem na antiguidade
cléssica e cristalizou nogdes especificas para cada
uma dessas realidades: o campo estaria ligado a
uma forma natural de vida, que envolve a paz, a
inocéncia e virtudes simples. Ja a cidade estaria
reservada a ideia de “centro de realizagdes - de
saber, comunicagdes, luz” (Williams, 1989, p. 11).
Associagoes negativas a cidade e ao campo também
sdo relacionadas: “[..] a cidade como lugar de
barulho, mundanidade e ambig¢do; o campo como
lugar de atraso, ignoréancia e limitagao” (Williams,
1989, p.1 1). A chamada escola de Chicago
estabeleceu critérios geografico-espaciais para
qualificar a experiéncia espacial dos individuos, e
isso resultou em forte polarizacdo entre o urbano
e rural, ainda que a caracterizacio do urbano se
produza a partir de sua heterogeneidade.

Mas com as novas ruralidades, como
entendemos a identidade do jovem rural na
poés-modernidade? Garcia Canclini (1997, p.
28) afirma que as mudangas socioculturais
que vém ocorrendo promovem a “redefini¢do
do senso de pertencimento e identidade’,
onde, cada vez mais, o local ou nacional é
superado por comunidades transnacionais
ou desterritorializadas de consumidores.
Ja em outra obra (Garcia Canclini, 2009, p.
174) o autor escreve que nos estamos em um
espaco “sociocultural latino-americano, no
qual coexistem muitas identidades e culturas”,

também atravessadas pela midiatizagao.
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Como percebemos, a vida real proporciona
multiplos pertencimentos ao jovem urbano,
mas também ao jovem rural que, aliada as
experiéncias virtuais, faz com que a comunicagédo
assuma outras nuances, envolvendo muitos
aspectos subjetivos e fazendo com que as
fronteiras espaciais ndo existam mais. Assim,
para entender o que os jovens fazem com os
algoritmos, como 0s usam e quais os sentidos
gerados nessas interagdes, precisamos levar em
conta os processos psicossociais. O perfil do
consumo estd sendo construido e, como ressalta
Garcia Canclini (2009, p. 184), nao ha meios
de comunicacio onipresentes nem audiéncias
passivas, mas a “concentracio monopolista
e transnacional das industrias de cultura e a
fragilidade das associagdes de telespectadores
e consumidores ainda deixam sem solugdo a
questdo da medida na qual o capitalismo das
redes globalizadas nos permite ser sujeitos”.

Aqui se encontram pontos de imbricamento
entre o local e o global, o online e o offline,
o particular e o universal, pois os jovens nio
deixam de fazer suas atividades de trabalho na
lavoura ou na propriedade, mas as associam ao
uso do celular tanto para busca de informacoes
como para fins estudantis ou tantas outras
possibilidades que a internet propicia. E o que
Martin Barbero identifica como parte e processo
das mutag¢bes comunicacionais e culturais do
nosso tempo. (De Lopes, 2018, p. 59)

De Lopes (2018, p. 21) referenda Barbero
ainda para explicar que a comunicagido ocorre
na interagdo que possibilita a interface de todos
os sentidos, portanto, é uma intermedia¢io, que
é um conceito para pensar a hibridizagdo das
linguagens e dos meios, o que percebemos na
forma de consumo afirmada pelos jovens.

Portanto, podemos perceber que as midias
digitais ocupam um lugar central na vida social e
politica, constituindo-se enquanto “um espago de

disputa que permite que as a¢des de organizagdes

e grupos sociais sejam popularizadas, ampliadas
e visibilizadas, demandando atencdo especial de
pesquisadores de diferentes areas do conhecimento’,
como analisa Brignol (2019, p. 197).

O que se percebe é que os sujeitos - jovens
rurais - hoje desfrutam de um ambiente
hibrido de socializagdo e de troca de
informa¢des. A comunica¢do por meio das
midias sociais passa por um condicionamento
que vem da produgéo e da circula¢do, mas ndo
dé para dizer que este consumo é heterogéneo.
Estas novas formas de hibridacdo, conceito
desenvolvido por Garcia Canclini (2009),
promovem novos entrecruzamentos, fusoes,
conflitos e contradi¢des.

Garcia Canclini (2009) assegura que mesclamos
recursos tradicionais e modernos para atender
as necessidades de saude, comunicacido local,
nacional e global, inclusive para as tarefas mais
tradicionais de cultivar a terra ou adaptar-se as
cidades, fazer remessas de dinheiro e mensagens
de um pais a outro (p. 61). Assim, temos que nos
prevenir do risco de acreditar que a modernidade
s6 uniformiza, pois em cada grupo existem
diferencas evidentes, inclusive nos jovens rurais.

Além disso, para Martin Barbero (2002, p.
48) estamos passando por uma transformacio
da dicotomia entre o rural e o urbano, o urbano
nao é mais visto como o contrario de rural.
“Hoy esa dicotomia se esta viendo disuelta no
sOlo en el discurso del andlisis, sino también en
la experiencia social misma por los procesos de
desterritorializacion e hibridaciones que ella
atraviesa” O urbano, entdo, n3o se identifica
unicamente com o que diz respeito a cidade,
mas também com o que permeia, com maior ou
menor intensidade, o mundo do campo, pois é,
conforme ressalta o autor, o urbano que insere
o local no global, seja por agdo da economia ou
pelos meios de comunicagdo massivos.

Os jovens rurais, assim para estarem mais

proximos da cidade e se sentirem incluidos
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e integrados, também se utilizam das midias
sociais. Esta ferramenta também contribui para
uma nova vivéncia do pertencimento e de uma
nova forma de viver a identidade.

Martin Barbero (2002, p. 54) sinaliza a “intromisséo
dos meios massivos” na vida das familias e como isto
interfere na intimidade das pessoas. Aqui ele se refere
a midiatiza¢do da vida na pds-modernidade (ainda
que o conceito ndo seja trabalhado por ele de forma
explicita) de tal maneira que o direito a privacidade
se converteu em um dos mais importantes na hora
de regular coletivamente os novos processos e as
tecnologias de comunicagdo. Neste artigo, o autor
destaca ainda que tudo isso leva as nossas sociedades
a uma nova trama comunicativa, fruto da revolucio
tecnoldgica, que néo ¢ so tecnoldgica, mas que leva
a novos modos de percepgao e linguagem, a novas
sensibilidades e escrituras e a um novo modo de
relacdo entre os processos simbdlicos.

Neste contexto, para compreendermos
como os jovens rurais se informam e se
comunicam, que ¢ o objetivo deste artigo,
tomamos por base o conceito de midiatizacdo
trilhado por Antonio Fausto Neto (Ferreira
et. al, 2018, p. 68), como sendo o que
correspondente ao estdgio atual da sociedade
em que vivemos, caracterizado pela revolucio
que a internet promove em termos de acesso

ao conhecimento, a cultura e as institui¢oes.

3. As novas tecnologias e o consumo por
parte dos jovens rurais

O ponto de partida para entendermos
como os jovens se informam e comunicam é
o levantamento feito em 2025 pela Emater/
RS-Ascar, junto a 36 jovens rurais da regido
metropolitana de Porto Alegre, Vale dos
Sinos e Centro-Sul/RS. Ao responder ao
questiondrio, eles afirmaram que acessam
informagdes por meio dos smartphones e que
as redes que mais usam para se informar sdo

o Whatsapp, Instagram, Facebook, Tiktok,

Youtube. Quando perguntamos qual o meio
de comunicagdo em que eles acessam as
informacdes, 16 dizem que é pela televisdo
local, juntamente com as redes sociais, sites
especializados e grupos de WhatsApp.

Do total de respondentes da pesquisa, apenas
seis mencionaram o radio como a ferramenta.
Isso mostra a importancia que as redes sociais
passaram a ter na rotina didria das pessoas e
que os jovens, independentemente de morar na
cidade ou no meio rural, as utilizam para estarem
informados e se comunicarem.

O mais interessante é que muitos jovens se
utilizam de vdrias fontes de informacdo ao
mesmo tempo, mas nio necessariamente vivem
nas mesmas cidades e tem o mesmo perfil
socioecondémico e cultural, aponta o estudo.
Como afirma Garcia Canclini (1984), “En esta
compleja interaccion, ni las clases ni los objetos en
los médios ni los espacios sociales tienem lugares
substancialmente fijados, de una vez para siempre”

Mas como serd que outros estudos que
tém como objeto os jovens rurais brasileiros
percebem a ressignificacio das mensagens ao
serem apropriadas por eles? Para ndo ficarmos
restritos aos resultados do levantamento feito
pela Emater/RS-Ascar, ampliamos a anélise para
verificarmos se as interacOes frente as novas
tecnologias também sdo complexas para jovens
rurais abordados em pesquisas publicadas pela
Associagdo Nacional dos Programas de Pos-
Gradua¢io em Comunica¢io (Compds) no
periodo de 2000 a 2025. Na Compds, o tema rural
se torna objeto de artigos a partir do ano de 2015,
quando alguns pesquisadores se voltam ao meio
rural para entender como os sujeitos que vivem
neste espaco estdo sendo afetados pelas TICs.

A pesquisa publicada em 2015 tem como titulo
“Jovens e interacdo comunicativa na Amazonia
paraense: entre o rural e o urbano” e busca
entender como as praticas culturais desses jovens

agenciam e sdo agenciadas pela tecnologia e como
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ela reorganiza a sua percepgao espago-temporal
em relagdo a experiéncia social tradicional do
espaco no qual eles se inserem.

Ja em 2017 foi divulgado pela Compods o
artigo “Os usos do celular no rural brasileiro
contemporaneo: jovens e novas formas de
sociabilidade” O texto se origina da pesquisa
que investiga os sujeitos nas suas relagdes tanto
com a midia tradicional - jornal e revistas, radio
e televisdo —, quanto a nova midia - o telefone
celular, o computador e internet, num contexto
de novas ruralidades. O estudo compreende o uso
de celular por dez jovens rurais, de 14 a 25 anos,
moradores de Vale do Sol (RS), que apresentam
diversidade de ocupag¢bes profissionais e de
usos do celular, com certa homogeneidade nas
praticas e nas significagdes dessa midia enquanto
grupo, com destaque para o estabelecimento de
novas formas de sociabilidade mediadas por essa
tecnologia. A categoria analitica é a juventude
rural e o recorte tedrico-metodologico segue
autores como Hall, Canclini, Couldry (2010),
Morley (2008), dentre outros que se situam na
linha dos estudos culturais e de consumo.

Além desta pesquisa sobre juventude, outro
texto de 2019 aborda o tema: “As TICs no
cotidiano de familias agricultoras: apropriagoes
e incorporagdes no meio rural contemporaneo”.
O artigo apresenta os resultados de uma pesquisa
empirica sobre as apropria¢des e incorporacoes
das tecnologias por familias agricultoras de
tabaco no meio rural contempordneo. Com
abordagem socioantropoldgica, foram realizadas
entrevistas, formuldrios, observagdes e registros
fotograficos. O estudo identificou obstaculos
ao uso das TICs, como dificuldades de sinal,
custos e questbes simbolicas, como fobia as
novas tecnologias. Apesar disso, o acesso as TICs
tem crescido e ha a coexisténcia de tecnologias
tradicionais, como radio e TV, com novas midias,
como celular e internet, adaptadas as rotinas de
trabalho e lazer. Além disso, as TICs influenciam

as dinimicas familiares, promovendo tanto
sociabilidade quanto isolamento, dependendo
do contexto.

E o que Cimadevilla (2012) chama de periodo
de vivéncia marcado pelas hibridagoes, ou seja,
estamos vivendo em uma sociedade na qual
abundam as informagbes e as combinagdes
possiveis, devido ao uso intensivo das TICs.

Portanto, os jovens rurais entrevistados pela
Emater/RS-Ascar e os presentes nos artigos da
Comp6s sinalizam outras possibilidades de usos
das informagdes na internet e das midias sociais
em seu cotidiano, e os sentidos que as mensagens
adquirem também sio diversos e dependem dos
lagos sociais, das amarracdes e das hibridagées
que envolvem os seus contextos. “La sociedad
en red no es un puro fenémeno de conexiones
tecnolodgicas, sino la disyuncion sistémica de
lo global y lo local mediante la fractura de sus
marcos temporales de experiencia y poder’,
afirma Martin Barbero (2002, p.58).

Na contrapartida, percebemos que o
individualismo, cada vez mais reforcado entre
os jovens, também faz com que ocorram
modificagbes profundas nos sentidos da
coletividade e o reconhecimento social deles, que
antes se dava na esfera publica, agora se da em
negociagdo a partir da validagdo dos outros por
meio das midias sociais.

4. Uma reflexdo critica sobre consumo
midiatico

E inegdvel a importancia das redes na
sociedade contemporinea, mas para Martin
Barbero (2001) elas ndo siao “a grande
mediadora” entre as pessoas e o mundo, pois
apenas contribuem de forma intensa e acelerada
para transformar a sociedade em mercadoria,
impactando as fronteiras geograficas e
simbdlicas e reorientando os modos de leitura,
de percep¢dao, linguagem, sociabilidade e

produgdo do conhecimento.
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Couldry (2012) também ressalta outras mudangas
sociais que estdo ocorrendo em torno da midia, como
a necessidade das pessoas se manterem sempre em
contato virtual, de estarem presentes publicamente,
de selecionarem e filtrarem e de dependerem de
atencdo e desatencdo seletiva dos outros.

A globalizagdo tecnoldgica passou a
interconectar simultaneamente quase todo o
planeta, mas também cria novas diferencas e
desigualdades, sinalizadas por Garcia Canclini
(2009, p. 216): “A midiatizacdo afasta, esfria, e, a0
mesmo tempo, a interconectividade proporciona
sensagoes de proximidade e simultaneidade”

O pesquisador aponta que temos uma
abundéncia inesgotavel de informagio e
entretenimento e acesso a fragmentos numa
ordem pouco sistematica ou francamente casual,
mas que a conectividade global ¢é ilusdria.
Como implica¢des, acentuam-se nos jovens a
fragmentagao e a descontinuidade, ou seja, existem
consequéncias nos campos materiais e simbolicos.

A nossa preocupagdo, justamente ¢ entender
se os jovens estdo excluidos ou ndo do acesso
as redes de comunicagdo neste mundo
fragilizado sob varios aspectos, uma vez que o
desejo de consumo no capitalismo reflete no
empoderamento e na sensagdo de pertencimento
dos jovens. Até esta parte do caminho, ndo
sabemos com qual grupo social se identificam,
até que ponto tém suas identidades e relagdes
moldadas pela midia e se isso é consciente ou
ndo. Embora a producido e o capital estejam
globalizados, o conteido da midia se adapta
a cultura local e a diversidade de audiéncias
fragmentadas, ou melhor, o local influencia o
global e o global influencia o local, de modo que
a identifica¢ao dos jovens com o territério, com
a classe e a formacdo de sua identidade se altere.

E o principio da diferenciagio que permite
reengendrar teoricamente o espago social
empiricamente observado. Nao temos como

supor que o principio de diferenciacdo vai ser

o mesmo em qualquer tempo e em qualquer
lugar, o que € o caso do entendimento do que é
um jovem rural como aquele que estaria alijado
dos processos de educagio, de comunicagio
e vivéncia, sendo em termos de classe social,
relegado ao papel de um colono excluido e sem
0s mesmos acessos que o jovem da cidade. “En
cada caso ha de construir y descubrir (mds alla
de la oposicion entre el construccionismo y el
realismo) el principio de diferenciaciéon que
permite reengendrar tedricamente el espacio
social empiricamente observado. (Bordieu, 2011,
p- 48). E é isso que observamos no levantamento
feito pela Emater/RS-Ascar e nos artigos da
Compds: que os jovens rurais estdo tendo a
possibilidade de estar globalmente informados
com a internet chegando no campo.

A reflexdo  tedrica  proporciona o
entendimento de como a midia, que estd
presentenanossacomunicagiodiaria,aproxima
os jovens rurais, media as relagdese, a0 mesmo
tempo, é espaco de consumo de informagdes,
de aproximagbes e distanciamentos. Em
algumas vezes promove o pertencimento, mas
gera diferengas. Este hibridismo pode nio ser
suficiente para garantir a democracia, mas
estar neste territoério enquanto pesquisadores
permite compreender como os jovens estao se
informando atualmente, se utilizam a midia
convencional como televisdo, radio e jornal
ou se isso ocorre somente pelas redes sociais
e se ha de fato interacdo ou as relacdes se
limitam ao consumo.

O fato de 36 jovens rurais do RS ja manifestarem
que o acesso deles a informagdo se da pelos
smartphones e redes sociais mostra que eles
fazem parte do processo de midiatizagdo. Assim,
eles podem estar no espaco rural, mas seus
conhecimentos, suas relacdes e suas vivéncias
néo estdo circunscritos somente a este ambiente.

A distingdo ai pode fazer com que o poder que

ele passa a ter na condi¢do de estar conectado
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o diferencie de outros jovens rurais, mas,
sobretudo, que ele esteja em pé de igualdade com
os jovens urbanos.

Este conceito de Distingio de Bordieu (2008),
quando em relagdo com o que acontece com os jovens
rurais, consegue trazer mais subsidios para entender
o consumo do que a nogio de poder simbdlico, que
¢ uma teoria que serve mais para analisar as relagdes
sociais e a maneira como a dominagio se manifesta.
Isso porque, com a midiatiza¢io os jovens passaram
a ter o mesmo acesso vivendo na cidade ou no rural,
ndo estando a identidade deles e suas experiéncias
sendo desvalorizadas em comparagdo com quem
vive na cidade. E com os acessos aos mesmos
meios que o jovem urbano ele também passa a ser
reconhecido como um jovem “moderno” e que esta
“por dentro do que acontece”.

Assim, a identidade do jovem rural passa
por modificagdes que ndo sdo restritas ao seu
espago de vivéncia, como ocorria até os anos
2000 onde as experiéncias, as regras, valores e
praticas ficavam circunscritos a area rural o que
poderia gerar uma dominagao simbdlica ou uma
identidade inferior ou menos valorizada em
relacdo ao sujeito que vive no urbano.

As nossas bases solidas de entendimento
da nossa posicdo enquanto individuo social
se transformou e estamos passando pela
modifica¢io de nossas identidades pessoais.
Quer dizer que tanto os jovens quanto nos todos
estamos vivendo a multiplicacdo de referentes
desde o como nos entendemos enquanto sujeitos
como vivemos nossas multiplas identidades.

E toda a nossa vida hoje ¢é intermediada pelas
redes sociodigitais que ndo sdo neutras, como
Garcia Canclini (2021) nos chama a atengio.
Assim como nossa inten¢do é entender de que
forma as redes sociodigitais reconfiguram o
significado do convivio e das interagdes dos
jovens rurais, o autor também tem a juventude
como um dos seus objetos de estudo em Cidadaos

Substituidos por Algoritmos. No livro ele destina

um capitulo para debater as etnografias de
grupos e comunidades que revelam tendéncias
e os efeitos das crises socioeconomicas e das
culturas digitais nos modos como elaboram
subjetivamente as mudangas.

Canclini se concentra nos jovens, pois
acredita que eles revelam as desigualdades e
o quanto se pode ser ou nao cidaddo na pos
modernidade. “Porém, ser espectadores ativos
ou usudrios prosumidores nao é sinonimo de
ser cidadaos” (Garcia Canclinl, 2021, p.57). O
autor chama de prosumidores aqueles que sdo
simultaneamente produtores e consumidores
em redes sociais e recupera ainda historicamente
a passagem dos cidadaos midiaticos para os
cidaddos monitoriais, que sdo simultaneamente
monitores e voyeurs. Segundo ele somos
monitorados tanto pelos meios de comunicagio
quanto pelas redes sociodigitais.

Além disso, os algoritmos e aplicativos vio
mudando o significado conforme variam seus
usos, as suas derivagdes que acontecem por
mudangas tecnologicas e pelas suas posi¢des na
interagdo social. Ou seja, para ele os conceitos
vao se refazendo nas préticas ordindrias e o que
lhe interessa é discernir o quanto eles incluem,
excluem ou domesticam os sujeitos.

Outro ponto ressaltado pelo autor é que a
comunicacdo leva ao sujeito a informagdo e o
lazer, fazendo com que ele se desterritorialize e
se afaste da esfera publica. E o que ele chama de
uma das mutacdes mais recentes: a administragdo
midiatica do publico. Os meios acabaram por se
apoderar do lugar de intermediacéo e deliberagdo
social (p. 64, 65) e estamos vivendo em uma
governamentalidade algoritmica.

Canclini acredita que as culturas jovens
(2021, p. 70) “opdem-se aos riscos de
governamentalidade algoritmica ao prestar
menos aten¢do nos dados do que nas relagdes
€, a0 mesmo tempo, sentem-se atraidos por

aquilo que subjetiva e personaliza” Por isso
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ele se ocupa em estudar algumas mobilizagdes
protagonizadas por jovens, pois acredita que
eles chacoalham as estruturas e imaginam usos
ndo habituais das comunicag¢des ou dos espagos
publicos que suscitam um encanto singular.
Um dos movimentos discutidos por ele é o
Yo Soy132, que teve a adesdo de estudantes de
universidades publicas e privadas do México e
conseguiu transcender a virtualidade das redes
em assembleias presenciais e passeatas. Neste
cenario tecnoldgico, os jovens nio estdo em uma
posicao subalterna e os objetos e as informacoes
sao reutilizados com finalidades diferentes,
sao ressignificados para serem colocados em
outro cdédigo ou para obterem flexibilidade e
circularem assim por varios c6digos.

Conforme Brignol (2019, p. 206) os jovens
podem oferecer a chave para a compreensao
das mudancas pelas quais a sociedade esta
passando, especialmente no que diz respeito
a descentralizacdo das formas de conhecer e a
emergéncia de novas sensorialidades.

Por isso torna-se tdo importante refletir teérica
e metodologicamente como as informagoes
chegam aos jovens rurais, as relagdes de poder
que incidem sobre os usos e a ressignificaciao das
mensagens ao serem apropriadas por eles em suas
relagdes sociais e com as TICs e na constru¢io de
novas identidades e narrativas.

Nos estudos que serviram de base para

este artigo, os jovens sinalizam caminhos
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RESUMO

~ »

Analisa-se a agao “Mulheres do Algodao” (projeto +Algodao/Brasil-FAO), que buscou
visibilizar o trabalho de mulheres rurais na cadeia algodoeira latino-americana,
através de Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo (TICs) e da Comunicagdo para
o Desenvolvimento. Propde-se uma metodologia qualitativa e descritiva baseada na
categorizagdo de condi¢des indispensaveis para a mudanca social (Gumucio-Dagron,
2011). Os resultados indicam que as TICs fortalecem a visibilidade e a formagdo de redes
e participacdo, mas a iniciativa analisada mescla caracteristicas verticais com propostas
inovadoras, apontando desafios e possibilidades do processo.

PALAVRAS-CHAVE: MULHER RURAL; TRABALHO FEMININO; COMUNICACAO
PARA O DESENVOLVIMENTO; TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E COMUNICACAO.

ABSTRACT

This article analyzes the “Women of Cotton” initiative (+Cotton project/Brazil-FAO), which sought
to raise the visibility of rural women's work in the Latin American cotton chain through Information
and Communication Technologies (ICTs) and Communication for Development. A qualitative,
descriptive methodology is proposed, based on the categorization of essential conditions for social
change (Gumucio-Dagron, 2011). The results indicate that ICTs strengthen visibility, networking,
and participation, but the analyzed initiative blends vertical features with innovative proposals,
pointing to the process's challenges and possibilities.

KEYWORDS: RURAL WOMEN; WOMENS WORK; COMMUNICATION FOR
DEVELOPMENT; INFORMATION AND COMMUNICATION TECHNOLOGIES.

RESUMEN

Se analiza la accién “Mujeres del Algodon” (+Algodon/Brasil-FAO), que buscé visibilizar el
trabajo de mujeres rurales en la cadena algodonera latinoamericana, a través de Tecnologias de
Informacién y Comunicacion (TICs) y de la Comunicacion para el Desarrollo. Se propone una
metodologia cualitativa y descriptiva basada en la categorizacion de condiciones indispensables
para el cambio social (Gumucio-Dagron, 2011). Los resultados indican que las TICs fortalecen
la visibilidad, la formacion de redes y la participacion, pero la acciéon combina caracteristicas
verticales con propuestas innovadoras, sefialando desafios y posibilidades del proceso.

PALABRAS CLAVE: MUJER RURAL; TRABAJO FEMENINO; COMUNICACION PARA EL
DESARROLLO; TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA COMUNICACION.
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1. Introdugao
algoddo envolve cerca de 350 milhoes

Ode pessoas em atividades econdmicas e
estd entre as 20 commodities mais relevantes do
mercado global (FAO, 2025). A Organizagao das
Nagoes Unidas para a Alimentagdo e a Agricultura
(FAO) explica que o cultivo do algodao tem histéria
milenar, reforca a seguranca alimentar e ocupa
32,6 milhoes de hectares no mundo, dos quais 2,1
milhdes na América Latina e Caribe (FAO, 2025).
Em 2024, o Brasil se tornou o maior exportador de
algoddo do mundo pela primeira vez na histéria,
ultrapassando os EUA, que liderava o ranking por
mais de vinte anos (Silva, 2024).

O trabalho das mulheres rurais, fundamental
para a manutencdo das cadeias produtivas
e para a economia de suas comunidades, é
frequentemente invisibilizado e subvalorizado.
Neves e Medeiros (2013) sustentam que elas
realizam diferentes trabalhos nas lavouras e
na produgdo de alimentos, por exemplo, além
do trabalho doméstico, mas geralmente nao
sao reconhecidas como parte produtiva da
agricultura. As mulheres rurais algodoeiras
atuam no cultivo, na transformag¢io da matéria
prima através do artesanato e na comercializagdo.

Nesse contexto, as Tecnologias da Informagao
e Comunicagio (TICs) despontam como
ferramentas que podem ampliar a visibilidade
e o protagonismo do trabalho de mulheres
rurais. Ao expandir redes de contato, facilitar
a divulgagio de produtos e democratizar o
acesso a informagdes de mercado, de direitos e
politicas publicas, as TICs geram oportunidades
econOmicas que fortalecem cadeias produtivas,
além de estimular a autonomia, a inclusio social,
a participacdo comunitdria e promover acesso a
capacitagdes e conhecimentos (Conceigédo, 2016).

A partir da critica de Bordenave (1977)
a enfoques difusionistas, que entendem a

comunica¢io como mera transmissio de

inovagdes e informagdes de um polo emissor
“desenvolvido” para um receptor “tradicional’,
incorporamos o debate da Comunicagdo para
o Desenvolvimento (CpD) nesta reflexdo. Aqui,
o papel da comunicacdo ndo é independente
do modelo de desenvolvimento escolhido
(Bordenave, 1977, p. 40).

Diante disso, analisamos a a¢do “Mulheres
do Algodao”, promovida através de TICs para
dar visibilidade ao trabalho da mulher rural
algodoeira. A agdo integrou as estratégias
de CpD do projeto +Algodao (Cooperagdo
Brasil-FAO), que visa o desenvolvimento
sustentavel da cadeia algodoeira da América
Latina e Caribe. Conforme modelo de
interagdo sistémica para resolver problemas
de desenvolvimento (Bordenave, 2016),
entende-se que a a¢do se inscreve como uma
solucdo buscada pela FAO para o problema
percebido em comunidades algodoeiras sobre
a visibilidade do trabalho da mulher rural.

Propomos, entdo, uma analise qualitativa e
descritiva da agdo com base nas cinco categorias
apontadas por Gumucio-Dagron (2011) como
indispensaveis na elaboracio da comunicagdo
voltada ao desenvolvimento e mudanga social.
Nas proximas secoes, debatemos o uso da CpD e
das TICs para visibilizar o trabalho de mulheres
rurais; descrevemos a acio “Mulheres do
Algodao”, bem como a abordagem metodolégica

adotada e apresentamos a analise.

2. CpD como estratégia de agio a
visibilidade do trabalho de mulheres rurais

Desde o fim da Segunda Guerra Mundial,
a no¢ao de desenvolvimento ¢é apresentada
como um modelo que paises pobres devem
seguir para alcancar o mesmo nivel de riqueza
de paises ricos, baseado na industrializagio,
modernizagdo e disponibilizacdo de um

excedente de bens aos consumidores (Black,
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2004). Esse enfoque pressupde que a sociedade
tradicional seria incapaz de se desenvolver sem a
interven¢ao de forgas externas que tragam novas
ideias, tecnologias e modelos de organizagao
(Bordenave, 1977; 2016).

Para Bordenave (1977, p. 33), os modelos
de desenvolvimento importados consideram
que a sociedade estd em harmonia e que o
subdesenvolvimento é um desvio a ser corrigido
por meio da introdugdo de recursos, tecnologias
ou novos valores. Ele propoe que a transformagao
das estruturas sociais deve ter como finalidade a
realizacdo plena das pessoas — desenvolvendo-se
pessoas e nio coisas (Bordenave, 1977, p. 37).

A comunicagdo vincula-se ao desenvolvimento
como via para articulagdo social e acesso a
informagcdes que impulsionam mudangas
(Peruzzo, 2014; Gumucio-Dagron, 2011),
sobretudo quando os lugares de fala de minorias
(Gripp, 2020) sao respeitados, permitindo sua
autonomia. Bordenave (1977, p. 42-43) explica
que a CpD abandona um cariter vertical e
persuasorio paraser dialdgica e participativa, com
o objetivo de ajudar a populagao a se comunicar,
desenvolver consciéncia critica, falar suas
reivindicagdes e abrir canais para a comunicagdo
“de baixo para cima”’. A adogdo de abordagens
participativas, em detrimento de modelos
verticais de comunicagao, ja foi demonstrada
como eficaz em contextos rurais, por exemplo,
através da interagdo sistémica (Ferreira et al.,
2023), ao compreender o agroecossistema como
uma unidade complexa de intera¢des, na qual a
comunica¢ao permite diagnosticar e visualizar
potencialidades e fragilidades.

A FAO (2016), compreende a CpD como um
processo social e participativo que busca promover
didlogo, garantir acesso equitativo a informagao e
facilitar a troca de conhecimentos, a participacio
ativa e a apropriacio de processos de atores
locais em todas as etapas das iniciativas adotadas,
valorizando o conhecimento local em busca do

empoderamento comunitdrio para tomada de
decises e para se tornarem protagonistas do seu
proprio desenvolvimento. Nesse sentido, como
argumenta Geertz (1989), importa compreender
os sistemas semioticos proprios do grupo, exigindo
que o pesquisador apreenda o conhecimento
das/os informantes sem impor categorias que
desfigurem a realidade local e reconhecendo que
a cultura constitui uma teia de significados tecida
pelos proprios sujeitos — ou, como argumenta
Gripp (2020), assumir lugares de escuta em
reconhecimento dos lugares de fala do grupo.

Acbes na internet e o uso de TICs podem
impulsionar o desenvolvimento rural pela
construcdo de capacidades econdmicas, sociais
e cognitivas, viabilizando novas formas de
trabalho, distribuicdo de servicos, visibilidade,
fortalecimento de lagos e potencializagdo de
aprendizado (Conceigdo, 2016). Através das
TICs, as mulheres do espaco rural podem se
relacionar, trocar saberes, construir arranjos
coletivos e se desenvolverem (Silveira, Schwartz
&Souto,2013). Ademais, vale constar que Castells
(2003) ja demonstrou como o estabelecimento
de redes na contemporaneidade é indissociavel
ao meio digital, sendo um importante espago
para gerar visibilidade.

A CpD tem potencial para transformar a vida
daspessoasedasociedade, pois quando os espagos
para participagao sao ampliados, como através
das TICs, os modelos experienciados sdo, em
alguma medida, reformulados e reconstituidos
(Bordenave, 1977; 2016; FAO, 2016; Gumucio-
Dagron, 2011). Ademais, compreende-se que as
TICs se configuram como lugares de visibilidade
para reivindicagdes politico-representacionais de
mulheres (Gripp, 2020).

Apesar de realizarem diversos trabalhos
no contexto rural, Neves e Medeiros (2013)
demonstram que as mulheres sdo associadas
aos papéis de “doméstica’, “do lar”, “esposa do

agricultor”. Paulilo (2013, p. 297) ainda sustenta
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que ¢ ignorada “[...] a contribuigdo do trabalho
ndo pago das mulheres para a produgio e
reprodugdo da sociedade” Assim, a visibilidade
e o reconhecimento do trabalho de mulheres
rurais é complexificada, pois exigem mobilizagdo
politica, como apontam Salvaro, Lago e Wolft
(2014). A desvaloriza¢do do trabalho feminino
rural é sustentada por um machismo estrutural
de raizes coloniais e pela colonialidade do género,
que impode hierarquias marginalizantes (Saffioti,
2013; Lugones, 2014).

No que se refere as algodoeiras, a FAO (2023)
coletoudadosde 177 mulheresda Argentina, Bolivia,
Brasil, Colombia, Paraguai e Peru. 54% tém entre 41
e 60 anos; 55% sao chefes do lar; e 23% realizam
uma gestdo compartilhada do lar. Revelou-se que,
embora 82% possuam telefonia mével, apenas 31%
acessem a internet. Dados da FAO (2017) destacam
que 59 milhdes de mulheres vivem em éreas rurais
na América Latina e Caribe com acesso limitado
a recursos. Globalmente, elas trabalham mais,
ganham até 24% menos que os homens e enfrentam
desigualdades no acesso a propriedade, crédito,
mercado, capacitagdes e espagos de representagao.
Escosteguy, Sifuentes e Bianchini (2017) constatam
que o manejo de aparatos eletronicos, como para
uso de redes sociais, ¢ muitas vezes auxiliado por
maridos, filhos e netos homens, realidade que “[...]
associa o campo da tecnologia como propriamente
masculino” (2017, p. 205).

E objetivo da CpD fomentar autonomia e agdo
protagonista de pessoas para que se tornem
agentes de si e possam colocar em prética seus
projetos para beneficio individual e comunitario
(FAO, 2016). A CpD reflete a importancia da
participagdo e do didlogo na promogio do
desenvolvimento humano e na construcdo de
sociedades mais justas e equitativas (Bordenave,
1977). Gumucio-Dagron (2011, p. 40-41) discorre
sobre a CpD e apresenta a FAO como a sua
principal promotora. A FAO (2016, p. 32) aponta

que as pessoas podem usar a CpD para estabelecer

relagdes  horizontais entre  comunidades
rurais, técnicos, especialistas, instituicdes e
governo. Ademais, Lopes e Cimadevilla (2022)
apresentaram o dossié tematico da revista
ALAIC “Comunicag¢do para o desenvolvimento
sustentavel”, no qual indicam diversos autores
que se dedicam a refletir sobre a intersec¢do entre
comunica¢io e desenvolvimento.

Bordenave (2016) explica que a CpD ¢é mais
eficaz quando atua em um sistema de solugdo
de problemas, promovendo didlogo entre
atores sociais para perceber, diagnosticar,
buscar solucoes e mobilizar recursos. Quando a
comunidade ndo consegue solucionar problemas
sozinha, “A comunicacdo promove contatos
interinstitucionais e intersetoriais, assim como a
entrega de uma resposta, tanto educativa como
técnica, ao sistema que sofre o problema. Como se
nota, a CpD consiste mais em estabelecer relagoes
do que transmitir mensagens” (Bordenave, 2016,
p. 22, tradugdo nossa).

A problemitica sobre a dificuldade enfrentada
por mulheres rurais na visibilidade de seus
trabalhos ja foi diagnosticada em diversas analises
(Neves & Medeiros, 2013; Paulilo, 2013; Salvaro,
Lago & Wolff, 2014), bem como o potencial das
TICs para impulsionar o desenvolvimento rural
(Conceic¢do, 2016) e um menor uso das TICs e de
acesso a internet ou redes sociais por parte das
mulheres rurais (FAO, 2023; Escosteguy, Sifuentes
& Bianchini, 2017). Desse modo, considera-se a
acao “Mulheres do Algodao” como uma resposta
da FAO para mobilizar solucdes ao problema.

Diante disso, buscou-se analisaraacido com base
nas categorias elencadas por Gumucio-Dagron
(2011), como imprescindiveis nos processos de
comunicagao que objetivam o desenvolvimento.
Tais caracteristicas sdo abordadas na analise
da agao “Mulheres do Algodao”, apresentada a
seguir, com vistas a compreender o potencial das
TICs na promogao da visibilidade do trabalho e
do desenvolvimento das mulheres rurais.
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3. Contextualizacao empirica

O projeto +Algodao, fruto da Cooperagio
Internacional Brasil-FAO, promove, desde 2013,
iniciativas para fomentar o desenvolvimento
sustentavel da cadeia produtivadoalgodao sustentavel
na América Latina e Caribe (FAO, 2025). Um eixo
do projeto é a promogdo da igualdade de género e
o fortalecimento da autonomia de mulheres rurais,
através da valorizagao do trabalho das algodoeiras,
reconhecendo sua importincia em diversas etapas
da cadeia produtiva (FAO, 2025). Além de atuarem
no cultivo do algodao, as mulheres desempenham
um papel fundamental na transformacio do algodao
por meio do artesanato, na comercializagdo e na
garantia da seguranca alimentar de suas familias
através do cultivo consorciado de alimentos. Para
fortalecer suas capacidades, o +Algodao oferece
cursos, incentiva a participacdo em feiras, promove
a troca de experiéncias e saberes ancestrais, além
de organizar eventos e outras agdes voltadas ao
empoderamento feminino no setor.

Uma das iniciativas promovidas pelo +Algodao
em 2024 foi “Mulheres do Algodao’, um concurso
em comemorag¢io ao Dia Mundial do Algodéo e

ao Dia da Mulher Rural, que buscou “promover

visibilidade sobre historias de vida, oportunidades
e desafios para o empoderamento econdmico
das mulheres na cadeia de valor do algodao
latino-americana” O concurso foi realizado em
ambiente digital, através de Lazos, um aplicativo do
+Algodio criado para promover redes de dialogo
e conectar o setor algodoeiro da América Latina
(Brasil, Argentina, Bolivia, Equador, Colombia,
Haiti, Paraguai e Peru) (Scherer, Gripp, Rudnicki &
Gregolin, 2025). Apoiado na CpD, Lazos foi criado
em conjunto com comunidades algodoeiras para ser
um espago em que experiéncias sio sociabilizadas,
dando voz e visibilidade as popula¢des algodoeiras.
O concurso buscava “[...] dar visibilidade as histérias
de mulheres algodoeiras que sdo inspiragdo para
outras mulheres e para toda a cadeia do algoddo na
América Latina” (FAO, 2024).

As experiéncias compartilhadas em Lazos tiveram
votagao aberta ao publico em geral e a mais votada
teve sua histdria contada em uma reportagem (FAO,
2024). No total, 20 historias foram compartilhadas,
advindas de seis paises da América Latina:
Argentina, Brasil, Colombia, Equador, Paraguai e
Peru, conforme especificado na Quadro 1, a seguir:

Quadro 1: Paises das participantes da a¢ao “Mulheres do Algodao”

Pais Quantidade de participantes
Argentina 9 mulheres
Brasil 5 mulheres
Colombia 1 mulher
Equador 1 mulher
Paraguai 2 mulheres
Peru 2 mulheres
Total de paises participantes 6 paises

Fonte: Elaboragao dos autores com base em FAO (2024)

Vale constar ainda a relagio das

mulheres participantes quanto ao trabalho

desempenhado por elas, conforme

especificado no Quadro 2, a seguir:
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Quadro 2: Profissio das participantes da a¢ao “Mulheres do Algodao”

Profissdo Quantidade de participantes
Agricultoras 4 mulheres
Artesds algodoeiras 10 mulheres
Técnicas 4 mulheres
Comerciante - dona de loja de artesanatos 1 mulher
Sistema de desmonte do algodio 1 mulher
Total de mulheres participantes 20

Fonte: Elaboragado dos autores com base em FAO (2024)

Foram utilizadas as redes do +Algodao para o informagdes sobre as sete participantes mais

compartilhamento do formulario de votagdo. A votadas - seus nomes, pais em que residem, suas

votagdo totalizo

u 1.232 votos de pessoas de 10  ocupagdes, a quantidade de votos recebida e as

paises para escolher a histéria mais inspiradora  experiéncias compartilhadas.

(FAO, 2024). N

o quadro 3, abaixo, apontamos

Quadro 3: Experiéncias mais votadas na a¢ao “Mulheres do Algodao”

Nome/pais/ocupacio

Descricio da experiéncia compartilhada Votos

Eni Batista / Brasil / Teceld
e Artista Téxtil

0 algodiio pra mim é tudo! E a minha fonte de renda, minha diversio, minha terapia. Recentemente nossos tecidos foram utilizados 515
para confeccio de roupas para o desfile do Sdo Paulo Fashion Week e eu fico até emocionada de saber que nosso trabalho feito aqui
na Conmnidade Quilombola de Roga Grande em Berilo no estado de Minas Gerais, Brasil, esteve nas passarelas da moda.

Marlice Machado / Brasil /
Artista téxtil e professora de
bordado 3 méo e tingimento

naturalmente com técnicas

trais e sustentiveis

En sou Marlice Machado residente em Jequitinhonha - Minas Gerais, Brasil. Minha histéria com o arfesanato de tecelagem semgpre foi
de dedicagiio e amor. Um oficio que aprend: desde pequena. O algodio sempre fez parte da munha vivéncia desde o plantar, colher, 408
fiar e tecer. Hoje posso dizer que alcancei sucesso no meu trabalho, pois tive ajuda de mmitas pessoas: organizagdes. entidades, entre
outras. Foi um grande crescimento ao longo desta caminhada mesmo encontrando algens desafios, hoje vejo as minhas pecas sendo
valorizadas no mercado e chego até, muitas vezes, a niic dar conta de atender as demandas.

Ivone Machado da Silva /
Brasil / Teceld e Artista
Téxtil

Ateceld Ivone Machado da Silva nascen em Chapada do Nerte, cidade vizinha de Berilo. Sua mée era fiandeira. cujo oficio era
preparar os fios de algodo para a tecelagem Logo cedo, aos sete anos, comegou a ajudar preparar os fios de algodioea
comercializar na feira de Berilo os produtos tecidos pelas artesds da coommdade de Roga Grande. Aprendeu a trabalhar com
tecelagem com a tia Estela e no dia a dia foi aprimorando a técnica. Conhece toda a cadeia produtiva do algodio: plantar, colher, 411
descarocar, bater, fazer o fio e tecer. Sempre participa de feiras e levando a tecelagem para exposigio e venda. Além de
dominar toda a téenica da Tecelazem Manual, Ivone repassa seus conhecimentos para quem tem interesse em aprender. O oficio é sua
paixio e é no Tear que se sente realizada. Através de seu oficio viajou para vanas cidades levando a Tecelagem de Benlo para
representar sua cidade e o Estado de Minas Gerais.

Alaide de Sales Mendes /
Brasil / Teceld e Artista
Téxtil

Enas tradigdes e nos saberes ancestrais da tecelagem mamal, que a teceld Alaide de Sales Mendes tece sua historia e sua trajetonia.

Ela é natural da comunidade Quilombola de Roga Grande em Berilo, no Vale do Jequitinhonha. Sdo mais de 40 anos de dedicagio a

arte da tecelagem_ sua historia € um testemunho vivo da niqueza culfural e da resiliéncia de sen povo. Desde jovem, se dedica ao 392

oficio da arte de tecer com suas proprias maos a tradicional tecelagem manual de Minas Gerais. Suas redes sfio referéncia de beleza e
de uma arte exclusiva cheida de brasilidade e criatividade.

Maria del Carmen Gauto /
Paraguai /
Professora artesd, instrutora
da Escola de Salvaguarda
do Auténtico Ao Po'i do
Instituto Paraguaio de
Artesanato (TPA)

El sector del algodon ofrece varias oportunidades para el empoderamiento de las mujeres. especialmente en commnidades mrales
donde esta materia prima tiene una gran tradicion y valor cultural. Aqui te comento algunas:

1. Autonomia econdmica: La produccion de algoddn y 1a artesania derivada, como el hilado y la confieccion de telas tradicionales (gj.
Ao po'l), permuten a las mujeres generar ingresos propios. Esto les brinda independencia financiera y una fuente de sustento estable,
2. Rescate de saberes tradicionales: La produccion artesanal del algodon v el hilado es una tradicion que ha pasado de generacion en

generacion. Involucrar a las mujeres en estos procesos no solo fortalece su identidad cultural, sino que les pernute convertirse en

guardianas y premotoras de este conocimiento.
3. Creacion de redes de colaboracion: Las nmyjeres pueden formar cooperativas o grupos de trabajo en forno a la produccidn y
comercializacion del algodon y sus derivados. Esto fomenta la colaboracion. el intercambio de conocimientos y el apoyoe mutuo,
fortaleciendo la commnidad.

4. Turismo vivencial: Como ti ofreces demostraciones de la produccion de Ao po’i, el turismo vivencial permite a las muj Bl
participar en actividades de turismo commnitario, donde pueden mostrar su labor, mteractuar con visitantes y v diversificar sus fuentes
de ingresos.
5. Innovacion y diversificacion: Au'a\esdecapmtaclmesmdmsem keting y ventas, las mujeres pueden innovar en productos y
ampliar sus oportunidades de mercado, alcanzando les e ir ionales in dos en productos sostenibles y
éticos.

6. Sostenibilidad ambiental: El cultivo de algodon organico v el uso de tintes naturales alinean a las mmujeres con la creciente demanda
de productos ecologicos, lo cual puede abrir puertas en mercados que valoran la sostenibilidad.
Estas oportunidades contribuyen a fortalecer la posicion de las nmjeres en sus comunidades y a fomentar el desamrollo econémico

sostenible a través de la artesania v el trabajo colectivo.
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Nome/pais/ocupacio

Descricio da experiéncia compartilhada Votos

Joana Darck / Brasil /

Associagio Agroecologica
de Pajei (ASAP-

Elisa Fernanda / Colémbia /

A partir do conhecimento do protocolo de regras e boas priticas do alzodio com certificacio orginica paticipativa, documento
elaborado pela Diaconia no &mbito do Projeto Algodio em Consdreios Agroecoldgicos, Joana tem avangado nas oportunidades que o
setor oferece para o empoderamento das nwlheres algodoeiras. Neste video, ela explica como € possivel cultivar o algodio em

Agricultora e presidenta da consdrcios agroecoldgicos e alcangar uma renda digna através da comercializagiio ndo 50 do algodio, mas da variedade de culturas
que estio presentes no seu rogado.
Algumas delas sio trmsformadas em produtos como tahine, pasta de amendoim leo de gergelim & outros, a partir da Unidade de
Pernambuco) Beneficiamento de Alimentos (UBA), que € uma estratégia de avango da cadeia de valor dos demats produtos dos consorcios
agroecologicos. A ASAP-PE é uma das 7 associagdes rurais de centificacdo orgdnica participativa apoiadas pela Diaconia no
Semidnido do Nordeste do Brasil. sendo formada por mais de 169 familias agricultoras.
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La oportumdad que me permitio el cultivo de algodon fue empod, como p 1 como mujer cabeza de hogar,

Re ){mhurnu;?gtnah. generando empleo, con aplicacion de técnicas ancestrales, recibir una ganancia mejorando la calidad de mi vida, de mis hijos, através | 74
sguardhc Indigena Pijao de mi esfuerzo, dedicadeza, participando con igualdad de género,

Fonte: Elaboragdo dos autores com base em FAO (2024)

A experiéncia que recebeu mais votos foi
a de Eni Batista, teceld e artista téxtil. Como
prémio, Eni foi entrevistada e a sua historia
foi compartilhada em formato de reportagem
no site e redes da FAO e do projeto +Algodao
(FAO, 2024). De acordo com a reportagem
publicada, Eni faz parte de um grupo de
mulheres quilombolas de Roca Grande, no
Vale do Jequitinhonha, em Minas Gerais. O
grupo se dedica a perpetuar a tradicao da
tecelagem manual de suas ancestrais. Em
outubro de 2024, uma peca produzida por
Eni fez parte do desfile de moda da Sao Paulo
Fashion Week (FAO, 2024). Atualmente, a
artesa faz parte da Associa¢ao de Produtores
e Artesdos de Ro¢a Grande (APARG), que

utiliza o algoddo como matéria prima para
tecer pecas artesanais. Os produtos da
APARG sao feitos em técnica original de
tecelagem manual mineira com 2 quadros
de lico, tém desenhos executados em alto
relevo durante o tecer com fios coloridos em
tinturas extraidas de plantas regionais (FAQO,
2024). As composigdes retratam o cotidiano e
a visdo de mundo da comunidade quilombola
de Roca Grande em desenhos geométricos e
figurativos. Desde o século XVIII, a regido de
Berilo é conhecida pela singularidade de sua
tecelagem (FAO, 2024). A imagem 1, a seguir,
mostra Eni Batista, vencedora do “Mulheres do

Algodao’, com seu trabalho de tecelagem manual.
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Imagem 1: Foto de Eni Batista e seu trabalho.

Fonte: FAO, 2024.

Buscou-se, entéo, realizar uma analise descritiva
e qualitativa da acao “Mulheres do Algodao’,
com base nas categorias propostas por Gumucio-
Dagron (2011), para observar seu potencial a
transformagdo social no contexto da CpD e da

visibilizagao do trabalho das mulheres rurais.

4. Visibilidade em CpD de “Mulheres do
Algodao”

As cinco caracteristicas que Gumucio-
Dagron (2011) considera indispensaveis para
a comunica¢do voltada ao desenvolvimento e

mudanca social serviram de base para a analise
da ac¢do de CpD “Mulheres do Algodao”. Sao
elas: I) Participagdo comunitdria e apropriagao;
IT) Lingua e pertinéncia cultural; IIT) Geragao
de contetdos locais; IV) Uso de tecnologia
apropriada; V) Convergéncias e redes. A analise
a seguir permitiu refletir sobre o potencial e os
desafios da agao no contexto da CpD, em dialogo
com os principios de Bordenave (1977; 2016).

I) Participagdo comunitaria e apropriagdo:
destaca a importincia do envolvimento da

comunidade em a¢des de transformagdo social,
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com apropriagao do processo e protagonismo.
Em “Mulheres do Algodao’, as participantes
foram incentivadas a narrar seu trabalho na
cadeia algodoeira, conforme seu lugar de fala
(Gripp, 2020), escolhendo o que gostariam de
compartilhar por meio de videos ou fotos.

A agdo foi divulgada nas redes da FAO, do
+Algodao e de parceiros do projeto e teve
a participacdo espontdnea de 20 mulheres.
Diante da abrangéncia internacional do projeto,
acredita-se que essa quantidade de participantes
remete & manutenc¢do da estrutura que mantém
mulheres rurais menos engajadas no uso das
tecnologias digitais (FAO, 2023; Escosteguy,
Sifuentes & Bianchini, 2017). Para que agdes
como “Mulheres do Algoddo” tenham maior
alcance e participagdo, entende-se a importancia
de projetos que impulsionem a apropriacdo de
TICs, como em letramento digital.

Bordenave (2016) aponta a diferenca entre
participagdo instrumental, na qual pessoas sdo
convidadas a um processo ja definido por outros,
e participagdo genuina, entendida como direito
e necessidade humana. Entende-se que superar

o primeiro modelo para construir o segundo

o

um desafio da CpD. As mulheres foram
convidadas a participar, o que demonstra certa
instrumentalidade, mas a forma de participagéo
foi aberta para que elas escolhessem o que e
como enfatizar em suas narrativas. O empenho
das 20 participantes pode ser visto como genuino
e ativo (Bordenave, 1977) e a visibilidade gerada
pela apropriacao das TICs levou seus nomes,
trabalhos, histérias e relatos a votantes de 10
paises da América Latina.

A visibilidade oportunizada pelo uso das
TICs amplia redes de contato e oportunidades
econdmicas, na divulgacao de produgdes e
discursos. A importancia disto para Eni Batista,
ganhadora do concurso, esta na possibilidade
de aumentar a geragdo de renda através da

maior abrangéncia do publico consumidor

do trabalho artesanal, ja que a sua principal
fonte de renda se da presencialmente em feiras
regionais (FAO, 2024).

IT) Lingua e pertinéncia cultural: critica como
programas de desenvolvimento e comunicagao
eram elaborados em paises ricos e aplicados
nos subdesenvolvidos. Para Gumucio-Dagron
(2011), as propostas de mudanca nido devem
ser feitas e promovidas de forma vertical por
autoridades para que sejam levadas adiante
pelo povo, mas sim propostas pela comunidade,
de acordo com suas prioridades, necessidades
e principios éticos; € necessario que as
perspectivas populares definam a atuagdo das
autoridades, pois as comunidades conhecem
suas reivindicagdes e precisam ser ouvidas. A
CpD defende que o processo comunicacional
deve ser planejado de modo dialdgico e
participativo (FAO, 2016; Bordenave, 1977).

O fato de “Mulheres do Algoddo” nio ter sido
proposta pelas comunidades algodoeiras pode
ser interpretado como uma atuagdo vertical,
uma decisdo tomada “de cima para baixo’, que
Bordenave (2016) criticava como “planejamento
tecnocratico”. Entretanto a falta de visibilidade ao
trabalho da mulher rural ja foi apontada como
um problema (Neves & Medeiros, 2013; Paulilo,
2013; Salvaro, Lago & Wolff, 2014) e entende-se
que a a¢do foi um tipo de solucdo buscada pela
FAO para combater a problemdtica, integrando
uma interacdo sistémica, via interinstitucional,
para resolver problemas de desenvolvimento
(Bordenave, 2016).

Percebe-se que a acdo foi direcionada a
valorizagdo da vida cotidiana das comunidades
algodoeiras, buscando disponibilizar redes e
plataformas internacionais da FAO e +Algodao
para dar visibilidade as mulheres da cadeia
produtiva, através de uma pauta que faz parte
da rotina e da socializagdo delas. As mulheres
algodoeiras foram o centro da a¢io, de maneira

que puderam apresentar seu trabalho e sua
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atuacdo na cadeia algodoeira de acordo com as
suas proprias palavras, perspectivas e valores
culturais. Foi dado o espaco para que assumissem
seus lugares de fala em conjunto as instituigoes
internacionais (Gripp, 2020). Na entrevista
publicadasobreaganhadoradaacao, porexemplo,
houve valorizagdo dos elementos da cultura de
Eni, respeitando a narrativa sobre o seu entorno
social, o que dialoga com a proposta de Geertz
(1989). Entédo, percebe-se que a comunicagio,
efetuada através das TICs, representou um
potencial para fortalecer a resiliéncia do trabalho
da mulher rural, especialmente em termos de
espacos para visibilizagao.

IIT) Geragao de contetidos locais: esta categoria
discorre sobre o reconhecimento das praticas e
saberes locais e aponta para a importancia de
criar espagos para as comunidades partilharem
seus conhecimentos, enraizados em suas historias
e culturas, ao defender que o conhecimento néo
¢ gerado somente de cima para baixo. Assim,
processos de comunicagdo podem ser inclusivos
e transformadores, centrados na valorizagdo de
identidades e realidades socioeconomicas das
comunidades rurais.

Essa perspectiva contrapde-se a modelos
verticais, nos quais os saberes de paises
industrializados, de institui¢des ou académicos
sa0 vistos como necessarios para comunidades
que carecem de mudanca e desenvolvimento
(Bordenave, 1977). Para Gumucio-Dagron
(2011), tal postura é arrogante, pois pressupde
que o conhecimento seja exclusivo de nagdes e
instituigdes mais ricas.

Quanto a “Mulheres do Algodao”, uma das
razdes para a criacdo da acdo foi a busca pelo
reconhecimento de praticas locais, através dos
relatos das proprias participantes, com o objetivo
de visibilizar o trabalho das mulheres na cadeia
do algoddo. Nesse quesito, observa-se que a
comunicagao através das TICs tem potencial

de apresentar alternativas quanto ao carater

difusionista da comunicagdo e quanto ao modelo
de comunicagdo centrado no emissor, unilateral
e vertical. As historias das participantes,
especialmente a de Eni, foram visibilizadas via
TICs para os publicos da FAO, do +Algodéo e
instituigdes parceiras, que talvez nio tivessem
oportunidades de conhecé-las de outra forma.
IV) Uso de tecnologia apropriada: questiona a
natureza da tecnologia e o seu lugar na sociedade,
indo contra o mito de que o acesso a determinada
ferramenta tecnoldgica pode ser, por si so,
o principio gerador de desenvolvimento. A
comunica¢ao paraa mudanga social nao promove
instrumentos e sim processos, que sdo complexos,
multifacetados e, muitos deles, resultantes da
interacdo entre multiplos fatores e forcas dentro
de uma sociedade (Gumucio-Dagron, 2011). Sob
este prisma, as inovagoes tecnoldgicas disponiveis
ndo definem o “estagio” de desenvolvimento de
uma populagio. A tecnologia deve ser adaptada
as demandas de cada processo e a competéncia
dos usuarios influencia a escolha da ferramenta
em cada fase. Compreende-se que somente
divulgar a existéncia de uma agdo e convidar as
populagdes para participarem nao é suficiente.
Para Bordenave (1977; 2016) ha uma
inseparabilidade entre comunicagio,
desenvolvimento e educacdo. Iniciativas
educomunicacionais, entdo, ndo sdo apenasum
complemento, mas o cerne de uma estratégia
que busca transformacdo social através da
comunicagdo. Diante disso, o +Algodao
impulsiona ag¢des educomunicacionais as
populagdes algodoeiras, a exemplo do projeto
“Territérios Conectados pela Sororidade”
(edital FAPERGS/CNPq 07/2022),
firmado na parceria entre FAO e UFSM,
que buscou promover cursos de extensdo
de conscientizagdo e capacitacdo sobre
comunica¢do a comunidades periféricas.
Ademais, a agdo “Mulheres do Algodao” foi
promovida pelo app Lazos, elaborado em dialogo
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com produtores rurais latino-americanos para
gerar inclusdo digital, conecta-los entre si e ser
um elo a institui¢des nacionais e internacionais.
A criagdo de Lazos foi estabelecida em uma rede
de confianga e reconhecimento dos lugares de fala
das comunidades rurais (Scherer, Gripp, Rudnicki
& Gregolin, 2025). A agao ter acontecido em um
app criado com a participagdo das comunidades
algodoeiras para suprir as suas demandas
demonstra o uso de tecnologia apropriada.

V) Convergéncias e redes: pontua-se que
processos de comunica¢do ndo podem acontecer
de maneira isolada; eles devem ser dialogicos
para se tornem sustentaveis. Estabelecer lagos
entre experiéncias a ponto de alcancar a formagéo
de redes tende a contribuir e enriquecer os
processos voltados a mudanga social. Acredita-se
que a formacdo de redes no ambito rural pode
fortalecer comunidades no enfrentamento de
dificuldades e exploragido de oportunidades de
crescimento e desenvolvimento.

Também se entende que esta premissa foi
realizada pela acdo ao ser realizada no App
Lazos. A estratégia viabilizou criar e fortalecer
redes entre mulheres algodoeiras, permitindo
que compartilhassem experiéncias, conhecessem
pares em contextos semelhantes e promovessem
visibilidade sobre seus trabalhos.

Percebe-se que ao mesmo tempo em que
cada vez mais é almejada a participacdo das
populagdes periféricas nas diversas etapas
das agdes para o desenvolvimento, o mesmo
acontece no ambito da CpD. Ha convergéncia
na abertura de novos processos participativos
e o fortalecimento de redes. “Mulheres do
Algodao” é um exemplo desse tipo de agdo,
que reflete o momento de busca por uma
sociedade mais justa e equitativa através do
dialogo e da visibilidade a diferentes agentes
rurais. Mas que, apesar dos esfor¢os, ainda

tem pontos para aprimorar.

5. Consideragdes finais
A agdo “Mulheres do Algodao” usou as TICs
para visibilizar e pautar o trabalho de mulheres
rurais algodoeiras, permitindo desassocid-las de
representagoes estereotipadas que as vinculam ao
cuidado e a manutencdo do lar. A agio oportunizou
que elas assumissem seus lugares de fala como
trabalhadorasetivessem seustrabalhos reconhecidos.
Ao usar TICs, a acdo encontrou desafios
sociais sobre a atribui¢do do manejo de aparatos
eletronicos e tecnoldgicos no campo aos homens.
Acredita-se que a presenca da internet e das TICs
nas areas rurais, por si so, pode ser insuficiente
para mudanga. Sdo necessdrias estratégias para
incluir populagdes vulnerabilizadas ao uso de
tecnologias. Pode-se notar tracos verticais na
proposta ou interpretd-la como resposta da
FAO para mobilizar solugdes ao problema da
visibilidade ao trabalho das mulheres algodoeiras.
As mulheres rurais podem alcancar
protagonismo, organizarem-se coletivamente
e desenvolverem-se através das TICs, pelo
potencial transformador da digitalizagao,
capaz de proporcionar contato com outras
formas de construcgdo social e de ocupagdo do
espaco publico e privado. Mas entendemos que
uma comunicacdo horizontal ndo se alcanca
apenas com acesso as TICs e que somente elas
nao sdo capazes de promover crescimento e
desenvolvimento social dos territérios.
Estratégias de CpD em TICs podem visibilizar
vozes de mulheres rurais e seus trabalhos para
além dos contextos locais, promovendo novas
articulagdes e alcance internacional. Mas a
analise de “Mulheres do Algodao” demonstra que
o potencial da tecnologia depende de estratégias
de comunicagdo que promovam participagdo
genuina e apropriagdio dos processos. A
visibilidade néo deve ser o objetivo final, mas o
ponto de partida para o fortalecimento de redes e

da autonomia das mulheres rurais.
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RESUMO

A Agéncia Nacional de Assisténcia Técnica Extensdo Rural - ANATER ¢ o 6rgao responsavel
pela aplicagdo da politica de extensdo rural no Brasil. Seu desempenho, no entanto, tem sido
alvo de criticas. A luz da teorizagio de Bordenave, de que a comunicagio deve estar atrelada ao
processo participativo para que ele se torne eficaz, o presente texto propde uma analise do site
da ANTER e do perfil do érgido na midia social Instagram, com o objetivo de identificar se ha
o aproveitamento dos canais para colocar em pratica, por meio da comunica¢ao institucional,
iniciativas de extensdo rural.

PALAVRAS-CHAVE: COMUNICACAO INSTITUCIONAL; EXTENSAO RURAL;
PARTICIPACAO ATIVA; CANAIS DIGITALIS.

ABSTRACT

The National Agency for Technical Assistance and Rural Extension (ANATER) is the body
responsible for implementing rural extension policy in Brazil. Its performance, however, has
been subject to criticism. In light of Bordenave’s theorization that communication must be
linked to the participatory process in order to be effective, this text proposes an analysis of
ANATER’ website and its profile on the social media platform Instagram, aiming to identify
whether these channels are being used to implement rural extension initiatives through
institutional communication.

KEYWORDS: INSTITUTIONAL COMMUNICATION; RURAL EXTENSION; ACTIVE
PARTICIPATION; DIGITAL CHANNELS.

RESUMEN

La Agencia Nacional de Asistencia Técnica y Extension Rural (ANATER) es el o6rgano
responsable de la aplicaciéon de la politica de extension rural en Brasil. Sin embargo, su
desempeno ha sido objeto de criticas. A la luz de la teorizacion de Bordenave, que sostiene
que la comunicacidon debe estar vinculada al proceso participativo para que sea eficaz, este
texto propone un analisis del sitio web de ANATER vy del perfil del érgano en la red social
Instagram, con el objetivo de identificar si se aprovechan estos canales para poner en practica,
mediante la comunicacidn institucional, iniciativas de extension rural.

PALABRAS CLAVE: COMUNICACION INSTITUCIONAL; EXTENSION RURAL;
PARTICIPACION ACTIVA; CANALES DIGITALES.
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1. A articulagdo entre extensao,
comunicagao e participacao
oano de 2014, por meio de decreto federal,

Na entdo presidente do Brasil, Dilma
Rousseft, instituiu o servico social autdnomo
denominado Agéncia Nacional de Assisténcia
Técnica e Extensao Rural - Anater, pessoa juridica
de direito privado, sem fins lucrativos, de interesse
coletivo e de utilidade publica (Brasil, 2014). A
institui¢do do 6rgao foi justificada pela necessidade
de promover, estimular, coordenar e implementar
programas de assisténcia técnica e extensao rural,
visando a inovagdo tecnoldgica e a apropriagao
de conhecimentos cientificos de natureza técnica,
econdmica, ambiental e social na produgio
agropecudria brasileira (Brasil, 2014), em um
contexto no qual os recém-criados programas
assistenciais, como PRONAE PAA e PNAE,
exigiam capacitagdo técnica e apoio produtivo
para funcionar, assim como a Politica Nacional de
Assisténcia Técnica e Extensiao Rural (PNATER),
criada pelalei 12.188/2010, demandava um agente
articulador e operacionalizador.

Estabelecida nos moldes da Empresa
Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensdo
Rural (EMBRATER), extinta na década de 1990
durante o Governo Collor, a ANATER tem como
atribuigdes a implementacdo de programas de
ATER que elevem a produtividade e contribuam
para a melhoria da renda e da qualidade de
vida dos produtores através, principalmente, da
extensdo rural. Consolidada como politica ptblica
no Brasil a partir da década de 1970, esse formato
de extensdo consiste em praticas de ensino,
comunicagdo e transferéncia de tecnologias
voltadas a difusdo de conhecimentos cientificos e
técnicos entre os produtores rurais, com o objetivo
de elevar a produtividade agricola e pecuaria.

Segundo Peixoto (2008), embora possa
assumir diferentes formatos conforme o contexto

socioecondmico e cultural, a implementa¢ido da

extensdo rural institucionalizada no pais foi
impulsionada pela necessidade de enfrentar uma
crise alimentar potencial diante da urbanizagao
acelerada e do crescimento populacional.
Inspirado na experiéncia norte-americana do
século XIX, o Governo Federal brasileiro passou
a investir intensamente em ciéncia agricola e
em politicas complementares, como crédito
rural (EMBRAPA, 2017). Cinco décadas depois,
o Brasil consolidou-se como o quarto maior
exportador de produtos agropecudrios do
mundo, com uma produgao de grios seis vezes
maior do que nos anos 1970 (EMBRAPA, 2017).
Projegoes indicam, entretanto, que até 2050
sera necessario aumentar em 70% a produgédo
global de alimentos, o que demanda crescimento
médio de 2,8% ao ano — taxa superior a atual,
de 1,9% (Pawlak; Kotodziejczak, 2020; Economic
Research Service, 2023).

Nesse cenario, a extensdo rural adquire nova
centralidade. Mais do que instrumento de
difusdo tecnoldgica, ela se consolida como pratica
que alia produtividade a sustentabilidade, a
equidade e ao respeito a diversidade dos sistemas
produtivos. Caporal e Ramos (2006) defendem
que a extensdo rural moderna deve pautar-se
pela construcao participativa do conhecimento,
valorizando os saberes locais e a interagdo entre
diferentes atores sociais.

Como drgaoresponsavel pelaextensiao,contudo,
a atuagdo da ANATER tem sido alvo de criticas.
Pesquisadores como Thompson, Bergamasco
e Borsatto (2017) apontam dificuldades da
agéncia em promover a participagdo ativa dos
beneficidrios e em desenvolver estratégias que
superem a logica verticalizada de transferéncia
de tecnologia, tradicionalmente predominante
na extensdo rural brasileira. Teorizada por
Bordenave em 1987, a participagdo ativa envolve
ndoapenas fazer parte de algo, mas também tomar

parte e ter parte nas decisoes e agdes (Bordenave,
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1987). No contexto agricola, o autor destaca que
o paradigma dominante é de cardter difusionista,
no qual o agricultor ¢ visto como um “adotador
de tecnologias”, quando deveria ser identificado
como protagonista e demandante (1989).

Bordenave ressalta que, para mudanca de
paradigma, a comunica¢do deve estar atrelada
ao processo participativo, abandonando o viés
tecnicista vinculado a dicotomia informac¢ao-
persuasio em favor de representar uma
ferramenta de didlogo e de coordenagao
interinstitucional dos servigos de apoio em
beneficio dos agricultores. “No novo paradigma,
a comunicagdo é o ingrediente essencial da
participagdo para a identificagdo, articulagao
e solucio dos problemas da comunidade™
(Bordenave, 1989, p. 21, tradu¢io nossa).

E nesse contexto que a andlise da comunicagio
institucional da ANATER se torna relevante.
Conforme Marchiori (2005), a comunica¢do
institucional nao se limita a divulgacido
informacional, mas  constitui  processo
estratégico de construcdo de identidade,
articulacdo de sentidos e consolidagdo de
vinculos entre a organizagdo e seus publicos.
No caso da extensdo rural, uma comunicagio
eficiente deve promover ndo apenasavisibilidade
da agéncia, mas também o engajamento ativo
dos produtores na cocriagéo de solugdes.

A comunica¢do institucional da ANATER,
portanto, ndo pode ser tratada como funcdo
acessoria. Ela é componente estrutural da politica
publica de extensio rural e deve incorporar
praticas condizentes com os principios
da comunicagdo publica, orientada pela
transparéncia, prestagdo de contas, participacdo
e fortalecimento da cidadania (Luvizotto;
Volpato; Sena, 2024). Especialmente diante das

1 En el nuevo paradigma, la comunicacion es el ingrediente esencial
de la participacién para la identificacion, articulacion y solucion de

los problemas de’Ta comunidad.

transformagdes provocadas pela digitalizagao,
torna-se imprescindivel que a ANATER atue em
plataformas digitais com linguagem acessivel,
estratégias dialdgicas e agdes que contemplem a
heterogeneidade dos publicos rurais.

Com destaque para o Instagram — rede social
mais acessada pelos produtores rurais brasileiros
(SEBRAE, 2022) — e para o site oficial da
ANATER (https://www.anater.org/), este estudo
propde analisar de que modo esses canais tém
sido utilizados na promoc¢édo da extensdo rural.
Parte-se do pressuposto de que o uso estratégico
das midias digitais pode fortalecer a missao
da agéncia ao ampliar o acesso a inovagdes,
disseminar préticas sustentdveis e promover a
cidadania no campo.

Assim, o presente texto articula o referencial
tedrico da comunicacéo publica e institucional a
analise dos contetidos publicados pela ANATER
em seus canais digitais. A pergunta que orienta
a investigacdo é: a comunica¢do institucional
realizada pela ANATER em seus canais digitais
oficiais responde aos objetivos de criagao da
agéncia em promover a extensao rural no Brasil?

A relevancia deste estudo reside na necessidade
de compreender o papel da comunicagdo
institucional enquanto vetor das politicas publicas
de extensdo rural em um contexto marcado
por desafios comunicacionais, tecnoldgicos e
democraticos. Nesse sentido, dialoga-se com o
pensamento de Bordenave (1989), para quem
a superacdo do modelo vertical de difusdo de
inovacdes exige reconhecer os agricultores
como protagonistas centrais do processo,
demandando que a comunica¢do assuma uma
funcdo participativa, voltada ao didlogo e a
construgdo coletiva de solugdes. Além disso,
investigar como a ANATER comunica suas agoes
no ambiente digital contribui para a avaliagdo de
sua efetividade institucional e para a proposigdo
de praticas mais coerentes com os principios da

extensdo rural participativa, sustentavel e cidada.
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2. A comunicagdao institucional da
ANATER no contexto das politicas
publicas de extensao rural

Regulamentadaem2014,a ANATER s6 iniciou
efetivamente suas atividades em 2016, visando
fortalecera politica publica de assisténcia técnica
e extensdo rural, frente a crescente necessidade
de moderniza¢do produtiva e desenvolvimento
sustentavel no campo brasileiro. Nesse cenario,
a extensdo rural, segundo Alves, Santana
e Contini (2016), tem papel estratégico ao
conectar os avangos cientificos as praticas
cotidianas dos produtores, traduzindo o saber
técnico em solucdes adaptadas a diversidade
socioprodutiva brasileira. Mais que difundir
tecnologias, deve promover a adaptagdo
e capacitacdo, considerando os contextos
socioecondmicos e culturais locais.

Essa dinamica, contudo, varia conforme o
perfil dos produtores. Os grandes, em geral mais
capitalizados, acessam conhecimento por meio
de agentes privados, consultores, revendedores,
empresasdemaquinasecorporagdesintegradoras.
Ja pequenos e médios produtores dependem,
muitas vezes exclusivamente, do suporte ptblico
para obter informagdes técnicas, diversificar
culturas, aprimorar o manejo e acessar mercados
mais dindmicos (Alves; Santana; Contini, 2016).
A auséncia de politicas publicas robustas de
extensdo aprofunda desigualdades estruturais e
fragiliza a sustentabilidade desses segmentos.

Assim, o papel da ANATER torna-se ainda
mais relevante diante das novas exigéncias
por sustentabilidade ambiental, seguranca
alimentar e  desenvolvimento territorial
inclusivo. A superacido da ldgica difusionista
demanda uma abordagem dialdgica, na qual
produtores e extensionistas constroem solu¢des
conjuntamente, com base nos saberes locais.
Isso exige da comunicagdo institucional um

papel estratégico, capaz de fomentar vinculos

de confianga, promover o didlogo intercultural e
consolidar a legitimidade da agéncia.

Compreender a atuagdo da ANATER, portanto,
requer analisar suas estratégias comunicacionais,
ndo como aspecto acessorio, mas como
componente estrutural de sua agdo publica.
A comunica¢io institucional é central para a
construgdo da imagem da agéncia, articulagdo
de sentidos compartilhados e fortalecimento dos
lagos com seus publicos (Marchiori, 2005).

No caso da ANATER, essa fungdo se
complexifica por sua natureza juridica e por
estar vinculada ao Ministério da Agricultura
e Pecudria. Sua comunica¢do institucional
incorpora caracteristicas da comunicagdo
institucional politica, definida por Matos (2009)
como aquela realizada por entes publicos para
construir legitimidade, prestar contas e fortalecer
vinculos democréticos. Trata-se de um processo
orientado pelo principio da transparéncia e da
informagao como direito do cidadao.

Dessa forma, a comunicagdo da ANATER deve
garantir ndo apenas visibilidade institucional,
mas também ampliar o acesso as informacoes
técnicas, estimular a participacao dos produtores
e consolidar sua fungdo publica. A comunicagdo
institucional integra a missdo da agéncia e
contribui diretamente para a eficacia das politicas
publicas que ela implementa.

Nesse contexto, a presenga digital da ANATER
assume papel central. Websites, redes sociais e
plataformas digitais tornam-se instrumentos
estratégicos de interagdo, escuta e mobilizagéo.
O uso adequado desses canais é essencial para
fortalecer a visibilidade publica da agéncia,
ampliar o impacto de suas iniciativas e legitimar
sua atuagao junto ao meio rural.

A ANATER reconhece como canais oficiais
de comunicagdo digital: o site institucional,
os perfis no Instagram, Facebook, X (antigo
Twitter) e LinkedIn. Essa estrutura esta alinhada

a perspectiva de Kotler e Kartajaya (2017),
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para quem as midias digitais constituem canais
prioritarios de relacionamento com os publicos
estratégicos, especialmente na construgdo da
identidade institucional e na articulacio de
comunidades de interesse.

Contudo, a comunicagdo digital ndo substitui
a importancia das acdes presenciais, sobretudo
em regides com baixa conectividade. Assim, o
modelo hibrido — que articula a¢des digitais
e presenciais — se apresenta como alternativa
eficaz para uma extensdo rural inclusiva.

O site oficial> da ANATER é o principal
veiculo da sua comunicacio institucional
politica digital. Sua homepage destaca noticias
que funcionam como instrumento de prestacio
de contas e reforco da imagem publica. Outras
secOes apresentam missdo, estrutura, servigos e
instrumentos de transparéncia, como o Sistema
Eletronico de Informagoes (SEI), a prestagdo de
contas e a agenda institucional (Ministério da
Gestdo e da Inovagdo em Servicos Publicos, 2013).
A plataforma ainda oferece links diretos para o
Sistema de Gestao ATER (SGA), drea de EaD
(atualmente indisponivel), intranet, chamadas
publicas, editais vigentes e areas de parcerias. Com
isso, busca atender as demandas informacionais
tanto do publico externo quanto da gestao interna.

Apesar dessa proposta, o site apresenta
limitagoes recorrentes. Entre 2024 e 2025,
observou-se instabilidade no carregamento de
textos e imagens, além de indicagdes frequentes
de que o portal se encontra “em atualizacdo”
Tais falhas comprometem a experiéncia do
usudrio e a transparéncia institucional, gerando
ruidos que afetam a percep¢ao de legitimidade
publica. No atual cendrio digital, a existéncia
de canais ndo ¢ suficiente: ¢ preciso garantir
qualidade na experiéncia informacional,

atualizacdo  sistemdtica e  manutengdo

2 Disponivel em: https://www.anater.org/. Acesso em 12 de janeiro
de 2025.

constante. Para a ANATER, cujo publico
¢ heterogéneo e distribuido em diferentes
contextos sociotécnicos, essas falhas impactam
diretamente sua missdo extensionista ao
dificultar o acesso equitativo a informacéo.

Nas redes sociais, a ANATER se identifica com
a frase: “Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
publica para fortalecer a Agricultura Familiar

1”

e alimentar o Brasil!”. Essa sintese orienta sua
atuacdo digital e guia a producdo de contetudo
adaptado a cada plataforma. Apesar da presenca
multicanal, observa-se que o alcance institucional
ainda ¢ limitado fora do Instagram. Em abril de
2024, aagéncia contava com apenas 19 seguidores
no X3, 66 no Facebook* e 934 no LinkedIn’. Esse
cendrio revela a baixa capilaridade da ANATER
em canais que, embora relevantes, ndo foram
consolidados como espagos eficazes de didlogo.
O Instagram, por outro lado, apresenta
desempenho expressivamente superior,
reunindo mais de 10 mil seguidores (abril/2024)
e consolidando-se como principal ferramenta
de articulagdo com os publicos. Isso justifica
a escolha metodoldgica deste estudo, que foca
a andlise da comunica¢do institucional no
site oficial e no perfil do Instagram, canais de
maior impacto. Criado em junho de 2022,
o perfil @anater.ater® é o principal canal de
comunicac¢do direta com a sociedade. No feed,
predominam pegas graficas com imagens
humanas e ilustracdes, estratégia que busca
construir identificagdo com o publico. Embora
essa estética reforce a institucionalidade da

3 Disponivel em: https://x.com/anatergov. Acesso em 15 de janeiro
de 2025.

4 Disponivel em: https://www.facebook.com/anater.gov/. Acesso em
13 de janeiro de 2025.

5 Disponivel em: https://www.linkedin.com/company/
anatergov/?viewAsMember=true. Acesso em 12 de janeiro de
2025.

6 Disponivel em: https://www.instagram.com/anater.ater/?hl=pt-br.

Acesso em 12 de janeiro de 2025.
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comunica¢io, limita a exploragdo de formatos
audiovisuais mais interativos, como videos
curtos e reels, que atualmente sio os mais
consumidos nas redes.

A centralidade do Instagram na estratégia
da ANATER ¢é corroborada por dados do
Sebrae (2022), segundo os quais essa é a rede
social mais acessada pelos produtores rurais
brasileiros. Isso reforga a pertinéncia de priorizar
esse canal na comunica¢do institucional.Ainda
assim, persistem desafios quanto a frequéncia
de atualizacdo, a diversidade de formatos e a
interagdo com os seguidores. Uma comunica¢ao
institucional eficaz nas redes sociais exige mais
que presenca, requer planejamento de conteudo,

estratégias de engajamento e abertura ao didlogo.

3. Criticas ao desempenho da ANATER e
a permanéncia do modelo extensionista
difusionista

Diversos estudos ao longo da ultima década
vém criticando a atuagdo da ANATER no Brasil.
Autores como Zarnott, Dalbianco, Neumann
e Fialho (2017), Diniz e Hespanhol (2016),
Thompson, Bergamasco e Borsatto (2017) e Alves,
Santana e Contini (2024) apontam que, embora
formalmente alinhada & Politica Nacional de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (PNATER),
a agéncia reproduz préticas baseadas no modelo
difusionista de transferéncia de tecnologias,
em detrimento dos principios participativos e
agroecologicos propostos pela politica publica.

A critica recai principalmente sobre a adog¢io de
uma légica vertical de comunicagdo e inovagao,
centrada na transferéncia unidirecional de pacotes
tecnoldgicos desenvolvidos em centros de pesquisa
aos produtores, sem valorizagdo dos saberes locais
nem das especificidades socioterritoriais. Tal
abordagem distancia a ANATER de concepgoes
contemporaneas de extensdo rural, que a
compreendem como processo dialdgico, inclusivo

e sensivel ao territorio.

Como destacam Silva e Miuller (2015), a
trajetoria da extensdo rural no Brasil passou por
trés fases. A primeira, chamada “humanismo
assistencialista” (1948-1962), foi marcada pela
tentativa de induzir mudangas de comportamento
com base em comunicacdes padronizadas
e politicas assistenciais, desconsiderando as
particularidades das comunidades. A segunda,
“difusionismo produtivista” (décadas de 1960 a
1980), inspirada nos modelos estadunidenses,
concentrou-se na disseminacdo de tecnologias
intensivas em insumos e maquindrio, novamente
com desprezo pelo saber local.

A partir dos anos 1990, emergem criticas a esse
modelo e ganham for¢a abordagens participativas
e agroecoldgicas que valorizam a construgio
compartilhada de solugdes. A formalizagdo
da PNATER em 2010 buscou consolidar esse
paradigma, definindo a extensdo rural como
um processo educativo continuo e dialdgico,
adaptado as realidades dos publicos rurais. No
entanto, a ANATER tem enfrentado dificuldades
em abandonar completamente os paradigmas
difusionistas. Essa resisténcia compromete
tanto a efetividade de suas agdes quanto sua
legitimidade junto aos publicos de interesse,
tornando premente a revisdo de suas estratégias,
inclusive na comunicagao institucional.

Nesse sentido, Bordenave (1993) denuncia
o modelo difusionista como promotor da
“incomunica¢do’, ao desconsiderar os codigos
culturais dos destinatarios e inviabilizar o
feedback. Para o autor, a ldgica verticalizada da
transmissdo de informacdes parte da premissa de
que o conhecimento valido ¢ produzido apenas
por especialistas, relegando aos agricultores o
papel de receptores passivos. Essa postura ndo
apenas limita a troca de saberes, como também
impede que solugdes sejam construidas a partir
das necessidades e experiéncias concretas das
comunidades rurais (1989). O resultado da

implementagdo do difusionismo, que se observa
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nos canais da ANATER, é uma comunicag¢do
impositiva, que reduz a possibilidade de
apropriagdo critica do conhecimento e enfraquece
a eficacia extensionista.

Em contraponto, o humanismo critico,
que marca a fase mais recente da extensdo
rural desde os anos 1980, é influenciado pela
pedagogia freireana e propde préticas educativas
baseadas na escuta, no didlogo e na valorizagdo
das experiéncias coletivas (Freire, 1992). Nesse
paradigma, o produtor rural é reconhecido
como sujeito ativo da aprendizagem e da
transformacado de sua realidade. A comunicagao,
nesse contexto, torna-se mediagdo essencial
do processo educativo, superando o papel de
simples transmissdo para constituir um espago
de construgdo coletiva de saberes (Luvizotto,
2025). A ampliagdo das midias sociais e digitais
reforga esse potencial. Como observam Pinheiro
e Guimaraes (2017), tais canais abrem novas
possibilidades de interacdo horizontal entre
produtores, técnicos, pesquisadores e institui¢des.

Com base nesse referencial, este estudo propoe
uma analise critica das praticas comunicacionais
da ANATER, investigando se os limites
apontados pela literatura se reproduzem em
suas estratégias no ambiente digital, por meio da
analise de contetdos no site oficial da agéncia e

em seu perfil no Instagram.

4. Metodologia e andlise dos canais digitais
da ANATER

Este estudo analisou o site oficial da ANATER
e seu perfil no Instagram, com o objetivo de
verificar de que maneira esses canais digitais sdo
utilizados na operacionalizacdo da comunicagdo
institucional politica voltada a extensao rural. A
abordagem metodoldgica adotada baseia-se na
Andlise de Conteudo proposta por Bardin (1991),
com énfase na vertente categorial, aplicando-
se a totalidade das publicacdes realizadas entre
1° e 31 de janeiro de 2025. Foram identificadas

e classificadas todas as postagens com base nas
estratégias de comunicac¢do institucional politica
descritas por Kotler e Keller (2006), compreendidas
aqui como agdes comunicacionais sistematicas
que buscam informar, mobilizar e influenciar
atitudes e comportamentos dos publicos.

No periodo analisado, o site da ANATER nao
apresentou atualizagdes em sua secio de noticias,
principal espago de destaque da pagina inicial.
As publica¢des anteriores, disponibilizadas na
aba “Sala de imprensa’, tampouco evidenciam
acoes de comunicagao extensionista,
restringindo-se a divulgagio de eventos
institucionais e informag¢des administrativas. A
area “Transparéncia e prestacdo de contas” foi a
unica a apresentar atualizagdes, com a postagem
de materiais referentes a documentos publicos
como convénios, editais e licitacbes. A aba
“Servico de Informacdo ao Cidadao (SIC)” é a
Unica a apresentar a possibilidade de interagdo ao
publico, mas o faz por meio de um formulario de
requisi¢do de conta, cujo prazo de resposta ¢ de,
em média, 20 dias, como destaca o proprio site. A
plataforma disponibiliza também outros métodos
de obtencio de informagéo por parte do publico,
na area “Sistema Eletronico de Informagoes
- SET”, com links de acesso a documentos e
formularios externos de requisi¢ao informativa.
Complementando o quadro de contetidos do site,
ha duas abas destinadas a apresentar a estrutura e
os servicos da ANATER.

Além da auséncia de atualizagdes, de
interatividade e de agilidade no processo de
resposta aos usuarios, o site enfrenta problemas
técnicos, como falhas no carregamento de
conteudos, e ndo dispde de segdes voltadas a
orientacgdo direta de produtores, como materiais
trazendo recomendacdes técnicas e boas praticas
de manejo agricola. Com a andlise da plataforma,
depreende-se que o produtor, interessado em
aplicar a extensdo rural em sua dindmica de

produgdo, ndo so6 deixa de ter acesso a instrugdes
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que poderiam estar disponiveis para consulta
facilitada, mas também ¢ desencorajado a
questionar a ANATER, por fatores como o
numero de processos envolvidos até a obtencdo
da informagdo - que deve ser feita através de
formuldrios, muitas vezes fora do préprio site — e
o tempo de resposta da instituicao.

No perfil da ANATER no Instagram (@anater.
ater), foram coletadas 19 publicacdes, realizadas
ao longo do més de janeiro de 2025. Os contetudos
publicados em formato de imagem estatica e
video, na conta que acumula mais de 11 mil
seguidores, no entanto, nao contemplam agdes
com viés extensionista, seja sob uma perspectiva
difusionista, seja alinhados a0 humanismo critico.

O presente estudo analisou cada uma das
postagens, desde o conteido imagético até o
texto de apoio e as interagdes alcangadas por elas,
identificando o privilégio a temas institucionais,
como eventos, reunioes e resultadosadministrativos,
o0 que revela uma estratégia centrada na afirmacéo
da imagem institucional. Diante das estratégias
identificadas, contata-se a auséncia de contetidos de
extensdo do conhecimento técnico e cientifico que
poderiam apoiar os produtores, o que compromete
o uso do canal como ferramenta de apoio a
missdo da agéncia. Nesse sentido, os resultados
também indicam que a média de interacdes nas
postagens foi de 148 por publicagdo, com apenas
3% representando comentdrios, modalidade de
interagao mais relevante para o esclarecimento de
duvidas, o estimulo ao didlogo e o fortalecimento
do engajamento com os contetidos. Isso sugere um
baixo grau de engajamento ativo dos seguidores,
dado que o Instagram ¢ a rede social mais acessada
por produtores rurais no Brasil (SEBRAE, 2022),
essa limitagao se mostra ainda mais significativa.

O estudo demonstra, portanto, que a ANATER
ndo tem explorado plenamente seus canais digitais
como instrumentos de comunicacio extensionista,
o que fragiliza sua capacidade de engajamento e

compromete a efetividade de sua missao publica. Essa

limitagao se reflete na baixa oferta de contetidos que
promovam a troca de conhecimentos, a capacitagao
continua dos produtores e o fortalecimento dos
vinculos com os diferentes publicos atendidos. Ao
ndo utilizar de forma estratégica ferramentas digitais,
a instituicdo perde a oportunidade de ampliar seu
alcance, diversificar as formas de assisténcia técnica
e potencializar a disseminagio de informagoes
relevantes para o desenvolvimento rural sustentavel.

Cumpre destacar que a andlise realizada se
concentrou exclusivamente nos conteudos
disponibilizados nos canais digitais oficiais da
ANATER, néo contemplando investigacdo direta
junto a instituicdo ou aos gestores responsaveis
por sua comunicacio institucional. Dessa forma,
os resultados obtidos ndo permitem afirmar se
o padrdo comunicacional identificado decorre
de uma estratégia deliberada da agéncia ou de
limitages operacionais relacionadas a gestao dos
canais digitais. Do mesmo modo, ndo se pode
inferir que os meios analisados representem
a totalidade das praticas comunicacionais
da instituicdo, uma vez que organizagdes
publicas frequentemente articulam diferentes
dispositivos de comunicacdo, incluindo agdes
presenciais, redes institucionais e instrumentos
informacionais que extrapolam o escopo
desta investigagdo. Ainda assim, a observagdo
sistemdtica das plataformas digitais permite
identificar tendéncias relevantes acerca da forma
como a ANATER tem estruturado sua presenca

comunicacional no ambiente online.

5. Consideragoes Finais

O presente texto foi desenvolvido com o
objetivo de responder a seguinte questdo:
a comunicagdo institucional realizada pela
ANATER em seus canais digitais oficiais
responde ao objetivo de criagdo da agéncia em
promover a extensdo rural no Brasil? A partir
da analise dos principais canais digitais da

instituicdo, o site oficial e o perfil no Instagram,
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foi possivel concluir que ndo hd, por parte da
agéncia, um esfor¢o sistematico para aproveitar
o potencial dessas plataformas no sentido de
contatar, informar e engajar seus publicos de
interesse por meio de a¢des de extensdo rural.

Essa conclusdo apoia-se na constatagao de que,
embora o més de janeiro, periodo delimitado
para a analise, concentre o plantio de culturas
relevantes como milho safrinha, feijao, algodao
e guarand, nenhuma das publicagdes realizadas
pela ANATER abordou informagdes técnicas,
orientagbes de manejo ou disseminagdo
de  conhecimentos  cientifico-tecnoldgicos
que pudessem apoiar a produtividade e a
sustentabilidade das atividades agricolas. Tal
auséncia compromete a fungdo estratégica da
comunicagao institucional politica, que deveria se
orientar ndo apenas pela divulgacao institucional,
mas também pelo atendimento as necessidades
informacionais dos produtores rurais.

Do ponto de vista tedrico, o texto articulou o
debate critico sobre o modelo de extensao rural
praticado pela ANATER. Como demonstrado
na revisio de literatura, autores brasileiros
tém apontado a prevaléncia de praticas
de carater difusionista, em detrimento de
abordagens baseadas no humanismo critico e na
participagdo ativa dos produtores. No entanto,
a observagdo dos canais digitais da agéncia
revelou que, no ambiente online — que, no
caso do Instagram, atinge 58% do publico rural
brasileiro (SEBRAE, 2022) —, nem mesmo a
extensdo rural de orientacdo difusionista estd
presente. Aproximadamente 78% das postagens
no Instagram analisado concentram-se na
divulgacao de agoes ja realizadas pela agéncia,
sem qualquer carater educativo, formativo ou de
incentivo a adogdo de inovagdes tecnolégicas.

A analise permitiu identificar ndo apenas
a fundamentacdo empirica das criticas
existentes sobre a atuacio da ANATER, mas

também evidenciou uma tendéncia da agéncia

em privilegiar um modelo de comunicagdo
institucional voltado a promo¢io da prépria
imagem. Essa pratica aproxima-se de um viés
propagandistico, centrado na apresenta¢io de
resultados administrativos e eventos concluidos,
em detrimento de um modelo democrético de
comunica¢io institucional politica, baseado na
transparéncia ativa, no dialogo e na promogao de
processos educativos e extensionistas.

A auséncia de atualizacdes sistemdticas no
site oficial da agéncia reforca essa constatagio,
revelando um distanciamento em relacio aos
principios contemporidneos da comunica¢do
publica (Luvizotto; Volpato; Sena, 2024). A
luz do pensamento de Bordenave (1993), tal
postura contribui para a “incomunica¢ido’, ao
desconsiderar os cddigos culturais e as demandas
concretas dos agricultores, inviabilizando o
feedbackeaconstrugido coletivado conhecimento.
Em vez de atuar como instrumento de didlogo
e participagdo, a comunicacdo da ANATER
mantém-se orientada para a ldgica verticalizada
de transmissdo de informacoes.

Reconhecemos que a andlise realizada
possui limitagdes, tanto no que se refere a
extensdo temporal, restrita a0 més de janeiro
de 2025, quanto ao foco em apenas dois canais
digitais oficiais. Nao obstante essas limitagoes,
a investigagdo permitiu compreender que a
estratégia de comunicagaio da ANATER, no
periodo analisado, prioriza a afirmagdo da
identidade institucional em detrimento do apoio
efetivo & missdo extensionista que motivou a
criagdo da agéncia.

Resultados preliminares de investigacoes
comparativas em desenvolvimento sobre a
comunicagao digital de instituigdes publicas de
assisténcia técnica e extensdo rural na América
do Sul indicam que estratégias comunicacionais
distintas podem produzir niveis variados de
interacdo com os publicos. Analises realizadas

com organismos como o Instituto Nacional de
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Tecnologia Agropecuaria (INTA), da Argentina,
e o Instituto de Desenvolvimento Agropecudrio
(INDAP), do Chile, apontam para o uso mais
frequente de contetdos informativos e formatos
audiovisuais voltados a difusdo de conhecimentos
técnicos e a interagdo com produtores rurais,
contrastando com padrdes mais autorreferenciais
observados em outras institui¢oes da regido.
Esses indicios sugerem que a presenca em redes
sociais digitais, por si s6, ndo garante processos
comunicacionais capazes de promover didlogo
ou mobilizagédo efetiva dos publicos.

Nesse sentido, os resultados aqui apresentados
reforcam a necessidade de ampliar o debate
sobre o papel da comunicagdo institucional

nas organizagdes publicas responsaveis pela
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Uma rica pesquisa, de postura critica aos paradigmas dominantes e com teorizagdo sobre realidades diversas. E a
partir destes pressupostos que o brasilianista Thomas Tufte considera, no campo da Comunicagdo, as muitas escolas

existentes do pensamento latino-americano.

-

Ele ¢ professor titular na Universidade de Loughborough London, Reino Unido; membro da Academia

Europeia e pesquisador associado sénior da Universidade de Joanesburgo, na Africa do Sul. Com vasta
carreira académica e transito pelo mundo todo, sdo essas experiéncias que lhe permitem considerar as relagoes
desiguais de poder entre a Europa, os EUA e a América Latina, um movimento que, segundo ele, passou de
inspiragao a dominagdo. Assim Tufte atribui ao Norte Global, o que chama de pontos cegos epistemologicos,
estabelecidos justamente pela falta de conhecimento que esses paises tém sobre as pesquisas latino-americanas.

Algumas iniciativas pontuais tentaram quebrar essa distancia. Entretanto nosso continente possui caracteristicas
limitadoras de estrutura, barreiras linguisticas e restri¢des financeiras, dificultando relagdes mais profundas com
europeus e anglo-saxdes. Um pouco desse desafio tentou ser reduzido pelos pesquisadores latino-americanos no
desenvolvimento institucional do campo da Comunicagao.

Tufte destaca, nesta entrevista, Paulo Freire. Os dois se conheceram, no Brasil, na década de 1980. O legado
deixado pelo brasileiro, segundo o entrevistado, ndo deve ser de reflexdo nostalgica, mas de uma releitura para
entender a relevancia de seu pensamento, aplicado aos desafios contemporaneos, como por exemplo, a Inteligéncia
Artificial. Sobre isto, Tufte alerta para se ter cuidado e consciéncia a fim de que o conhecimento e os pontos de vista

ndo se reduzam a condi¢des pobres e uniformes.
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No bojo predominante das tentativas e propostas para a decoloniza¢ido do pensamento comunicacional
latino-americano, Tufte considera que ndo é o continente que precisa se decolonizar, mas a prépria
disciplina Comunicagdo deve passar por tal estagio, recuperando sua tradicdo e suas epistemologias
para agir no desenvolvimento critico frente aos paradigmas dominantes. O pesquisador compreende a
Comunicagdo, na atualidade, como processo social interdisciplinar que mantém comunidades, pessoas e
instituicoes unidas. A chave para esta mudanga esta na aposta dele em valorizar as agoes do chamado Sul-

Sul, que passamos a conhecer a partir de agora.

Vocé viveu e trabalhou na Africa do Sul, Africa Oriental, em varios lugares da América Latina e,
claro, em paises europeus. Atualmente, vive e trabalha em Londres, Reino Unido. Que impressdes
essas experiéncias internacionais, particularmente as latino-americanas, geraram, ao longo do tempo,
sobre as teorias e metodologias da Comunica¢ao?

Em primeiro lugar, adquiri uma humildade e um respeito pela diversidade na produgao de conhecimento
em geral e na pesquisa em Comunica¢do em particular. Euviisso em todo o Sul Global, mas é particularmente
notavel na América Latina. Também desenvolvi uma postura critica em relagdo aos ‘paradigmas dominantes’
e a sua capacidade de capturar e teorizar sobre realidades tdo diversas. Passei cerca de 20 anos da minha
vida fora do meu pais natal, a Dinamarca, tendo vivido em 10 paises diferentes e aprendido a falar e
trabalhar em vérios idiomas, incluindo Espanhol, Portugués e Inglés. Isso me ensinou o quao importante é
ouvir e compreender o contexto, a Cultura, os valores e os sistemas de crengas, se vocé pretende comunicar
e ser comunicado com sucesso. Trabalhei, na América Latina, e com colegas latino-americanos, durante
toda a minha vida adulta, desde que vivi 1 ano, no Brasil, em 1983/1984, e em particular, desde os meus
primeiros estudos sobre movimentos sociais latino-americanos em meados e finais dos anos 80. Fiquei
muito inspirado pela Teologia da Liberta¢ao, naquela época, e pela ‘Educa¢ao popular’ Eu conheci Paulo
Freire pessoalmente, na Zona Leste de Sdo Paulo, em 1987, depois de ter escrito minha tese sobre as
‘comunidades eclesiais de base’ e como elas integravam perspectivas politicas em sua pratica religiosa e
educacional. Com meus colegas estudantes, entrevistamos Paulo Freire, pela primeira vez, em 1987, e
discutimos as primeiras ocupag¢des urbanas que estavam acontecendo na Zona Leste de Sdo Paulo. Eu o
convidei e organizei sua primeira e unica visita 8 Dinamarca, em setembro de 1987, onde ficou claro que
ele tinha um enorme numero de seguidores. Seu livro, Pedagogia do Oprimido, havia sido traduzido para
o dinamarqués, em 1975, e reuniu um grande nimero de seguidores entre professores, portanto, dentro
do sistema educacional estabelecido na Dinamarca. Infelizmente, ele era pouco conhecido e permaneceu
muito menos conhecido entre os pesquisadores de midia e comunicagdo na Europa em geral. No entanto,
isso mudou nos anos mais recentes. Ao longo dos anos, aprendi sobre a amplitude e diversidade na rica
pesquisa em comunicac¢do latino-americana — desde seu enraizamento em experiéncias de autoritarismo
até sua capacidade de celebrar a for¢ca da Cultura popular, sua forte tradicdo de economia politica até
seu continuo, crescente e proliferante estudo de descolonizagao e atencdo aos sistemas de conhecimento
indigenas. Aprendi sobre as origens muito diferentes das escolas de pensamento latino-americanas. Nao
existe apenas uma, mas muitas no campo da Comunicagdo, embora elas se baseiem em experiéncias

macroestruturais e legados histéricos semelhantes de colonialismo, patriarcado e imperialismo.
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Como a Europa e os EUA percebem a pesquisa em Comunica¢do na América Latina?

Essa questdao se conecta bem com a anterior e a resposta para sua pergunta deve ser encontrada na
histéria do colonialismo, neocolonialismo e imperialismo. E evidente que os lagos entre a América Latina e
a Europa, e os EUA, respectivamente, existem ha muito tempo. Eles estao bem desenvolvidos na academia
em geral e na pesquisa em Comunica¢ao em particular. No entanto, sao restringidos por relagdes de poder
muito desiguais. Com raras excegOes, os académicos da América Latina tiveram a possibilidade de ir para
os centros académicos europeus e norte-americanos ou pelo menos ler os académicos do Norte Global
e deixando-se inspirar, resultando muitas vezes em uma dominagao bastante significativa da pesquisa
europeia e norte-americana nos curriculos latino-americanos e até mesmo na estruturagdo conceitual da
pesquisa na regido. Os paradigmas dominantes, originarios do Norte Global, eram poderosos. Dito isso,
minha clara impressao é que isso tem mudado significativamente nos ultimos anos. Enquanto os latino-
americanos buscavam fisicamente os centros académicos do Norte Global, poucos europeus ou norte-
americanos viajavam no sentido contrario. Houve excegoes significativas, como o belga e recém falecido
Armand Mattelart, e sua esposa, a francesa Michele Mattelart, que viajaram para o Chile, e o cataldo Jests
Martin-Barbero, que viajou para a Coldmbia nos anos 60 e mais tarde se tornou cidadao colombiano. No
entanto, a desigualdade no didlogo académico entre Europa/América do Norte e América Latina era muito
grande. A flagrante falta de conhecimento e insight sobre a pesquisa latino-americana, nos EUA e na Europa,
criou pontos cegos epistemoldgicos significativos no Norte Global. No entanto, ao longo dos anos, houve
tentativas de superar isso. Houve uma série de iniciativas notaveis hospedadas pela Intercom, nos anos 90,
e adiante, os Coloquios de Pesquisa Binacionais, com a Franga, Itdlia, Reino Unido e com a Dinamarca.
Juntamente com Maria Immacolata Vassallo de Lopes, coorganizei o primeiro (e unico) coléquio Brasil-
Dinamarca, em 1996, em Londrina. Isto levou varios académicos dinamarqueses, como Kirsten Drotner,
Klaus Bruhn Jensen e Stig Hjarvard, a serem publicados em Portugués pela primeira vez. Infelizmente,
poucos latino-americanos conseguiram, nos primeiros anos da nossa disciplina, romper o mundo anglo-
saxdo de publicagdes. A Associagdo Mundial de Comunicadores Cristdos, WACC, sediada em Londres,
conseguiu organizar um encontro fascinante em Stirling, Escocia, em 1996, reunindo académicos de
Estudos Culturais da Europa e da América Latina. Entre os participantes, estavam Néstor Garcia Canclini,
Jestis Martin-Barbero, Philip Schlesinger, Jorge Gonzalez, Silvio Waisbord e outros. Foi publicado mais
tarde, na revista da WACC, Media Development. Embora tenha sido uma grande iniciativa, hospedada por
Philip Schlesinger, em Stirling, foi um raro didlogo académico entre colegas latino-americanos e europeus.
Portanto, quando vocé pergunta sobre o posicionamento epistemoldgico a partir do qual a Europa e a
América do Norte percebem os académicos latino-americanos, eu diria que, com a exce¢do de notaveis
nichos de colabora¢des de longa data e iniciativas e aquelas mencionadas acima, houve por muitos anos
uma distancia, uma falta de conexao, o que chamei de pontos cegos epistemoldgicos na Pesquisa de Midia

e Comunicacdo europeia e norte-americana quando se trata da América Latina.
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Os estudos de Comunicagio tiveram contribuigao e colaboracio significativas da UNESCO, em particular
dentro da IAMCR (Associa¢do Internacional de Pesquisa em Midia e Comunicagdo). Nas décadas de 1970 e
1980, em duas ocasides, as conferéncias da IAMCR foram realizadas na América Latina, o que foi considerado
na época um ponto de virada social. A América Latina tem uma tradiciao em instituicdes cientificas como
CIESPAL, ALAIC, INTERCOM, entre outras. Diante desta fortuna critica de pesquisadores, por que a
Escola Latino-Americana de Comunica¢ao nio foi oficialmente reconhecida?

Nao foi tanto uma questdo de nao ser ‘oficialmente reconhecida, mas sim, o fato de que na pesquisa
em Comunicagdo, as iniquidades globais foram reproduzidas. Na verdade, houve algumas iniciativas de
constru¢ao de pontes muito interessantes no periodo que vocé menciona, os anos 70 e 80. De fato, se
vocé olhar para os quase 70 anos de existéncia da IAMCR (estabelecida, em Paris, em 1957), o Congresso
mundial da TAMCR foi realizado seis vezes na América Latina. O primeiro foi, em 1972, em Buenos Aires,
com cerca de 50 participantes. Era pequeno, era caro viajar, e nossa disciplina ainda estava em seus primeiros
anos. O foco tematico da conferéncia da IAMCR, em Buenos Aires, foi Comunica¢io e Desenvolvimento.
Em 1980, foi realizado em Caracas, e depois, em 1992, em Guaruja, no Brasil. Nessa altura, 20 anos apds
Buenos Aires, tinha se tornado uma grande conferéncia, com muitas centenas de participantes. Esta foi a
minha primeira Conferéncia da IAMCR - eu era um jovem académico conduzindo estudos etnograficos
sobre o papel das telenovelas na vida de mulheres urbanas de baixa renda no Brasil. Isso coincidiu com os
anos em que Martin-Barbero havia publicado De los Medios a las Mediaciones, em 1987; Canclini sobre
Culturas Hibridas, em 1989, e os estudos sobre cultura popular, na América Latina, estavam prosperando,
embora ainda mal chegassem a atengao dos académicos europeus e norte-americanos. Mais tarde, em
1997, a IAMCR realizou sua conferéncia em Oaxaca, no México; em 2004, em Porto Alegre, no Brasil;
e em 2017, a Colombia, liderada por Amparo Cadavid, sediou uma enorme Conferéncia da IAMCR em
Cartagena. Foi um enorme sucesso e a pesquisa latino-americana teve uma presenca muito forte em todos
0s painéis e nas sessoes e grupos de trabalho. Historicamente, vimos uma forte colaboragéo entre a IAMCR
e a UNESCO. Esta foi particularmente préxima nos anos 70 e 80, mas remonta a criacdo do CIESPAL, no
Equador, em 1959. A Comissdao MacBride, no final dos anos 70, teve varios membros latino-americanos
(Gabriel Garcia Marquez e Juan Somavia). O apoio da UNESCO a pesquisa de Midia e Comunicagao,
na América Latina, nos primeiros anos, foi muito importante. Assim, o que vocé chama de ‘falta de
reconhecimento’ da ‘Escola Latino-Americana de Comunica¢ao foi mais um acimulo de iniquidades
estruturais, pontos cegos epistemoldgicos, barreiras linguisticas, restri¢oes financeiras e uma série de
outras barreiras e limitagdes semelhantes que, apesar dos esfor¢os acima, dificultaram o desenvolvimento
de relagdes mais profundas. Permita-me também mencionar a experiéncia de colabora¢do que tive com
meu amigo e colega boliviano, Alfonso Gumucio Dagron, no mapeamento de mais de 50 anos de historia
e desenvolvimento do campo da comunicagdo para a mudanga social, desde as primeiras experiéncias das
Réadios Mineiras, na Bolivia, no final dos anos 40 até o inicio dos anos 2000. Foi um estudo global onde
fizemos uma chamada global para coletar tudo o que havia sido publicado no espa¢o de Comunicagao,
Desenvolvimento e Mudanga Social, um campo muito alinhado com a América Latina. Recebemos mais
de 1500 sugestoes e selecionamos cerca de 200 excertos e artigos, publicados em um livro enorme (1.400
paginas na edigdo espanhola de 2008)'. O mais notavel foi que 40% dessas contribui¢gdes eram latino-

americanas. Em outras palavras, no espago onde a Comunicagao trata da conexao com os desafios sociais e

1 Gumucio-Dagron, A., & Tufte, T. (Eds.). (2008). Antologia de la comunicacion para el cambio social: Lecturas histéricas y contemporaneas. Consor-

cio de Comunicacion para el Cambio Social.
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politicos, aproveitando a Comunica¢io Alternativa e muitas das variacdes desse espaco, a pesquisa latino-
americana dominava o mundo. Nosso livro foi um grande esfor¢o para mostrar isso ao mundo, e muitas das
pecas que trouxemos foram publicadas em Inglés pela primeira vez. Entao, neste caso, muitas ideias latino-
americanas da pesquisa e pratica de Comunicagdo no mundo real viajaram, e viajaram longe. Mas, dito
isso, o canone académico e os paradigmas dominantes continuaram a ser enquadrados, a partir da pesquisa
ocidental, apesar de a América Latina ter experimentado um enorme crescimento no campo a partir dos
anos 90 em diante. Embora a marginaliza¢ao da Escola de Pensamento Latino-Americano, na Pesquisa
de Midia e Comunicagao, estivesse imersa nos legados académicos e histéricos maiores de colonizagao e
iniquidades institucionais, os académicos de Midia e Comunicagéo latino-americanos fizeram um enorme
esfor¢o para desenvolver o campo institucionalmente. Quando menciono aos académicos nérdicos que
a Intercom consegue reunir milhares de académicos e estudantes em seus eventos anuais, além de seus
eventos regionais, eles mal acreditam. A América Latina conseguiu, apesar das restri¢gdes financeiras,
desenvolver um cendrio de Midia e Comunica¢do muito impressionante e a constru¢ao de pontes com a
Europa e a América do Norte continuou. A jovem geracao de académicos latino-americanos, sendo muito

melhor em Inglés do que suas geragdes anteriores, facilitou muito este didlogo.

Em relacdo a novas tentativas, em 2020, foi criada a Rede Latino-Americana de Catedras e
Observatorios de Comunicac¢iao e Informagao, Cultura e Desenvolvimento Social. Dela surgiu a Carta
Cidada AL-21% - Comunicacao para a Liberdade, Democracia, Cidadania e Bem-Estar — que reconhece
a Comunicac¢do como um direito humano em 24 principios. Vocé defende praticas emancipatdrias, bem
como processos coletivos de pesquisa e producio de conhecimento. O que essa Rede pode representar
em termos de inova¢io e emancipacdo para os estudos de Comunica¢io na América Latina?

Eu li a Carta Cidada e vi as muitas ‘Catedras’ e Observatorios que a apoiam. Esta é uma 6tima iniciativa,
reforca as tradicdes latino-americanas de posturas criticas, reivindicando a Comunica¢ao como um direito
humano e enraizando a pesquisa e a pratica do campo na realidade da vida e defendendo posturas criticas
na Pesquisa e na Educa¢io. Eu recomendo muito esta iniciativa.

Historicamente, a América Latina foi colonizada pelos portugueses, espanhdis e americanos. A
crescente proposta do pensamento decolonial teve, ha muitos anos, a contribui¢io inicial do peruano
Anibal Quijano. Que contribuicao a Comunica¢ao tem para descolonizar a América Latina?

Francamente, eu mudaria ligeiramente o foco desta questdo. Em vez de refletir sobre a contribui¢ao da
Comunicagdo na descolonizagdo da Ameérica Latina, acho particularmente interessante discutir e avangar
nosso trabalho sobre como a disciplina da Comunica¢do deve se descolonizar. Ela deve desaprender e
reaprender, um processo que se trata de recuperar a propria tradicdo e epistemologias, e desenvolver
criticas aos paradigmas dominantes. Muito esta acontecendo no espago de decolonizagao da Pesquisa em
Comunicag¢do nestes anos. A pesquisa latino-americana esta liderando o caminho. No entanto, também
h4 muito acontecendo, na Africa do Sul, e vemos algumas dinimicas e influéncias Sul-Sul interessantes
evoluindo. Walter Mignolo, colaborando com Sabelo Ndlovu-Gatshini e falando na Africa do Sul; Katherine
Walsh dando palestras recentemente, na India, e ha muitos outros exemplos emergentes que indicam fortes
orientagdes para outras epistemologias do Sul Global. Vejo fortes perspectivas futuras para a disciplina da

Comunicagédo nestes didlogos e colaboragoes Sul-Sul.

2 Recuperado de: https://www.amidi.org/carta-ciudadana-al21/. Acesso em: 9 jan. 2026.
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A Comunicagiao Popular, Alternativa e Comunitiria é um alinhamento decolonial. Sua dimensao
epistemologica de humanismo, transformacio, autonomia e dialogismo pode trazer outro significado
as Teorias e Metodologias da Comunicagiao?

Definitivamente. E a isso que me refiro acima. Na América Latina, ha uma abundancia de académicos
muito interessantes, muitos dos quais fazem parte da Antologia da Comunicagdo para a Mudanga Social
que Alfonso e eu editamos. Enquanto os pioneiros, dos quais reunimos muitos na Antologia mencionada,
abriram o caminho e apresentaram importantes perspectivas decoloniais, estamos atualmente vendo uma

ampla nova geragao de pesquisa decolonial surgindo na América Latina.

Falando em dialogismo, Paulo Freire é pouco abordado nos estudos de Comunica¢do no Brasil,
onde, como vocé mencionou anteriormente, vocé esteve pessoalmente com ele. E possivel considerar
Freire um tedérico da Comunica¢do? Deveria ser mais estudado pela Area?

Vocé esta certo. Freire tem sido, antes de tudo, conhecido na Educagdo, Educa¢ao popular na América
Latina e em muitas experiéncias de base no Sul Global, mas ele também tem sido conhecido por inspirar
sistemas educacionais formais, como o exemplo que mencionei anteriormente da Dinamarca. No entanto,
o centendrio, em 2021, do nascimento de Freire, despertou um ressurgimento do interesse por ele também
dentro da Pesquisa em Comunicagdo. Na Universidade de Loughborough, realizamos duas semanas de
celebragoes, em 2021, em sua homenagem, e refletindo sobre a relevancia de seus pensamentos dentro
da Comunicagio na era digital. E importante nio permanecer em uma reflexio nostalgica sobre Freire,
mas desconstruir ativamente e criticamente como seus pensamentos tém relevancia hoje. Nosso evento,
em 2021, atraiu um grande publico global e sei que muitos eventos de Freire em torno de seu centenario
aconteceram em toda a América Latina e muito também dentro das Escolas de Comunica¢io. Freire é
definitivamente um pai fundador, uma inspira¢do chave para a Teoria Critica da Comunica¢do, na América
Latina, e ele deve permanecer central em nossos curriculos. Nestes anos, sua influéncia esté se espalhando
ainda mais, por exemplo, para os estudos de Design e para a compreensao das dindmicas de mudanca, mas
¢ importante abordar Freire por meio dos desafios do nosso tempo, ou seja, pelos olhos contemporaneos.

David Berlo, um dos primeiros criticos dos paradigmas da Comunica¢io em paises desenvolvidos,
entende a pratica desse processo como simbolos usados por pessoas que transmitem um significado.
Se tentarmos ler isso hoje, quais sao os simbolos da Comunica¢io atualmente?

Berlo ¢ outro académico da Comunicagdo norte-americana. Ele era mais conhecido por seu modelo de
Comunicagdo SMCR (fonte, mensagem, canal, receptor), um modelo desenvolvido em 1960, ou seja, ha 66
anos. Naquele mesmo ano, Habermas publicou sua Teoria da Esfera Publica em alem&o. S6 foi traduzido
para o Inglés, 30 anos depois, em 1989, e foi discutido na academia norte-americana nos anos 90, 30 anos
depois que os europeus o leram. Outro contemporaneo de Berlo, Antonio Pasquali foi igualmente publicado
no inicio da década de 60, mas seu opus magnum na Teoria da Comunicagdo nunca foi traduzido para o
Inglés, entdo, suas ideias nunca influenciaram a academia no Norte Global, enquanto ele se tornou um
pioneiro da pesquisa em Comunicagio latino-americana. Embora Berlo tenha adicionado corretamente
algumas camadas de complexidade a compreensdo linear e muito instrumental da Comunica¢do de
Laswell, ele ndo rompeu fundamentalmente nem com a instrumentalidade nem com a linearidade desses
modelos. Se eu fosse sugerir como entender a Comunicagao hoje, seria abordéa-la como o processo social
que mantém comunidades, pessoas e instituicdes unidas. Se esta qualidade de vida, Comunica¢io Social,
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nao estiver la, ou se a Comunica¢do - como processo social e como o kit que mantém a sociedade unida
- ndo estiver em um bom estado, entdo essas comunidades, pessoas ou instituicdes podem se desintegrar,
podem se dissolver e desmoronar. A Comunicag¢do nao ¢ um processo linear, estd muito longe disso. Muitas
das comunidades indigenas e seus sistemas de conhecimento que estao sendo redescobertos nestes anos e

ganhando visibilidade e importancia entendem isso, dai o seu valor.

Fendmenos e modismos emergentes despertam interesse imediato de investigacdo. Isso compromete
de alguma forma o conhecimento cientifico e outras possiveis perspectivas tedrico-metodologicas?
Como os pesquisadores podem abordar questdes que contribuam para uma perspectiva holistica da
Comunicacio como processo, histéria e Area de conhecimento?

A Comunicagdo é uma disciplina jovem no mundo das Ciéncias, construida sobre os ombros de um amplo
conjunto de Ciéncias, principalmente Sociais, mas uma disciplina que é cada vez mais ela mesma, com
sua capacidade de compreender os processos de comunicagao e seu papel no desenvolvimento mundial.
Penso que, para manter sua relevincia, a Comunicag¢do como disciplina e campo de pesquisa deve insistir
e continuar a fortalecer sua forte base interdisciplinar e sua perspectiva critica. Um dos grandes desafios
hoje é manter um olhar e uma perspectiva criticos sobre nosso desenvolvimento tecnolégico, insistindo na

perspectiva holistica e, portanto, no contexto mais amplo em que esses desenvolvimentos ocorrem.

Na pesquisa “FAPESP e Ciéncia da Comunicagio: legitimagio, contribuicio e construgio da Area”
(2018), que analisou o financiamento de Bolsas no Exterior, poucos pesquisadores escolhem a América
Latina. Apenas Argentina e Chile aparecem. Por que o fluxo interno latino-americano nio desperta
interesse entre seus pesquisadores?

A capacidade de atrair académicos de todo o mundo para alguns dos centros histéricos da academia,
muitos localizados no Norte Global, continua, e, como tal, continua sendo uma extensao da desigualdade
académica. No entanto, dito isto, ao conversar com jovens académicos latino-americanos, tenho a sensagao
de que a orientacao deles esta mudando. As relagdes Sul-Sul estdo se desenvolvendo nestes anos, tanto
dentro da América Latina quanto mais amplamente em todo o Sul Global e isso é muito encorajador e

promissor para o futuro.

Vivemos na era da Inteligéncia Artificial, dos algoritmos e da plataformiza¢ao em varios sentidos.
Que desafios a IA representa para o campo da Pesquisa em Comunicacio e para as Ciéncias Sociais de
forma mais ampla?

Esta ¢ uma pergunta realmente importante e oportuna, visto que a tecnologia esta se desenvolvendo
muito rapido e precisamos entender quais oportunidades e desafios ela esta representando para a academia.
Embora possa ajudar a tornar os processos de trabalho mais rapidos e faceis, a logica da IA também traz
alguns riscos significativos para a produgao global de conhecimento. O maior risco de todos é a potencial
marginalizacdo e possivel extin¢ao de certas esferas de conhecimento. Epistemicidios podem muito bem
ocorrer. A capacidade da IA Generativa de servir a sociedade é construida sobre conjuntos de dados muito
grandes, ou seja, sobre o enorme arquivo de conjuntos de dados de texto, de onde novos insights sao
extraidos. Este arquivo permanece um arquivo muito anglo-saxao e centrado no Norte Global, um pool de

conhecimento onde muitas fontes nao-inglesas, ou fontes de linguas menores e culturas orais permanecem

153



https://doi.org/10.55738/alaic.v24i50.1364 ENTREVISTA

excluidas. Elas permanecem fora do arquivo de conhecimento em que a IA se baseia. Isso reproduz as
desigualdades existentes na produgio e circulagao de conhecimento. A perda de conhecimento que a IA
corre o risco de perpetuar é muito semelhante a redugao da biodiversidade que o mundo estd enfrentando
através do nosso tratamento insustentdvel da natureza. Com a IA, corremos o risco de empurrar o
mundo para uma reducéo significativa na diversidade de conhecimento, na redu¢ao dos pontos de vista
e opinides, tornando o mundo mais pobre e mais uniforme em termos de saber. Um exemplo simples do
risco de invisibilidade do conhecimento através das oportunidades atuais da IA Generativa vem da minha
colabora¢ao com colegas da Universidade de Colima, no México. Na preparagdo para um novo projeto de
pesquisa, conduzimos uma grande revisao de literatura. No processo, identificamos vérios vieses epistémicos
graves, tanto no acesso a bases de dados, na inclusdo desigual de publicacdes em Espanhol, em algumas
das bases de dados dominantes, quanto em multiplos outros aspectos que refor¢avam as iniquidades na
geracdo de conhecimento (Zermeno-Flores et al, 2024). Portanto, a medida que abracamos cada vez mais
a IA para nos auxiliar em nosso trabalho académico, devemos ser muito cuidadosos e conscientes sobre

como podemos combater os riscos que descrevi.

Sobre o que é sua pesquisa atual e como ela tem relevancia para a América Latina?

Estou nas fases iniciais de um novo e empolgante projeto de pesquisa que tem muita conexdo com a
América Latina. Em 2025, obtive sucesso na obten¢do de um ‘Advanced Grant’ do Conselho Europeu
de Pesquisa, um subsidio que financiara um projeto de pesquisa de 5 anos (2026-2031). Meu projeto é
intitulado REACT - Reimagining Activism, Communication and Trajectories of Participation (Reimaginando
o Ativismo, a Comunicagdo e as Trajetdrias de Participagdo) e se concentra no ativismo entre jovens em
grandes cidades. Ao descobrir as praticas cotidianas de ativismo dos individuos, o REACT visa gerar
insights sobre a formagao de subjetividades em contextos urbanos, praticas de Comunicagdo na vida
cotidiana e explorar percepgdes e formas de ativismo. O REACT conectara esperanga com cidadania e agao
individual com agéo coletiva. Estes elementos estdo profundamente interligados, razao pela qual o REACT
se baseara em um referencial conceitual muito interdisciplinar. Embora inserido na Comunicag¢do para a
Mudanga Social, ele se baseia em Estudos Culturais, Estudos Urbanos, Pedagogia Critica e Estudos Criticos
de Desenvolvimento. Minha ambi¢do com o REACT ¢ tanto tedrica quanto geografica e epistemoldgica.
Espero que, ao conduzir um estudo com jovens em todo o Sul Global geografico, o REACT possa
corrigir a injustica cognitiva observada no desequilibrio da produgao de conhecimento sobre juventude,
Comunicac¢do e Mudanca Social proveniente do Sul Global. As colaborag¢des latino-americanas estdo no
cerne do REACT. Estarei trabalhando com universidades e académicos na Colombia (Eliana Herrera,
Universidad de la Sabana), no México (Ana Zermeno, Universidad de Colima) e no Brasil (Raquel Paiva,
Universidade Federal do Rio de Janeiro), além da India (Vinod Pavarala, Mahindra University) e da Africa
do Sul (Lauren Dyll, University of Kwa-Zulu Natal). Também tenho dois conselhos consultivos, um sera
composto por representantes da juventude, enquanto o outro ¢ composto por colegas seniores, incluindo
Cicilia Peruzzo, do Brasil; Rossana Reguillo, do México; e German Mufioz, da Colombia. Estou muito
ansioso por estes proximos 5 anos de colabora¢do com colegas na América Latina, bem como na Africa
do Sul e na India. Vivemos em um tempo de incerteza endémica e aceleragio da exclusio socioecondmica
onde o colapso da ideologia extrativista do modelo neoliberal de desenvolvimento levou a necessidade
de outras visées de mundo. Os jovens no Sul Global sdo particularmente afetados pelas consequéncias

socioecondmicas que impactam sua capacidade de controlar seus meios de subsisténcia. Vemos isso no
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alto desemprego, nas desigualdades de género e no mercado de trabalho e também no declinio dos padrées
de vida, apesar do crescimento econdmico geral. As aspiragdes dos jovens para o futuro e seu engajamento
na sociedade sdo o que desejamos entender melhor com o REACT. O papel da Comunicagao na busca
de seus objetivos é central para estas andlises. Embora eu nao seja latino-americano, sinto-me muito
inspirado pelos académicos da regido. Trabalharemos com os desafios sociais contemporaneos e o papel
da Comunicagao na superagdo destes. Em muitos aspectos, vejo o REACT nao apenas como altamente
inspirador, mas também como uma extensdo das orgulhosas tradicdes de pesquisa latino-americanas, de

pesquisa socialmente engajada.
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RESUMO

Este artigo analisa uma experiéncia pedagogica com estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental
em uma escola publica de Cuiaba (MT), que utilizaram tecnologias digitais nas aulas de Lingua
Portuguesa para produzir cartazes digitais. A proposta buscou desenvolver letramentos digitais e
habilidades da BNCC por meio da pesquisa participante. Os dados foram coletados por observacio
e analise das produgdes. Os resultados mostram que as TDIC favorecem o engajamento e a
autonomia, porém a inser¢ao precisa de mediagdo docente e planejamento para garantir o uso
efetivo e inclusivo desses recursos.

PALAVRAS-CHAVE: LETRAMENTOS DIGITAIS; TECNOLOGIAS DIGITAIS;
LINGUA PORTUGUESA; ENSINO FUNDAMENTAL.

ABSTRACT

This article analyzes a pedagogical experience with 9th-grade students from a public school
in Cuiaba (Brazil), who used digital technologies in Portuguese language classes to create
digital posters. The project aimed to develop digital literacies and BNCC-related skills through
participant research. Data were collected through classroom observation and analysis of
student work. The results indicate that digital technologies promote student engagement and
autonomy, but their integration requires teacher mediation and planning to ensure effective
and inclusive use.

KEY WORDS: DIGITAL LITERACIES; DIGITAL TECHNOLOGIES; PORTUGUESE
LANGUAGE; ELEMENTARY EDUCATION.

RESUMEN

Este articulo analiza una experiencia pedagdgica con estudiantes de noveno grado en una
escuela publica de Cuiaba (Brasil), quienes utilizaron tecnologias digitales en clases de Lengua
Portuguesa para crear carteles digitales. La propuesta buscé desarrollar alfabetizacion digital
y habilidades definidas por la BNCC mediante una investigacion participativa. Los datos se
recopilaron mediante observacion y andlisis de las producciones estudiantiles. Los resultados
muestran que las TDIC favorecen el compromiso y la autonomia, pero requieren mediacién
docente y planificacién adecuada.

PALABRAS CLAVE: ALFABETIZACION DIGITAL; TECNOLOGIAS DIGITALES;
LENGUA PORTUGUESA; EDUCACION PRIMARIA.
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1. Introdugao
As transformagdes impulsionadas pelas
Tecnologias Digitais de Informagdo e
Comunicacio (TDIC) témimpactadoasociedade,
provocando mudangas nas formas de interacio,
produgdo de conhecimento, comunica¢io e
aprendizagem. No campo educacional, essas
tecnologias  vém  reconfigurando  praticas
pedagogicas, ampliando os modos de acesso a
informacédo e possibilitando a criagdo de novas
experiéncias de ensino e aprendizagem.

Nesse cenario, a escola é desafiada a
repensar seu papel social, incorporando as
TDIC de forma critica, reflexiva e pedagogica.
A insercao das tecnologias no ensino de
Lingua Portuguesa, em especial, exige a
adog¢do de abordagens que considerem os
multiplos letramentos necessarios a formagao
de leitores e produtores de textos competentes
nas diversas midias e linguagens que
compdem o cotidiano dos estudantes, como
preconiza a Base Nacional Comum Curricular
(BNCC), um documento que define dez
competéncias gerais que orientam a formacao
dos estudantes, configura-se como marco
regulatéorio da Educagdo Basica no Brasil,
integrando conhecimentos e habilidades
indispensaveis ao exercicio da cidadania e a
participa¢do no mundo contemporaneo. Entre
elas, destacamos a competéncia da Cultura
Digital, que propde o desenvolvimento
da capacidade de compreender, utilizar
e produzir tecnologias de modo critico,
significativo, reflexivo e ético em diferentes
praticas sociais e escolares. Essa dimensdo
se torna fundamental diante dos desafios
da sociedade em rede, marcada pela rapida
circulacdo de informacgdes e pela necessidade
de analise, sele¢do e produgdo responsavel
de conteudos, contribuindo para a formacio
de sujeitos capazes de atuar de forma ativa e

consciente no ambiente digital.

Considerando esse contexto, os letramentos
digitais assumem um papel central na sociedade
contemporanea, especialmente no campo
educacional. Mais do que o dominio técnico
de ferramentas tecnoldgicas, é necessario
desenvolver competéncias que envolvem
leitura, escrita, interpretacdo e produgdo de
sentidos em ambientes digitais e multimodais.
A BNCC, ao reconhecer a cultura digital e a
comunicagdo como competéncias gerais da
Educa¢do Basica, propde o desenvolvimento
de habilidades que valorizam o uso consciente
e criativo das tecnologias, bem como a
apropriacdo de diferentes linguagens, com
vistas a formacdo integral dos estudantes.

Diante dessa realidade, o presente artigo
tem como objetivo relatar e analisar uma
experiéncia pedagdgica realizada com
estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental
em uma escola publica de Cuiaba (MT), na
qual o uso TDIC foi incorporado as aulas de
Lingua Portuguesa paraaprodugdo de cartazes
digitais. A proposta articulou praticas de
letramentos digitais com o desenvolvimento
de habilidades previstas na BNCC, buscando
promover uma aprendizagem significativa de
contetdos de Lingua Portuguesa por meio de
recursos acessiveis e préoximos da realidade
dos estudantes.

Para 1isso, adotou-se uma abordagem
qualitativa, fundamentada nos principios da
pesquisa participante, com a coleta e analise
de dados provenientes da observagido em sala
de aula e dos registros das produgdes dos
estudantes. Ao apresentar essa experiéncia,
pretende-se contribuir para a reflexdo sobre
o papel das tecnologias no ensino de Lingua
Portuguesa e para o fortalecimento de praticas
pedagoégicas que dialoguem com os desafios e
possibilidades do mundo digital, pelo viés dos

letramentos digitais.
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2. Escola, tecnologias e letramentos digitais

A evolugao das tecnologias tem transformado a
educacio, proporcionando novas oportunidades
e abordagens para o ensino e a aprendizagem.
Nesse sentido, Silva e Correa (2014) apontam
que, com o surgimento do computador apds a
Segunda Guerra Mundial, houve uma percepgao
de que a maquina poderia ser util no ambiente
educativo, um artefato interessante para os
alunos, por ser dindmico e pratico.

No inicio da incorporagdo das tecnologias
na educac¢io, os desktops exerceram um papel
fundamental. Os computadores de mesa
permitiram que estudantes e professores
tivessem acesso a uma variedade de informacoes
e recursos educacionais. As salas de informatica
foram protegidas como espagos dedicados ao uso
dessas tecnologias, embora o acesso ainda fosse
restrito e a mobilidade, limitada. Nas palavras de
Almeida e Silva (2011, p. 4):

A disseminagio e uso de tecnologias digitais,
marcadamente dos computadores e da
internet, favoreceu o desenvolvimento de uma
cultura de uso das midias e, por conseguinte,
de uma configuragio social pautada num
modelo digital de pensar, criar, produzir,

comunicar, aprender — viver.

De acordo com os autores, as tecnologias
moveis e a web 2.0 sdo responsaveis por grande
parte dessa nova configuracéo social, moldando a
maneira de viver e interagir no mundo moderno,
com impacto nas esferas da comunicacdo,
educagio e producio cultural.

Miilbert e Pereira (2011) destacam que
as inovagbes tecnologicas oriundas das
telecomunicagdes oportunizaram acesso a
diferentes ambientes e formas de aprendizagem,
com dispositivos moveis permitindo acesso

a recursos educacionais em qualquer lugar e

a qualquer tempo. Contudo, é fundamental
que as tecnologias sejam compreendidas e
incorporadas pedagogicamente, especialmente
os dispositivos mdveis, como o celular, para que
possam contribuir com o processo educativo.
Nesse sentido, Kenski (2007) ressalta a
importancia de planejar e desenvolver uma
pratica educativa coerente para a tecnologia
escolhida. “Isso significa que é preciso respeitar as
especificidades do ensino e da prépria tecnologia
para poder garantir que o seu uso, realmente,
faga diferenca” (Kenski, 2007, p. 47). Pois, as
tecnologias favorecem o acesso a informagao,
mas, também geram preocupagbes quanto
aos desafios enfrentados pelos educadores,
especialmente considerando o despreparo de
estudantes no campo dos letramentos digitais.
E necessario acompanhar a evolugio em curso,
dando énfase as caracteristicas do ensino e da
tecnologia escolhida, para garantir que seu uso
seja significativo no processo educacional.

As transformagdes associadas as tecnologias
digitais abrangem uma ampla gama de aspectos
do cotidiano, evidenciando mudangas na forma
como nos relacionamos com o mundo, com 0s
outros e com os objetos. Nesse contexto, o papel
social da escola é ressignificado, promovendo o
desenvolvimento de competéncias e habilidades
fundamentais para que os estudantes atuem
de maneira critica e eficaz nesse novo cendrio,
conforme assevera Pimentel (2018). Nesse
sentido, Valente (2018), aborda as alteracdes no
processo de ensino e de aprendizagem advindas
das tecnologias. “Primeiro, o aluno ja ndo é mais o
mesmo e ndo atua como antes. Ele ndo [é mais em
material impresso e prefere ler em telas” (Valente,
2018, p. 17). Em segundo lugar, o autor acredita
ser necessario considerar a complexidade da
sociedade contemporanea, em virtude do uso
das tecnologias. Ribeiro (2021), corrobora com
Valente (2018) enfatizando como os modos de

ler e escrever foram afetados pelas telas, com
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a producdo escrita contando com teclados e
editores de texto. Com base nessa perspectiva,
torna-se necessario refletir sobre as praticas de
linguagem mediadas por tecnologias digitais, que
demandam modos especificos de leitura, escrita e
participagdo social. E nesse campo de discussio
que se insere o conceito de letramentos digitais.

Quanto aos letramentos, Buzato (2006)
assevera que letramentos digitais' como redes
de letramentos que se apoiam e se apropriam
mutuamente por meio de dispositivos digitais
para finalidades especificas, tanto em contextos
socioculturais limitados fisicamente quanto
naqueles on-line. Souza (2007) afirma que o
letramento digital é construido por uma série de
valores, praticas e habilidades sociais e culturais
em ambientes eletronicos. Souza (2007) afirma
que o letramento digital é construido por uma
série de valores, praticas e habilidades sociais e
culturais em ambientes eletronicos. Lankshear
e Knobel (2008) propdem que os letramentos
digitais representam diversas formas de pratica
social, que emergem e se modificam em novas
praticas. Xavier (2009) destaca que transitar
no ambiente digital exige modos especificos de
ler e escrever, utilizando recursos expressivos
como imagens, desenhos e videos para interagir
com outros sujeitos.

Dudeney, Hockly e Pegrum (2016) destacam a
relacdodasnovastecnologiaseseusimpactossobre
a lingua, o letramento, a educagéo e a sociedade.
As novas ferramentas, assim como as tecnologias
de comunica¢do do passado, sdo responsaveis
por mudancas nesses pilares. “Cartdes postais,
se dizia, arruinariam a escrita de cartas. Temia-
se que o telefone viesse a encorajar contatos
sociais inadequados. As historias em quadrinhos
aparentemente levariam a delinquéncia juvenil.

Foi quando vieram a televisdo, os CDs e os

1 Utilizamos “letramentos digitais” e “letramento digital” conforme a

terminologia dos autores referenciados.

celulares... (Dudeney; Hockly; Pegrum, 2016,
p. 16). Os autores reforcam a necessidade de
preparar estudantes para lidar com um complexo
de habilidades que exige conhecimento de
letramentos digitais fundamentais para lidar de
forma eficiente com as tecnologias. A partir dessa
concepgdo, definem letramentos digitais como:
“habilidades individuais e sociais necessarias
para interpretar, administrar, compartilhar e
criar sentido eficazmente no ambito crescente
dos canais de comunicagao digital” (Dudeney;
Hockly; Pegrum, 2016, p. 17). Em sintese, trata-
se de uma visdo que destaca o uso critico e
produtivo das tecnologias.

Portanto, a escola precisa compreender como
promover os letramentos digitais de forma critica
e reflexiva, indo além do uso instrumental das
TDIC. Pois, conforme infere Coiro et al. (2014), a
aquisi¢éo do letramento digital ¢ uma mentalidade
e a habilidade de se adaptar continuamente a novas
tecnologias eletramentos. A tecnologia fornece aos
estudantes facil acesso a informacéo, aprendizado
acelerado e oportunidades para praticar o que
aprenderam, permitindo que explorem novos
assuntos e aprofundem sua compreensdo sobre
conceitos dificeis.

Nessa perspectiva, a BNCC (2017) visa
incorporar a cultura digital, abrangendo diversas
linguagens e distintos letramentos, incluindo
desde formatos predominantemente lineares,
com uma menor presenga de hipertextualidade,
até modalidades que exploram mais a hipermidia.
Ao abranger modalidades que exploram a
hipermidia, ela reconhece a importancia de
envolver os alunos em experiéncias mais
interativas e multimidiaticas. Isso reflete a
compreensao de que a aprendizagem nio ¢
mais limitada a métodos convencionais e pode
se beneficiar dos recursos proporcionados pela
tecnologia e pela diversidade de midias. Sob
esse viés, Rojo e Moura (2019) abordam que

as inovagdes tecnoldgicas tém proporcionado



https://doi.org/10.55738/alaic.v24i50.1311

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sdo Paulo, V.24, N.50 SET./DEZ. 2025

novas formas de textos e discursos, com
a introducdo do hipertexto, multimidia e
hipermidia. Os letramentos se expandem e
evoluem para os multiletramentos e novos
letramentos hipermidiaticos, em resposta as

transformagdes contemporaneas.

3. Metodologia

Trata-se de um estudo pautado na abordagem
qualitativa, utilizando procedimentos da
pesquisa participante. Essa estratégia foi
escolhida por permitir a articulagdo entre a
producdo de conhecimento e a participa¢do
ativa dos sujeitos envolvidos.

A pesquisa foi desenvolvida na Escola Estadual
Professora Alice Fontes Pinheiro, localizada na
cidade de Cuiaba, estado de Mato Grosso, com
a participacdo de 19 estudantes do 9° Ano do
Ensino Fundamental, caracterizando, assim, os
participantes do estudo.

A coleta de dados foi realizada por meio de
observagdo participante (registrada em didrio de
campo) e registro da atividade desenvolvida pelos
alunos com o uso do celular nas aulas de Lingua
Portuguesa. A observagdo, conforme Marconi
e Lakatos (2003), é uma técnica que utiliza os
sentidos na obtencdo de aspectos da realidade,
indo além de apenas ver ou ouvir, a0 examinar
fatos e fendmenos no contexto em que ocorrem.
Assim, durante a aplicacdo da atividade, foram
observados e registrados aspectos relacionados
ao manuseio dos dispositivos, a recep¢io e ao
desenvolvimento das propostas, a produgdo dos
participantes, bem como aos pontos positivos e
negativos surgidos ao longo do processo.

A fundamentagdo da pesquisa participante
se apoia em Branddo e Borges (2007), que a
definem como um processo que deve abranger
a realidade cotidiana dos participantes,
considerando suas dimensdes individuais e
coletivas, suas interagdes e o contexto histérico

em que estdo inseridos. Além disso, Demo

(2008) destaca que essa abordagem amplia
a complexidade metodoldgica, pois envolve
tanto conhecimento quanto participagao,
promovendo a democratizagdo do saber e o
fortalecimento da comunidade na construgido
de estratégias de agdo.

A analise dos dados foi realizada de forma
descritiva e interpretativa, com base nos registros
empiricos, buscando identificar significados e
implicagoes relacionadas aos letramentos digitais

no ensino de Lingua Portuguesa.

4. Resultados e Discussdao

Esta secdo aborda uma aula de Lingua
Portuguesa em que os estudantes utilizaram
seus celulares para produzir cartazes digitais
com a tematica do aniversario da cidade de
Cuiaba (MT). Para a realiza¢do da atividade,
foram explorados alguns géneros textuais
e adotadas estratégias que permitissem o
desenvolvimento de habilidades previstas na
BNCC, especialmente aquelas relacionadas a
leitura, produgdo textual e uso de tecnologias
em sala de aula. Além disso, conteudos
gramaticais emergiram naturalmente ao longo
do processo, sendo incorporados as propostas.
Esta atividade é uma adaptacdo a partir das
leituras realizadas e propostas presentes no
livro Letramentos Digitais (Dudeney, Hockly e
Pegrum, 2016). Para os autores ensinar lingua
na atualidade envolve a aproximacao e o uso das
tecnologias digitais. Destacam a importancia de
integrar ao ensino os recursos disponiveis na era
digital, ressaltando que os processos de ensino e
aprendizagem devem estar alinhados as novas
circunstancias e demandas provenientes do
mundo digital.

Durante a atividade, eles receberam orientacdes
pelo WhatsApp, cada um escolheu um assunto
relacionado a cidade e utilizou um aplicativo de sua
escolha para a criacdo dos cartazes digitais. Apesar
da instabilidade e de dificuldades de conexdo a
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internet enfrentadas por alguns alunos, ficamos a
disposicio para auxiliar os que enfrentavam esses
problemas, sugerindo que utilizassem seus pacotes
de dados moéveis ou procurassem outros pontos
de acesso na escola e até mesmo os nossos dados
moveis. Importante ressaltar que, a atividade foi
realizada com sucesso, culminando na correcio
individual dos textos também pelo WhatsApp.
Para a proposicio da atividade considerou-
se que o ensino de Lingua Portuguesa busca
desenvolver no estudante seu potencial critico,
sua percep¢do das mdltiplas possibilidades de
expressdo linguistica, sua capacitagdo como leitor
efetivo dos mais diversos textos representativos de
nossa cultura. Para além da memorizagdo mecanica

de regras gramaticais ou das caracteristicas de

determinado movimento literario, o estudante deve
ter meios para ampliar e articular conhecimentos
e competéncias que possam ser mobilizadas nas
inimeras situagdes de uso da lingua com que se
depara, na familia, entre amigos, na escola e no
mundo do trabalho (Brasil, 2002).
Aaulafoiiniciadacomfoconoobjetivodaatividade,
que era criar cartazes digitais sobre o aniversario de
Cuiabad. Para isso, enviamos aos estudantes um passo
a passo detalhado pelo WhatsApp, descrevendo cada
etapa com instrucoes gerais e que no decorrer da
aula foram pormenorizadas conforme a necessidade
de cada um. Com base nas orientacdes recebidas,
os estudantes comecaram a explorar diferentes
aplicativos disponiveis em seus celulares para a

criagdo dos cartazes digitais.

Figura 1. Orientativo para desenvolvimento da atividade.

N
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"Ol4, queridos estudantes!! (&3 Na proxima aula, vamos realizar uma atividade super
divertida em comemoragao ao aniversario da nossa querida cidade de Cuiabé. Vocés
irdo criar cartazes digitais sobre essa tematica. Aqui estdo as orientagGes:

1. Escolha uma plataforma de design grafico online que vcs ja estdo habituados.
2.Selecione o formato do cartaz (recomendamos o tamanho Ad), caso queiram

imprimir.

3.Utilize imagens relacionadas a Cuiaba, como pontos turisticos, simbolos ou
eventos importantes.
4. Adicione textos informativos sobre o aniversario da cidade e suas principais

caracteristicas.

5.5eja criativo(a) e utilize cores vibrantes para tornar o cartaz atrativo.
6.A0 finalizar, salve o seu cartaz digital em formato de imagem (PNG ou JPEG).
7. Enviem para o meu nimero de WhatsApp.

Lembre-se de que essa atividade é uma oportunidade para aprendermos mais sobre
a histéria e cultura de Cuiaba e utilizarmos uma ferramenta tecnoldgica para
desenvolvermos habilidades digitais. Fiquem a vontade para tirar davidas durante a

aula,

Estou ansiosa para ver os resultados incriveis que vocés vao produzir! £+ @

11:28

Fonte: Proprios autores, Grupo de WhatsApp da turma (2023).
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A atividade possibilitou aplicar e fomentar
competéncias e habilidades previstas na BNCC
referentes a Lingua Portuguesa para os anos
finais do Ensino Fundamental (Quadros 1, 2 e 3).
Durante o processo e elaboragdo da atividade, os
estudantes desenvolveram competéncias ligadas

a compreensao e uso das tecnologias digitais para

produzir conhecimento, utilizagdo de diferentes
linguagens para expressdo e compartilhamento
de informagdes e ideias sobre um determinado
tema e a produgdo de textos multissemidticos. Ao
trabalhar essas competéncias, habilidades foram
desenvolvidas no campo da Lingua Portuguesa,

conforme elencado no Quadro 4.

Quadro 1. Competéncias gerais.

Competéncias gerais da educacio basica

5.Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informag¢@o e comunicacao de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais (incluindo as escolares) para se
comunicar, acessar e disseminar informagdes, produzir conhecimentos, resolver problemas e exer-

cer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

Fonte: Brasil (2017).

Quadro 2. Competéncias especificas de linguagens.

Competéncias especificas de linguagens para o ensino fundamental

3.Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como Libras, e escrita), corporal, vi-
sual, sonora e digital —, para se expressar e partilhar informagdes, experiéncias, ideias ¢ sentimentos em

diferentes contextos e produzir sentidos que levem ao dialogo, a resolugdo de conflitos e a cooperacao.

6.Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagao e comunicac¢ao de forma critica, significativa,
reflexiva e ética nas diversas praticas sociais (incluindo as escolares), para se comunicar por meio das diferentes

linguagens e midias, produzir conhecimentos, resolver problemas e desenvolver projetos autorais e coletivos.

Fonte: Brasil (2017).

Quadro 3. Competéncias especificas de Lingua Portuguesa.

Competéncias especificas de Lingua Portuguesa para o ensino fundamental

3. Ler, escutar e produzir textos orais, escritos ¢ multissemioticos que circulam em diferentes campos
de atuagdo e midias, com compreensdo, autonomia, fluéncia e criticidade, de modo a se expressar e

partilhar informagdes, experiéncias, ideias e sentimentos, e continuar aprendendo.

5. Empregar, nas interagdes sociais, a variedade e o estilo de linguagem adequados a situagdo comu-

nicativa, ao(s) interlocutor(es) e ao género do discurso/género textual.

10. Mobilizar praticas da cultura digital, diferentes linguagens, midias e ferramentas digitais para
expandir as formas de produzir sentidos (nos processos de compreensao e produgao), aprender e refletir

sobre o mundo e realizar diferentes projetos autorais.

Fonte: Brasil (2017).

165



https://doi.org/10.55738/alaic.v24i50.1311

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sdo Paulo, V.24, N.50 SET./DEZ. 2025

Quadro 4. Habilidades da Lingua Portuguesa.

Habilidades da Lingua Portuguesa 6° ao 9° ano
(EF09LPM) Escrever textos corretamente, de acordo com a norma-padro, com estruturas sintiticas
complexas no nivel da oragdo e do periodo.

(EFOSLP04) Utilizar, ao produzir texto, conhecimentos linguisticos e gramaticais: ortografia,
regéneias e concordincias nominais e verbal, modos e tempos verbais, pontuaglo ete.

(EFDTLPO06) Empregar as regras bisicas de concordincia nominal e verbal em situages
comunicativas € na produgdo de textos.

(EF6TLP11) Planejar resenhas, vlogs, videos e podcasts variados, e textos e videos de apresentagio e
apreciaglo proprios das culturas juvenis (algumas possibilidades: fanzines, fanclipes, e-zines,
gameplay, detonado etc.), dentre outros, tendo em vista as condigdes de produgdo do texto — objetivo,
leitores/espectadores, veiculos e midia de eirculagdo ete. —, a partir da escolha de uma produgio ou
evento cultural para analisar — livro, filme, série, game, canglo, videoclipe, fanclipe, show, saraus,
slams etc. — da busca de informagdo sobre a produgio ou evento escolhido, da sintese de informagdes
sobre a obra‘evento e do elenco/selegio de aspectos, elementos ou recursos que possam ser destacados
positiva ou negativamente ou da roteirizago do passo a passo do game para posterior gravagio dos
videos.

(EF67LP12) Produzir resenhas criticas, vlogs, videos, podeasts variados e produges e géneros
proprios das culturas juvenis (algumas possibilidades: fanzines, fanclipes, e-zines, gameplay, detonado
etc.), que apresentem/deserevam efou avaliem produgdes culturais (liveo, filme, série, game, cangio,
disco, videoclipe etc.) ou evento (show, saraw, slam etc.), tendo em vista o contexto de produgio dado,
as caracteristicas do género, os recursos das midias envolvidas e a textualizagio adequada dos textos
efou produgdes.

(EF6TLP28) Ler, de forma autdnoma, e compreender - selecionando procedimentos e estratégias de
leitura adequados a diferentes objetivos e levando em conta caracteristicas dos géneros e suportes —,
romances infantojuvenis, contos populares, contos de terror, lendas brasileiras, indigenas e africanas,
narrativas de aventuras, narrativas de enigma, mitos, erbnicas, autobiografias, histirias em quadrinhos,
mangis, poemas de forma livre e fixa (como sonetos e cordéis), video-poemas, poemas visuais, dentre
outros, expressando avaliagio sobre o texto lido e estabelecendo preferéneias por géneros, temas,
autores.

(EF&6TLP32) Escrever palavras com correglio ortogrifica, obedecendo as convengdes da lingua escrita.

166 {EF69LP08) Revisar/editar o texto produzido — noticia, reportagem, resenha, artigo de opinifo, dentre
outros —, tendo em vista sua adequagio ao contexto de produgdo, a midia em questdo, caracteristicas
do género, aspectos relativos 4 textualidade, a relagio entre as diferentes semioses, a formatagio e uso
= adequado das ferramentas de edigdo (de texto, foto, dudio e video, dependendo do caso) e adequagio &

norma culta.

m {EF69LP12) Desenvolver estratégias de planejamento, elaboragio, revisio, ediglo, reescrita’ redesign
- (esses trés Gltimos quando ndo for simaglo ao vivo) e avaliagio de textos orais, dudio efou video,
considerando sua adequacio aos contextos em que foram produzidos, & forma compesicional e estilo
de géneros, a clareza, progressio temitica e variedade linguistica empregada, os elementos
relacionados 4 fala, tais como modulagio de voz, entonagdo, ritmo, altura e intensidade, respiragio
etc., os elementos cinésicos, tais como postura corporal, movimentos e gestualidade significativa,
expressio facial, contato de olho com plateia ete.

(EF6YLP19) Analisar, em géneros orais que envolvam argumentagio, os efeitos de sentido de
elementos tipicos da modalidade falada, como a pausa, a entonaglo, o ritmo, a gestualidade e
expressio facial, as hesitagdes etc.

(EF69LP56) Fazer uso consciente e reflexivo de regras e normas da norma-padrio em situagdes de
fala e escrita nas quais ela deve ser usada.

{EF89LP28) Tomar nota de videoaulas, aulas digitais, apresentagdes multimidias, videos de
divulgagio cientifica, documentérios e afins, identificando, em fung¢lio dos objetivos, informagfes
principais para apoio 2o estudo e realizando, quando necessdrio, uma sintese final que destague &

reorganize os pontos ol conceitos centrais ¢ suas relagdes e que, em alguns casos, seja acompanhada
de reflexdes pessoais, que podem conter dividas, questionamentos, consideragdes etc.

Fonte: Brasil (2017).
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Nesse contexto, os estudantes estavam
envolvidos no planejamento seus cartazes,
escolhendo a abordagem e os elementos a serem
incluidos nas producdes. O processo de busca por
informacgdes, a sintese de informacgdes e a sele¢do
de aspectos ou elementos a serem destacados
estdio em conformidade com as competéncias
descritas acima. A atividade “Producio de
cartazes digitais” mobilizou as seguintes
habilidades da BNCC (Quadro 4): EF09LP04,
EFO8LP04, EF07LP06, EF67LP11, EF67LP12,

EF671LP32, EF69LP08, EF69LP56 ¢ EF89LP28>
Sobre as produgoes, a abordagem para o tema foi
diversa. Alguns optaram por destacar as comidas
tipicas de Cuiab4, mencionando pratos como Maria
Isabel (misturado de arroz com carne de sol) e a
farofa de banana (ver figura 2). Outros escolheram
falar sobre as dangas tradicionais da regido, como
o Siriri e o Cururu. Além disso, houve quem
preferisse abordar os pontos turisticos da cidade,
como a Catedral Basilica do Senhor Bom Jesus de

Cuiabd (figura 3) e a Igreja de Sao Benedito.

Figura 2. Cartaz comidas tipicas de Cuiaba.

Comidas tipicas
do Cuiaba:

2 4 - AS
= ~ g
» 8
oo 0 ‘
-

Ventrecha de pacu

Maria Ixzabel

Farofade bananada de piranha
terra :

Usei o aplicativo Canva ., .

Fonte: Proprios autores, Producao do estudante (2023).

2 Na BNCC, as habilidades sao identificadas por um cédigo que in-
dica a etapa de ensino, o componente curricular e a habilidade. Por
exemplo, EFO9LP04, EF” representa o Ensino Fundamental, o “09”
indica o 9° ano, “LP” significa Lingua Portuguesa e “04” é o numero
da habilidade.
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Ao final, os estudantes compartilharam suas
produgdes no grupo da sala pelo WhatsApp.
Avaliamos  individualmente cada cartaz,
com as devidas correcdes e fornecendo
feedback construtivo (figura 3). Essa corregdo

individualizada permitiu que eles pudessem

identificar e corrigir inadequagdes, além de
aprimorar suas habilidades de escrita em lingua
portuguesa. Além disso, a comunicag¢do por
meio do WhatsApp estabeleceu um ambiente de
interagéo constante entre nds e os estudantes,

mesmo fora do ambiente escolar.

Figura 3. Cartaz digital Cuiaba.

CUIABA

Dia 8 de abril de 2023 Cuiaba ira
fazer 304 anos . De muitas historias

Os pontos turisticos de cuiabéa sao:
centro histérico,museu, casa do
artesao,santuario de Nossa
. Senhora do Bom Despacho.parque
mae Bonifacia, arena pantanal e
outros.

Cuiaba foi fundada oficialmente dia
8 de abril de 1719, por Paschoal

Dia 8 de abril de 2023 Cuiaba

moreira Cabral lemos.

completou 304 anos de muitas

0 primeiro presidente de cuiaba foi histérias.
Deodoro da Fonseca,

Com 4 anos na politica.

As musicas de cuiaba s3o mais
rasqueado.também tem o siriri
cururu, eles também adoram tocar
viola de cocho em festas tipicas.

Tem as comidas tipicas que sao,
maria esabel, caldo de
piranha,furrundu,galinhadae
outras.

€& minha gente esse € o nosso
cuiabd, que ira fazer 304 anos.

FELIZ ANIVERSARIO CUIABA

Todas as inicias precisam ser
Maidsculas

Substantivo Proprio

As musicas de Cuiaba sdo mais
rasqueado, também tem o siriri e
cururu....

Tipicas... tem acento no i, vc escreveu
sem acento

Maria Isabel com letra maitiscula

Cuiaba sempre com letra inicial
Mailscula

Fonte: Proprios autores, Producao do estudante (2023).

O uso das TDIC, como o celular e outros
recursos digitais empregados nesta atividade,
possibilitou a criacdo de textos multimodais.
Essa pratica esta alinhada a perspectiva
de Lorenzi e Padua (2012), que afirmam
ser a formacgdo de leitores proficientes
um dos principais objetivos do ensino de
Lingua Portuguesa. Para os autores, toda
proposta de aprendizagem orientada pelos
multiletramentos deve considerar o texto

multimodal e suas formas de significacéo.

Nesse sentido, o wuso das tecnologias
contribuiu para ampliar as possibilidades de
leitura, produgdo e interpretacio de diferentes
linguagens em sala de aula.

Destaca-se que a utilizacdo das TDIC na aula
de Lingua Portuguesa para a produ¢do dos
cartazes digitais proporcionou aos estudantes
uma experiéncia exitosa. Eles puderam explorar
diferentes aplicativos, desenvolver habilidades de
pesquisa, escrita e edi¢do de imagens, além de

aprender a lidar com desafios tecnologicos e a
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utilizar a internet como fonte de informacao.
Destacamos aqui a habilidade EF08LP04
(Quadro 4) que consiste na produc¢io de textos
com conhecimentos linguisticos e gramaticais.
A corregdo individual dos textos feita por nds,
por meio do aplicativo WhatsApp, permitiu
um feedback personalizado, contribuindo para
o aprimoramento das habilidades linguisticas
dos estudantes. Apesar das dificuldades
enfrentadas com a conexao a internet, a aula
foi bem-sucedida e demonstrou a importancia
da integracao entre a tecnologia e o ensino de
Lingua Portuguesa.

Durante a realizacdo da atividade, alguns
estudantes apresentaram dificuldades na
criacdo dos cartazes digitais. Embora o uso
do celular tenha proporcionado acesso a
uma gama de recursos, algumas questdes
tecnologicas e de familiaridade com os
aplicativos podem ter gerado obstaculos.
Alguns ndo tinham experiéncia prévia com
esses artefatos tecnoldgicos e, portanto,
precisaram investir mais tempo e esforco
para explorar os recursos disponiveis.
Isso proporcionou certa frustragdo inicial,
exigindo nosso suporte adicional e dos
proprios colegas para orienta-los no uso das
funcionalidades dos aplicativos.

Diante desses entraves, desempenhamos
um papel crucial, oferecendo suporte
individualizado aos estudantes. Estivemos
disponiveis para responder a ddvidas,
fornecer orientacdes adicionais e auxiliar
no uso dos aplicativos. Essa interacdo
constante e personalizada permitiu que eles
superassem suas dificuldades e avangassem

no desenvolvimento dos cartazes digitais.

5. Considerag¢des Finais

Os resultados apresentados a partir da
aplicacdo da pesquisa evidenciam o potencial
pedagdgico das TDIC no ensino de Lingua

Portuguesa. A proposta de produgao de
cartazes digitais, com base na tematica do
aniversario da cidade de Cuiaba, possibilitou a
articulagdo entre teoria e pratica, promovendo
o desenvolvimento de competéncias e
habilidades elencadas na BNCC. A BNCC ¢
o documento norteador da Educacdo Bdsica,
e nas competéncias gerais estdo previstas a
Comunicagdo e a Cultura Digital. A atividade
proposta em sala de aula, oportunizou aos
estudantes a utiliza¢ao das tecnologias digitais
e diferentes linguagens de forma significativa.

O uso das TDIC ampliou as possibilidades de
leitura, escrita e produgdo textual, promovendo
a mobilizagdo de habilidades relacionadas
a Lingua Portuguesa e, simultaneamente,
incentivando o protagonismo e o engajamento
dos estudantes. A experiéncia apresentada
reforca a importincia de incorporar os
letramentos digitais ao contexto escolar,
possibilitando que os alunos aprendam a
interagircomastecnologiaseaproduzirsentidos
por meio delas. Tal perspectiva é essencial na
atualidade, como destacam Dudeney, Hockly e
Pegrum (2016), ao enfatizarem a necessidade
de preparar os estudantes para lidar com um
conjunto de habilidades digitais fundamentais
a participagdo ativa na sociedade.

Apesar dos desafios enfrentados, como a
instabilidade de conexdo a internet e a falta de
familiaridade com determinados aplicativos
por parte de alguns alunos, os resultados
demonstraram que, com mediacdo docente
ativa e suporte adequado, é possivel superar
obstaculos e promover uma aprendizagem
significativa. O uso do WhatsApp como canal
de orientacio e devolutiva, por exemplo,
fortaleceu a comunicacio e o vinculo
pedagdgico entre professores e estudantes.

Conclui-se, portanto, que a integragdo das
TDIC ao ensino de Lingua Portuguesa é nao

apenas viavel, mas possivel, desde que pensada
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de forma intencional e alinhada as diretrizes
curriculares e ao contexto dos estudantes. A
literatura adotada e a pratica relatada neste
artigo reafirmam a necessidade de repensar

metodologias  tradicionais, incorporando
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RESUMO

Este artigo investiga como o jornalismo se adapta as dindmicas do TikTok, transi¢do que implica
mudangas nos formatos e estratégias guiadas pelo engajamento. Conduzimos uma Analise de
Conteudo (Bardin, 2011; Longhi, 2025) de um recorte de 20 publicagdes do veiculo Metrépoles
no TikTok, coletadas em um periodo de 24 horas, junto ao referencial bibliografico sobre critérios
de noticiabilidade. A pesquisa revelou que o jornalismo, por vezes, carece de orientacdo no
balanceamento entre conteudo original e viral, refletindo uma preocupagao mais voltada aos
algoritmos do que & curadoria e a0 compromisso com a qualidade jornalistica.

PALAVRAS-CHAVE: JORNALISMO; TIKTOK; ENGAJAMENTO; METROPOLES.

ABSTRACT

This article investigates how journalism adapts to the dynamics of TikTok, a transition that
entails changes in formats and strategies guided by engagement. We conducted a content
analysis (Bardin, 2011; Longhi, 2025) of a sample of 20 posts published by news outlet
Metrépoles on TikTok, collected in a 24-hour period, alongside a bibliographic framework
based on newsworthiness criteria. The study revealed that journalism sometimes lacks
guidance in balancing original and viral content, reflecting a focus more oriented toward
algorithms than toward curation and commitment to journalistic quality.

KEY WORDS: JOURNALISM; TIKTOK; ENGAGEMENT; METROPOLES.

RESUMEN

Este articulo analiza cdmo el periodismo se adapta a TikTok, con cambios en formatos y
estrategias orientadas al engagement. Se realiz6 un anadlisis de contenido (Bardin, 2011;
Longhi, 2025) de 20 publicaciones del medio Metrdpoles, recopiladas en un periodo de 24
horas, junto con un marco bibliografico basado en criterios de noticiabilidad. Se encontré que,
a veces, el periodismo carece de orientacion en el equilibrio entre contenido original y viral,
priorizando algoritmos sobre curaduria y calidad periodistica.

PALABRAS CLAVE: PERIODISMO; TIKTOK; INTERACCION; METROPOLES.
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1. Introdugao
Acha_rnada Era Digital, conforme conceituada
por Castells (2003), provocou transformacdes
profundas no jornalismo  contemporaneo,
impactando ndo apenas os modos de producio das
noticias, mas também suas formas de circulacio
e consumo. Nesse contexto, as redes sociais
desempenham um papel central ao possibilitar que
qualquer individuo se torne produtor de contetido
informativo — dinimica especialmente relevante,
considerando que, atualmente, 5,78 bilhoes de
pessoas utilizam smartphone, o que representa
70,5% da populagao mundial (Kemp, 2025a).

Mesmo que esses ambientes sejam
influenciadores da democratizacio do acesso
a informacdo, eles também apresentaram
alguns desafios para os meios de comunicagdo
tradicionais, que, por sua vez, precisaram se
adaptar as légicas de distribuicao de contetido
nas plataformas. Klein (2015) observa que as
plataformas viabilizam a criacdo de estratégias
especificas para o direcionamento do publico
consumidor. O mesmo autor observa que,
no contexto de reconfiguragio das praticas
jornalisticas, os veiculos online passaram a
utilizar, de forma mais recorrente, recursos para
ampliar seu alcance.

O potencial de dissemina¢ido de informacao
trazido pelasplataformasimpulsiona ojornalismo
a explorar novos caminhos de engajamento. Isso,
entretanto, muitas vezes se faz com o uso de
manchetes sensacionalistas e outras estratégias
para maximizar os cliques e, consequentemente,
a receita gerada por visualizagées. Com isso,
entende-se que empregar taticas apelativas é,
na verdade, uma pratica editorial deliberada,
especialmente no caso em tela.

Para Quintana (2021), o sensacionalismo pode ser
definido como um viés em que as noticias assumem
tons exagerados com o objetivo de ampliar a

audiéncia, ainda que isso possa comprometer a

o

qualidade da informacéo. Essa logica, voltada

busca desenfreada por visibilidade e rentabilidade,
desafia os compromissos éticos da profissdo, o que
leva Josephi (2016) a defender a urgéncia de revisar
padroes tradicionais do jornalismo diante das
exigéncias da Era Digital. Para o autor, o jornalismo
profissional enfrenta um paradoxo: embora
a producdo de contetdo esteja cada vez mais
democratizada, nunca foi tdo importante manter
padroes elevados de preciséo e ética.

Longhi (2025) contribui com esse debate ao
explorar os géneros e formatos do jornalismo
plataformizado e ao examinar como os veiculos
vém se adaptando aos ambientes digitais. A autora
refor¢a a importancia de preservar a integridade
das praticas jornalisticas, mesmo quando sdo
adotados formatos mais dinamicos e voltados a
légica da viralizagao. As transformagdes, embora
inevitaveis, exigem cautela parando comprometer
os principios éticos da credibilidade jornalistica.
Porsuavez, Bucher e Helmond (2018) trazem uma
visdo mais geral sobre a integra¢ao do jornalismo
nas redes sociais, apontando vantagens para o
engajamento com o publico e os possiveis riscos
decorrentes da dissemina¢do de informacdes
nao verificadas, ainda mais quando aliadas a
velocidade da internet. Para Campos (2001), o
profissional jornalista, em um cenario saturado
de dados, nao pode se limitar & mera funcéo
de retransmissor. Pelo contrario, o jornalista
deve assumir um papel critico para traduzir aos
usudrios os acontecimentos contemporaneos.

Neste cendrio, impde-se uma pergunta central
para esta pesquisa: de que maneira o jornalismo
vem se adaptando aos novos formatos expressivos
possibilitados pelas plataformas, buscando
garantir o engajamento necessario para alcangar
diferentes publicos sem abrir mao dos critérios
de noticiabilidade e da logica editorial do
jornalismo profissional?

A partir desse questionamento, a presente
pesquisa se concentra no perfil do veiculo

Metrépoles no TikTok, com foco em compreender
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de que maneira ele se adapta as dinimicas da
plataforma, considerando suas possibilidades de
engajamento e viralizagdo. A metodologia utilizada
para alcancar o objetivo proposto foi a Andlise de
Contetdo (AC), aplicada nas 20 publica¢des mais
curtidas do perfil em um periodo de 24 horas.
Para esta AC, foram utilizadas, como categorias, os
estilos propostos por Longhi (2025). Desta forma,
aliou-se uma categorizagdo ja existente, a de Longhi
(2025), com a proposta de Bardin (2011). Esta sera
utilizada para identificar estratégias de engajamento

e métodos editoriais, como o uso de hashtags.

2. A perspectiva da noticia

Para refletir sobre o jornalismo plataformizado
e taticas de engajamento, retoma-se os conceitos
de critérios de noticiabilidade definidos por
Traquina (2005), em especial, ambientados
pelas redes sociais. Em um cendrio marcado
por multiplos acontecimentos, os meios de
comunica¢do precisam cada vez mais adotar
mecanismos rigorosos de seletividade na
definicdo das pautas a serem publicadas. Para isso,
define-se o amplo conceito de noticiabilidade,
agrupado em valores-noticias e na selegdo de

noticias, conforme Gislene Silva (2005):

E no percurso dessa longa cadeia produtiva
da noticia que devemos investigar a rede de
critérios de noticiabilidade, compreendendo
noticiabilidade (newsworthiness) como todo
e qualquer fator potencialmente capaz de agir
no processo da produgdo da noticia, desde
caracteristicas do fato, julgamentos pessoais
do jornalista, cultura profissional da categoria,
condicbes favorecedoras ou limitantes da
empresa de midia, qualidade do material
(imagem e texto), relagcdo com as fontes e com
o publico, fatores éticos e ainda circunstancias
historicas, politicas, econdmicas e sociais
(Silva, 2005, p. 96).

De acordo com Mauro Wolf, os critérios de
noticiabilidade sao constituidos por uma série
de requisitos exigidos para os eventos, “do
ponto de vista da estrutura do trabalho nos
aparatos informativos e do ponto de vista do
profissionalismo dos jornalistas, para adquirir a
existéncia publica de noticia” (Wolf, 2003, p. 195).

Com o advento das redes sociais e aceleragdo
das noticias, o fazer jornalistico obteve mais
uma etapa necessdria, além da apuragio e da
divulgacdo do fato: a adaptagdo dos contetidos para
diversos nichos, nas mais diversas plataformas e
configurando-se as caracteristicas de cada uma.
Sendo assim, o desafio envolve a capacidade
do jornalismo de equilibrar a relevancia das
informagbes com o consumo massivo de

entretenimento que domina as redes sociais.

3. A viraliza¢ao do Metropoles

Para entender como o jornalismo vem se
adaptando as plataformas de redes sociais,
foi feita uma analise do perfil Metropoles no
TikTok, veiculo nativo digital, criado em 2015,
que rapidamente se ajustou a plataforma. A
escolha do TikTok justifica-se pelo fato de o
Brasil ocupar a terceira posi¢do entre os paises
com maior audiéncia na rede social, além de ser
um dos mercados que mais recebe publicidade
na plataforma (Kemp, 2025b).

Segundo o relatério mais recente da Data
Reportal, o TikTok conta com, pelo menos, 91,7
milhdes de contas no Brasil. O Metrdpoles, que
tem como foco a cobertura de temas como politica,
economia, cultura e outros assuntos de relevancia
nacional, permite um recorte analitico para a
discussdo sobre qualidade de informacdo versus
engajamento nas redes sociais, propicio para o
objetivo deste trabalho. Nas plataformas, o jornal
compartilha reportagens originais e também
investe no engajamento da audiéncia por meio de
posts interativos, enquetes, debates e contetdos

multimidia, como videos e infograficos. Sua taxa
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de engajamento ¢ de 1,91%, um valor superior a
média de 0,77% de perfis com mais de um milhdo
de seguidores na plataforma, segundo relatérios
de Agéncias de Influéncia'.

No entanto, a busca pelo engajamento
nas redes sociais também evidencia um
desafio: a necessidade de equilibrar taticas
de engajamento com a responsabilidade
jornalistica. A pressdo para gerar cliques e
reacdes na plataforma pode reforcar titulos
sensacionalistas ou a priorizagdo de temas
polémicos para viralizacdo, tomando espago
de reportagens ou matérias que poderiam ser

apuradas e produzidas com mais profundidade.

4. Categorias analisadas

A fim de orientar a analise dos resultados
e contribuir para a resposta ao problema
de pesquisa, este estudo se fundamentou
nos principios da Analise de Conteudo,
metodologia que contempla tanto os elementos
textuais quanto os audiovisuais, conforme
proposto por Bardin (2011). Um passo
essencial para o método adotado é o processo
de categorizagdo, que consiste na classificagdo
dos elementos do corpus da pesquisa em
grupos que compartilham caracteristicas em
comum. Segundo a autora, a categorizagdo
permite organizar a diversidade dos dados
em um sistema coerente, tornando possivel a
comparacio e a interpretacdo dos resultados.
Nesse quesito, cada categoria pode ser
entendida como “uma operacio de classificacido
de elementos constitutivos de um conjunto por
diferenciagdo e, em seguida, por reagrupamento
segundo género (analogia), com critérios

previamente definidos” (Bardin, 2011, p. 147).

1 Dados obtidos (05/2025) a partir das seguintes ferramentas online:
Engagement Rate Calculator, disponivel em: <https://influencerma-
rketinghub.com/engagement-rate-calculator/>, Modash, disponivel
em: <https://www.modash.io> e HypeAuditor, disponivel em: <ht-

tps://hypeauditor.com>.

Considerando que a AC deste estudo tem como
base a rede social TikTok, optamos por utilizar
a categorizacdo ja estabelecida por Longhi
(2025), que analisou os formatos do jornalismo
plataformizado na rede social ao longo de
quatro anos — entre 2021 e 2024. A proposta
de Longhi contempla categorias definidas como
“estilos expressivos que envolvem estratégias,
referéncias e contaminagdes de linguagens”
(Longhi, 2025, p. 5).

Assim, verifica-se se os posts selecionados
correspondem a tais estilos. Nesta etapa, a
metodologia de categorizagdo de Bardin (2011)
é utilizada para validacio dos estilos expressivos
observados e definidos por Longhi (2025).
Ou seja, para esta pesquisa, entendemos as
categorias como estilos que guardam entre si
caracteristicas em comum.

Dessa forma, os conteddos analisados
apresentam especificidades técnicas, estéticas e
editoriais que emergem da producéo jornalistica
em plataformas de redes sociais. Devido ao
grande numero de estilos descritos por Longhi
(2025), optamos por utilizar a primeira geragao®
categorica identificada, relativa ao ano de 2021,
que consiste na classificacdo das tendéncias
segundo cinco estilos recorrentes, a saber:

o Estilo Meme: é caracterizado pela
apropriagdo de referéncias culturais e
mididticas amplamente reconheciveis,
em um processo de contaminagdo entre
linguagens que resulta em narrativas
marcadas pelo  humor, ironia e
intertextualidade.

o Estilo Videoclipe: se origina de
referéncias entre meios e linguagens,

caracterizado por uma edigao agil de

2 Embora Longhi (2025) ndo separe sua pesquisa em “geragoes’,
utilizamos desta denominagdo para identificar com maior faci-
lidade a ordem de andlise e registro dos estilos definidos pelo

mesmo.
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imagens curtas acompanhadas por
musica de fundo, remetendo a estética
dos videoclipes musicais.

o  Estilo Apresentador Padrdo: o comunicador
escolhido pelos veiculos jornalisticos
para representar sua voz institucional
no TikTok. Essa figura assume a funcéo
de mediador entre a noticia e o publico,
transmitindo credibilidade por meio de
uma presenga constante e reconhecivel
na plataforma e trazendo referéncias da
linguagem televisiva.

o Estilo Apresentador Performdtico: O narrador
¢ considerado performatico uma vez que
atua de varias maneiras com os conteudos.

o Estilo Pequenas Histérias: fundamentado
na concep¢do de small stories proposta
por Georgakopoulou (2017), algo que
performa e adquire sentido dentro de
contextos  sociais especificos. Nesse
formato, o contetdo jornalistico assume
uma estrutura narrativa mais intimista
e episddica e conecta-se a vivéncias

cotidianas ou relatos individuais.

Os estilos sdo definidos como os recursos
originados de retroalimentagdes com outros
modos semioticos e estratégias narrativas —
“referéncias e contaminagdes de outros tipos de
formatos expressivos em plataformas e cendrios
(...) como o videoclipe, técnicas artisticas como
a colagem, os memes (...)” (Longhi, 2025, p. 7).

As classificacdes de estilos realizadas pela
mesma autora nos anos de 2022 a 2025, embora
relevantes paraaanalise mais ampla dojornalismo
na plataforma, nao foram utilizadas neste estudo,
ndo apenas por conta da proposta exploratoria
da pesquisa, mas também porque nota-se maior
presenca das categorias da primeira geragdo em
uma leitura prévia do recorte empirico.

Para o desenvolvimento da proposta delineada

neste artigo, foi estabelecido um corpus mais

enxuto para compreender de que forma o perfil
do Metropoles no TikTok adapta o contetudo
jornalistico as dinamicas proprias da rede social.
A andlise foi feita em 1° de maio de 2025, data
escolhida devido ao feriado nacional, o que
normalmente impacta o funcionamento das
redagbes por conta do numero reduzido de
jornalistas e, por consequéncia, a curadoria e a
natureza dos contetidos publicados.

Ja em relagdo ao critério de escolha dos posts,
considera-se o numero de curtidas por ser o
recurso mais acessivel para inferir o engajamento
das publicagdes, uma vez que as curtidas sdo
unicas para cada usudrio, ao contrario da opgao
de compartilhamento. E embora o tempo de
visualizagdo e numero de espectadores unicos
também sejam métricas importantes para o
algoritmo das redes sociais, ndo é possivel consultar
tais dados em contas de terceiros no TikTok.

Considerando o alto volume de conteudos
publicados diariamente pelo portal no TikTok,
optou-se por analisar as 20 publicacbes mais
curtidas num periodo de 24 horas (nos formatos
de videos e carrosséis®). Assim, para entender
quais tipos de conteudos sdo priorizados em
um periodo que, em teoria, ndo produz muitas
pautas quentes, limitamos a andlise do corpus aos
formatos mais frequentes na rede.

Postagens estaticas foram descartadas, portanto,
de modo a preservar a homogeneidade da amostra
e favorecer uma observagao mais aprofundada dos
aspectos estruturais e narrativos das publicacoes
dinamicas. Isto nos permitiu uma analise mais
precisa e detalhada dos conteudos produzidos.

No periodo observado, o perfil do Metrépoles
publicou 68 conteudos. A amostra das 20
postagens que receberam o maior nimero de
curtidas correspondeu a, aproximadamente, 30%

daspublicagdes do dia analisado. Foi categorizada,

3 Formato que permite incluir multiplas imagens ou videos em uma

unica postagem.
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ainda, usando o método de AC (Bardin, 2011), a
escolha das hashtags utilizadas pelo perfil, a fim
de identificar a presenca de métodos editoriais
estruturados para engajamento na plataforma
através desta affordance. A analise se deu com o
seguinte método: as quatro autoras analisaram
individualmente os 20 posts e identificaram
seus estilos correspondentes, segundo Longhi
(2025); posteriormente, as classificagdes foram

depuradas em conjunto.

Atribui-se palavras-chave a cada postagem, com
o objetivo de facilitar sua identificacdo, e foram
incluidos os respectivos links. Na coluna “Métodos
editoriais/hashtags”, sdo incluidas as estratégias
editoriais utilizadas pelo perfil, categorizadas a
partir de AC, conforme Bardin (2011). Assim, ha
observacoes adicionais sobre a natureza do contetido
- original ou reproduzido - bem como o registro das
principais hashtags utilizadas na descrigdo de cada

video, como se verifica na Tabela 1:

Tabela 1. Categorizagao das publicacdes em ordem decrescente de curtidas.

Conteiiddo em palavras- |Curtidas Estilo verificado Métodos

chave editoriais/hashtags

Defante/Lady Gaga/Rio 6.500.000 Meme/Videoclipe Reprodugdo de contetido
#EntretéNews

Lady Gaga/Rio/Palco 4.600.000 Meme/ Reprodugdo de contetido

Apresentador #TikTokNoticias
performatico

Facgoes/CV/PCC 3.600.000 Upresentador Padrdoe|Contetido Original +
Pequenas Historias
#TikTokNoticias

Orelhdo/Ceara/Medo 2.400.000 \Pequenas Historias |Reprodugdo de contetido
#TikTokNoticias

Foto/Atestado/Cachorro  |2.000.000 Meme Reprodugdo de contetdo
#TikTokNoticias

Cobra Coral/Mercado 1.800.000 Meme Contetido Original
#TikTokNoticias

Nana Caymmi/Danilo 1.300.000 \Pequenas Historias |Reprodugio de contetido

\Caymmi/Falecimento #EntretéNews

Galo/Cachorro/Gato 1.000.000 \Pequenas Historias |Reprodugao de contetido
#TikTokNoticias

Maguina/Trabalhador 1.000.000 Meme Reprodugéo de contendo
#TikTokNoticias

Doguinho/Restaurante/ £66.300

\Pequenas Historias |Reprodugao de contetido

Goids #EntretéNews
Reabilitacao/ 757.000 \Pequenas Historias |Reprodugdo de contetido
Tetraplégico #EntretéNews

Mulheres Trans/Futebol  |675.100 presentador Padrdo|Conteudo Original
Inglés/Proibicao #SportsNews

Miguel Falabella/Saade 600.300

\Pequenas Historias |Reprodugdo de contetido

#TikTokNoticias

GTA SP/Ferrari/MC 567.800

\Pequenas Historias |Reprodugdo de contetido

#EntretéNews

Fa/Lady Gaga/Drama 499 300

\Pequenas Historias |Reprodugdo de contetido

#EntretéNews




https://doi.org/10.55738/alaic.v24i50.1314

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sdo Paulo, V.24, N.50 SET./DEZ. 2025

Conteido em palavras- |Curtidas [Estilo verificado Métodos
chave editoriais/hashtags
Formatura/Garota/ 486.700 Pequenas Historias |Reprodugdo de contetido
Dormir #EntretENews
Lagarto/Vaso 398.500 Pequenas Historias |Reprodugdo de contetido
#Entreté News
CV/PCC/Oruam 369.000 Pequenas Historias |Contetido Original
#TikTokNoticias
Mounjaro/Remédio/ 231.000 \presentador Padrdo|Conteudo Original
Custo #TikTokNoticias
Nana Caymmi/Musica/ 226.900 Videoclipe Reprodugéo de conteudo
[Falecimento #EntretéNews

Dessa forma, a distribui¢édo das publica¢des,

Fonte: Elaboragao propria.

segundo os estilos identificados, pode ser

ilustrada conforme o Gréfico 1:

Grafico 1. Quantificagdo percentual dos estilos identificados.

Peg. Histérias
50%

A partir da analise dos contetidos selecionados,
observa-se a predominancia do estilo Pequenas
Historias, seguido pelo Meme.
utilizagdo reforca a tentativa do veiculo de dialogar
com as dinamicas nativas das redes sociais, como

Videoclipe
9.1%

Esta ampla

Ap. Padrao
13.6%

Ap. Performatico

Fonte: Elaboragdo propria.

4.5%

os videos curtos. Outros estilos que aparecem,
embora em menor quantidade, sdo: o Apresentador
Padrdo e o Performdtico, e o Videoclipe. O Grafico
2 sintetiza a relagao entre os estilos identificados e

o total de curtidas de cada publicacio.
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Grafico 2. Relagao entre estilos identificados e publicacdes mais curtidas.

Pequenas Histérias

2.400.000 1.300.000 866.300 757.000

10.000.000 600.300

567.800 398.500

486.700

499.300 369.000

Ap. Padrao

2.000.000

675.100 1.800.000

231.000 1.000.000

Meme/ Perf. Meme/Vid... Videoclipe

6.500.000 4.600.000 226.900

Fonte: Elaboragao propria.

A andlise mostrou que o estilo Videoclipe
apresentou baixa incidéncia na amostra
analisada. Embora amplamente utilizado por
criadores de conteddo na plataforma, sua
adogdo pelo perfil do Metrdpoles é restrita.
Para investigar se essa auséncia seria pontual
ou indicativa de uma tendéncia, examina-se
as publicacoes feitas em datas proximas ao
recorte principal, sendo identificados apenas
quatro exemplos do estilo, o que confirma sua
baixa representatividade. Essa escolha pode
estar relacionada a natureza da linguagem
jornalistica, que demanda uma informacao
central como guia da narrativa - algo nem
sempre compativel com a logica visual-
musical do estilo Videoclipe.

Outro dado relevante é que muitos videos
apresentam tracos hibridos, mesclando
elementos de diferentes estilos narrativos,

0 que por vezes dificulta uma categorizagao

rigida. Exemplo disso sdo os videos que
combinam estruturas do tipo Pequenas
Histérias com pequenos tragos do estilo
Apresentador Padrdo ou com recursos de
montagem proprios do Meme.
Adicionalmente, também observa-se
a escolha sonora predominante no perfil
analisado: mesmo em casos de republicagéo, o
veiculo opta por repostar os videos utilizando
o audio original, frequentemente identificado
como “som original — Metrépoles Oficial”.
Isso indica que o contetido é, de alguma
forma, baixado, reeditado ou ajustado para
que o som ndo remeta diretamente a fonte
primaria, mas sim ao canal do Metropoles.
Na maioria dos posts analisados, o veiculo
adicionou textos autorais — como manchetes,
legendas ou textos para contextualizagao do
conteudo do video, e edi¢do de som, como no

exemplo da Figura 1.
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Figura 1. Edi¢oes realizadas nas publica¢des de contetidos de terceiros no TikTok, em videos diferentes.
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Ja que a #divapop ainda ndo pbde aparecer
para acenar aos #fas, alguns famosos
resolveram entreter a multiddo que aguarda o
show de Lady Gaga, marcado para este
sabado (3/5), no Rio de Janeiro. Entre as
figuras, cumprimentaram o publico em frente
ao Copacabana Palace #Narcisa, 0
personagem infantil #Stitch (representando os
little monsters) e, mais recentemente, o
humorista #DiogoDefante.

Defante foi flagrado dangando na sacada do
hotel por fas de Lady Gaga e repostou 0s
registros nas redes.

Que figura! #EntretéNews

= Reproducao/Diogo Defante

Fonte: Metropoles/TikTok.

Essa estratégia pode estar relacionada tanto a
otimizagdo do alcance na plataforma quanto ao
controle da identidade sonora do contetudo, que
permite sua monetizacdo. Apesar dessa pratica,
os créditos a publica¢do original sdo devidamente
atribuidos na descriciao dos videos.

Ainda a respeito do tipo de conteudo
publicado, identifica-se que a maioria dos
contetdos (15) sdo republicagdes, enquanto

apenas cinco dos 20 posts analisados sdo

produgdes originais do veiculo.
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Grafico 3. Proporcio entre estratégias de publicacio e uso de hashtags.

0

Reproducéo de conteldo

#TikTokNoticias

#EntretéNews

Conteudo Original

#SportsNews 1

10

15

10

Fonte: Elaboragao propria.

A predominancia de contetdos reproduzidos
ou republicados no perfil do Metrépoles, em
detrimento de produg¢des originais, revela uma
estratégia editorial que vai além da simples
curadoria informativa. Ao compartilhar videos
registrados por ndo jornalistas, como registros
de dentuncias, flagrantes ou acontecimentos
cotidianos, o veiculo contribui para a valorizagdo
do jornalismo participativo, ampliando o
alcance de vozes sociais que, muitas vezes, nao
seriam representadas nos meios tradicionais.
Essa pratica sugere a relevincia de materiais
produzidos fora das redagdes, uma das vias para
a democratizacdo da informagéo.

Entretanto, ndo ha como definir se estamos
tratando de uma pratica editorial com este
objetivo, ou apenas uma forma de fomentar o
engajamento na plataforma, ja que as ferramentas
desta rede social estimulam e facilitam a
republica¢do de conteidos. Conteudos com forte
apelo visual ou emocional, especialmente aqueles

produzidos por terceiros, tendem a gerar mais
comentdrios, compartilhamentos e visualizagdes,
o que favorece a performance do perfil perante
o algoritmo do TikTok. Assim, observa-se uma
convergéncia entre interesse publico e logica
de visibilidade: ao mesmo tempo em que se
promove uma maior circulacdo de informagoes
de interesse coletivo, busca-se otimizar a entrega
do contetido na plataforma, ampliando a presenca
digital do veiculo.

Do ponto de vista do interesse social que
porventura pudessem ter tais republicagoes,
entretanto, no que cabe a pratica jornalistica,
verifica-se uma lacuna na atividade. Veja-se o caso
do post sobre o orelhdo, numa cidade do Ceard,
que toca todas as madrugadas, com imagens e som
captados por um cidaddo comum. Obviamente,
causa estranheza que o “protagonista” do
contetdo seja um telefone publico, o qual estaria
extinto, nos dias de hoje. Da mesma forma, o fato

de o cidaddo que grava a imagem ndo “atender”
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a ligagdo também surpreende o visualizador. Estes
pequenos detalhes de uma “pequena histéria” do
cotidiano poderiam ser desenvolvidos pelo perfil,
no sentido de dar seguimento, talvez, a uma histéria
com potencial interesse jornalistico. Ao ndo fazer
isso, o perfil mostra sua preferéncia clara pelo
entretenimento em detrimento do jornalismo, ou
até mesmo na facilidade de republicacdo em vez de
apurac¢do — principalmente ao levarmos em conta o
periodo daanalise, em que, normalmente, espera-se a
publicagido de pautas jornalisticas melhor trabalhadas
e preparadas pela redacio com antecedéncia.

Ja a andlise das hashtags utilizadas nas
postagens do  Metropoles revela certa
inconsisténcia  editorial no uso desses
marcadores, que sao elementos centrais na
légica de organizagao e circulagao de conteudos
nas redes sociais. Observam-se uma unica
utilizagdo da #SportsNews, em inglés, enquanto
hd uma recorréncia das hashtags #TikTokNews
e #EntretéNews. Além disso, a categorizacdo
apresentada na Tabela 1 indica que o uso deste
recurso nem sempre segue critérios coerentes
com o tipo de conteudo publicado. Videos virais,
deentretenimento puroecombaixaatualidade —
ou pautas frias — sao frequentemente marcados
com #TikTokNews, enquanto #EntretéNews, que
agrupa contetudos relacionados a celebridades,
bastidores e temas da industria cultural, aparece
em noticias de impacto social sensivel, como
notas de falecimento.

Em adigdo a analise das publicacbes do perfil,
vale mencionar que o Metrdpoles no TikTok
dispunha, no periodo da analise, de uma tnica
lista de reproducéao destacada intitulada Virais,
composta por videos que se popularizaram nas
redes sociais. Além de reproduzir o conteddo
na lista, o canal adiciona, na descricdo,
uma legenda e seu logotipo. Dos 30 videos
destacados na playlist, todos contam com
as principais hashtags utilizadas pelo perfil:
#TikTokNoticias ou #EntretéNews.

Essa distribuicdo, aparentemente aleatodria,
levanta hipoteses sobre a auséncia de uma diretriz
editorial quanto ao uso de hashtags ou mesmo a
atuagdo de diferentes equipes de social media,
que ndo padronizam o uso desses recursos. Além
disso, pode sinalizar uma utilizagdo instrumental
e superficial das hashtags, desconsiderando
seu papel original nas plataformas, que seria
facilitar a navegacao e a descoberta de contetidos
especificos, e “organicos”, por meio de palavras-
chave. Assim como as plataformas digitais,
as hashtags também podem ser consideradas
recursos que organizam as interacoes entre
usudrios (Van Dijck et al., 2018).

Assim como as palavras-chave em artigos
académicos, as hashtags funcionam como atalhos
que permitem ao usudrio encontrar, com rapidez,
ostemas de seuinteresse. O uso desses marcadores
sem critérios pode, portanto, comprometer a
experiéncia do publico, gerar confusdo sobre o
tema das postagens e até frustrar expectativas,
especialmente quando conteudos jornalisticos
sdo associados a categorias de entretenimento,

sem fundamentac¢do em principios noticiosos.

5. A presenga jornalistica

A andlise das postagens do perfil do Metropoles
no TikTok evidencia uma estratégia focada no
entretenimento e na busca por engajamento
rapido, priorizando contetdos virais como memes
e videos republicados, ao invés de produgdes
jornalisticas originais, ao menos, durante o
periodo observado. Esse direcionamento fica
claro quando olhamos os ntimeros: os videos
mais curtidos sdo, majoritariamente, voltados
ao humor e ao entretenimento. O conteudo
jornalistico  tradicional, representado por
reporteres e Apresentadores Padrio, apareceu em
menor nimero e COm mMenor repercussao.

Também observa-se o uso recorrente de titulos
curtos e chamativos, tatica frequentemente

utilizada para gerar curiosidade e cliques nas
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redes sociais. Nas plataformas, o impacto
imediato de uma imagem ou texto é determinante
para o desempenho da publicagio.

Outro ponto que merece atengdo é o uso
das hashtags nas publicagdes jornalisticas. O
emprego de marcadores como #TikTokNoticias,
mesmo em postagens claramente voltadas
ao entretenimento, levanta questionamentos
sobre a coeréncia editorial do perfil. Como ja
mencionado, a aparente auséncia de uma diretriz
clara para o uso desses recursos pode indicar tanto
a atuacdo de diferentes equipes de social media,
com légicas distintas, quanto um uso estratégico
voltado exclusivamente a amplificagio do
alcance. Em ambos os casos, o risco é a dilui¢do
dos critérios jornalisticos e a confusao do publico

quanto a natureza informativa do contetdo.

6. Consideracoes finais

O processo de adaptagdo do jornalismo as
plataformas de midia social é marcado por
estratégias diversas, dentre as quais a exploragdo
das caracteristicas especificas de cada plataforma,
que em diferentes instancias, definem o estilo
de conteudo e a relagio com a audiéncia, como
procuramos mostrar neste artigo. Estilos de
conteidosdotrazidosaqui paraumasistematizagio
mais acurada, no sentido de verificar a relagdo
estilo versus engajamento. Enquanto os primeiros
demonstram a busca do jornalismo em adequar
suas formas de contar, o segundo mostra de certa
forma, o alcance junto a audiéncia.

A pesquisa sugere que o abuso de estratégias
de engajamento por parte do Metrépoles, como o
uso despadronizado de hashtags, a priorizagao de
videos no estilo Pequenas Histérias com tematicas
de entretenimento e a republicacio de videos
virais, pode resultar na perda do foco editorial
do veiculo, além de comprometer a qualidade
da informagdo. Da mesma forma, ao utilizar de
forma incipiente outros estilos com teor mais

jornalistico, como o Apresentador Padrao, o perfil

parece estar mais preocupado com os cliques
do que com a qualidade jornalistica do seu
conteudo. Esta op¢do por entretenimento com
potencial de viralizagdo, prioriza, assim, critérios
de performance algoritmica, em detrimento da
produgdo jornalistica.

Sinalizando o entendimento algoritmico
e apropriacdo das caracteristicas proprias
do TikTok, o veiculo utiliza de “pequenas
historias”, incluindo a reprodugido de terceiros,
para buscar alcance e engajamento na rede
social. Entretanto, nota-se a falta de produgio
de contetidos jornalisticos em dias de feriado,
mesmo com a possibilidade de republicagdo de
materiais dentro do aplicativo.

Observa-se ainda que a pressdo para aumentar o
alcance e a visibilidade do perfil pode levar a criacéo
de titulos sensacionalistas, pratica ja comum no
jornalismo tradicional de radio, TV e impresso.
Entretanto, o algoritmo baseia-se em métricas de
desempenho e no uso das affordances. Esse fator
pode transformar formatos proprios do jornalismo,
que sofrem adaptacdes ao longo da produgao,
edicdo e distribuicdo, correndo o risco de perder
caracteristicas mais prdprias no processo.

A amostra analisada neste artigo abre espago
para discussdes relevantes sobre o uso das
affordances do TikTok pelo jornalismo, como
hashtags, audios em tendéncia e republicagdo
de videos virais, visando a captura de atengao.
Embora essas estratégias ja sejam adotadas
para agregar relevancia no ambiente digital,
elas podem expor duavidas editoriais dos
veiculos jornalisticos. A adogdo de formatos
breves e legendas curtas também levanta
discussdes sobre o consumo rapido e a
potencial superficialidade da informacéo.

Em outras palavras, a tentativa de se adequar
as logicas da plataforma, muitas vezes sem
critérios bem definidos, pode resultar na perda
de identidade editorial e até mesmo da confianca

do publico, considerada elemento fundamental
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para a credibilidade jornalistica. Isso faz com que
o jornalismo fique apenas na superficialidade.
Diante desse cendrio, entende-se que ¢
importante desenvolver parametros especificos
para a prética jornalistica, tanto nas redes sociais
quanto em outras plataformas digitais, com guias
de boas praticas que preservem o perfil editorial
do veiculo e o compromisso do jornalismo com a

qualidade da informago.
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RESUMO

Analisa os impactos da desinformacéo cientifica e da crise de confianca na ciéncia, contextualizados
na plataformizacdo da informagio, economia da atencdo e governanga algoritmica. Através de
uma abordagem qualitativa, articula a economia politica da comunicagao e a justica cognitiva para
examinar como as infraestruturas digitais e sistemas opacos de curadoria algoritmica moldam a
circulagdo do conhecimento. Conclui que a desinformagao é um subproduto das arquiteturas das
plataformas, que privilegiam engajamento. Propde interven¢oes regulatorias e comunicacionais
anticonspiratdrias.

PALAVRAS-CHAVE: DESINFORMACAO CIENTIFICA; GOVERNANCA ALGORITMICA;
ECONOMIA DA ATENCAOQ; JUSTICA COGNITIVA.

ABSTRACT

This study examines the impacts of scientific disinformation and the crisis of trust in
science, framed within information platformization, the attention economy, and algorithmic
governance. Using a qualitative approach, it integrates political economy of communication
and cognitive justice to analyze how digital infrastructures and opaque algorithmic systems
shape knowledge circulation. Findings show disinformation is a structural byproduct of
platform architectures that prioritize engagement over truth. It proposes regulatory and
communicative anticonspiratorial interventions based on narrative strategies.

KEY WORDS: SCIENTIFIC DISINFORMATION; ALGORITHMIC GOVERNANCE;
ATTENTION ECONOMY; COGNITIVE JUSTICE.

RESUMEN

Analiza los impactos de la desinformacion cientifica y la crisis de confianza en la ciencia,
enmarcados en la plataformizacion de la informacién, la economia de la atencién y la
gobernanza algoritmica. Mediante un enfoque cualitativo, integra la economia politica de
la comunicacién y la justicia cognitiva para examinar cémo las infraestructuras digitales y
los sistemas algoritmicos opacos condicionan la circulacién del conocimiento. Los hallazgos
revelan que la desinformacion es un subproducto estructural de las plataformas. Propone
intervenciones regulatorias y comunicativas anticonspirativas.

PALABRAS CLAVE: DESINFORMACION CIENTIFICA; GOBERNANZA ALGORITMICA;
ECONOMIA DE LA ATENCION; JUSTICIA COGNITIVA.
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1. Introdugao
Opresente artigo investiga os impactos
sociotécnicos, epistémicos e politicos
da desinformacio cientifica, dos ecossistemas
conspiratérios e da crise contemporanea
de confianca na ciéncia, no contexto da
plataformizacdo da informagédo, da economia
da aten¢do e da governanca algoritmica.
Trata-se de um fendmeno cuja centralidade
na dindmica social atual nido pode ser
subestimada, especialmente diante da
proliferacao de discursos anti-ciéncia, teorias
da conspiragdo e processos sistematicos
de  deslegitimacao do  conhecimento
cientifico. Este cendrio se agrava a medida
que os ambientes digitais, estruturados por
arquiteturas algoritmicas opacas, operam
segundo logicas econdmicas que privilegiam
a viralizagdo, o engajamento e a monetizagao
da atengdo, independentemente dos impactos
sociais e epistémicos que produzem (Zuboff,
2019; Han, 2021).

O campo de estudos sobre desinformacao,
governanga algoritmica e comunicagdo
publica da ciéncia evoluiu significativamente
na ultima década, impulsionado, sobretudo,
pelos desafios impostos pelas crises sanitarias,
ambientais e democraticas recentes. Pesquisas
seminalmente desenvolvidas a partir das
contribui¢des de Pariser (2011), Bakshy et al.
(2015) e Lewandowskyetal. (2017) demonstram
como os sistemas de recomendagdo e as
plataformas digitais, ao promoverem bolhas
epistémicas e cAmaras de eco, reforcam padroes
de consumo informacional que favorecem
a circulacio de conteudos desinformativos,
conspiratorios e anticientificos.

O objeto de estudo deste artigo compreende,
portanto, a intersec¢do entre trés dimensdes
criticas: (i) a logica técnica dos algoritmos
e da curadoria automatizada (Gillespie,

2018), (ii) os modelos econdmicos da

economia da aten¢do (Citton, 2016; Han,
2021) e (iii) as dindmicas sociopoliticas
vinculadas a colonialidade dos dados e a
desigualdade epistémica (Couldry; Mejias,
2019; Ricaurte, 2022). A compreensdo dessa
arquitetura sociotécnica permite observar
como as plataformas digitais nao operam
como mediadoras neutras da informacdo,
mas como dispositivos que simultaneamente
organizam mercados de dados e mercados de
desinformac¢do, impactando diretamente a
esfera publica, a democracia e os regimes de
produc¢do de verdade.

Em  comparagio ~ com  abordagens
anteriores, que frequentemente interpretavam
a desinformacdo como mera falha de
comunicag¢ao ou problema cognitivo individual,
este trabalho parte da hipdtese de que tais
fenomenos sdo estruturalmente produzidos
pelos proprios modelos sociotécnicos das
plataformas digitais. Essa perspectiva nao
apenas amplia a compreensdo do problema, mas
também reposiciona o debate, indicando que a
superacdo da crise epistémica contemporanea
exige, necessariamente, a articulacdo entre
praticas de comunicagdo cientifica baseada
em evidéncias, regulacdo democratica dos
sistemas algoritmicos e fortalecimento das
infraestruturas publicas de informacao.

Diante desse panorama, este artigo tem como
proposito problematizar os fundamentos técnicos,
econdmicos e sociopoliticos que sustentam a
desinformagéo cientifica e propor uma analise
critica sobre os limites, as contradicdes e as
possibilidades das respostas institucionais e
comunicacionais atuais. A questdo central que
orienta a investigagdo é: como os modelos de
governanga algoritmica, economia da aten¢do
e curadoria digital estruturam ecossistemas de
desinformacéo cientifica, e quais sdo os caminhos
possiveis — no plano tecnopolitico, regulatorio e

comunicacional — para enfrentar esse fendmeno?
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2. Metodologia

Este estudo adota uma abordagem
qualitativa, critica e tedrico-documental,
fundamentada no  protocolo PRISMA
(Preferred Reporting Items for Systematic
Reviews and Meta-Analyses), de modo a
garantir rigor e transparéncia no processo
de selecdo das fontes. A estratégia de busca
contemplou bases académicas internacionais
(Scopus, Web of Science, Google Scholar e
SciELO) e repositorios institucionais de
organismos multilaterais e organizagdes da
sociedade civil, como UNESCO, Mozilla
Foundation e Algorithmic Justice League.

O recorte temporal considerou produgdes
entre 2010 e 2025, em portugués, inglés e
espanhol, abarcando livros, artigos cientificos,
capitulos, relatérios e documentos técnicos.
Foram priorizados trabalhos que discutem
criticamente desinformacéo cientifica,

epistemologias conspiratérias, colonialidade

dos dados, governanga algoritmica e
comunicagio publica da ciéncia.

Os critérios de exclusio envolveram
producbes com foco restrito em abordagens
psicolégicas  individuais ou que néao
apresentassem articulacio com dinamicas
sociotécnicas. Apds a remocdo de duplicatas,
realizou-se a triagem de titulos e resumos e, em
seguida, a leitura integral dos textos elegiveis.

Ao final, 22 artigos compuseram o corpus da
analise qualitativa. O percurso detalhado de
identificagao, triagem, exclusdo e inclusdo esta
sintetizado na Figura 1, que ilustra as etapas
do processo conforme o fluxograma PRISMA.

A discusséo foi ancorada em autores centrais para
a critica sociotécnica da informacéo e da governanga
digital: Zuboff (2019) sobre capitalismo de vigilancia;
Couldry e Mejias (2019) sobre colonialidade dos
dados; Santos (2010) sobre ecologias do saber;
Gillespie (2018) sobre plataformas e moderacao; e

Ricaurte (2022) sobre epistemologias decoloniais.
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Figura 1 - Fluxograma Prisma
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3. Discussao e Resultados

A andlise evidencia a interdependéncia entre
curadoria algoritmica, modelos economicos
centrados na monetizacgdo da atencdo e
dindmicas  sociopoliticas que reforcam
desigualdades epistémicas. A luz dos conceitos
de colonialidade dos dados, tecnopolitica da
informacao ejustica cognitiva, torna-se possivel
compreender tanto a produgdo e amplificacdo
da desinformag¢do quanto os limites das
respostas regulatérias e comunicacionais
em curso. Assim, o enfrentamento da crise
epistémica exige estratégias que superem a
logica corretiva pontual e se orientem para
intervengodes estruturais, envolvendo regulacao
algoritmica, fortalecimento de infraestruturas
publicas de informacio e promocgéo da justica
cognitiva e da soberania informacional.

A Figura 2 ilustra de modo integrado esse
cendrio, representando a  desinformagio

cientifica como fendmeno estrutural, situado

no centro das intersecdes entre economia
da  atengdo, epistemologias  alternativas,
comunicagao cientifica, tecnopolitica e justica
cognitiva. A figura demonstra que a circulagdo
da desinformagdo ndo decorre de falhas
isoladas, mas do entrelacamento de dinamicas
extrativistas da atencdo (Citton, 2016; Han, 2021;
Zuboff, 2019), da constituicio de ecossistemas
conspiratorios que oferecem seguranca afetiva
e sistemas paralelos de validagio (Douglas
et al., 2019; Lewandowsky et al., 2017), das
insuficiéncias histéricas do modelo déficit
na comunica¢do cientifica (Santos, 2010;
Dahlstrom, 2014; Lewandowsky et al., 2021),
da opacidade das arquiteturas algoritmicas e
da auséncia de governanca democréitica das
plataformas (Couldry; Mejias, 2019; Algorithmic
Justice League, 2022), bem como da persisténcia
de processos de epistemicidio e desigualdade

informacional (Ricaurte, 2022).
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Figura 2 - Ecossistema da desinformagao cientifica e suas interdependéncias sociotécnicas e epistémicas
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O que a figura sintetiza é que cada um
desses campos, quando isolado, tende a
reduzir o problema a dimensdes setoriais —
seja como falha cognitiva dos individuos,
falha de comunicacdo cientifica ou auséncia
de regulagdo. Entretanto, suas intersecgdes
revelam que a desinformacdo cientifica é
produzida e reproduzida por um sistema
sociotécnico  mais

amplo, no qual a

verdade ¢é constantemente subordinada a

légica da viralizagdo, do engajamento e
da mercantilizagdo da atengdo (Mozilla

Foundation, 2021). Nessa perspectiva, as
estratégias de enfrentamento precisam
articular simultaneamente dimensoes

econOmicas, tecnopoliticas, comunicacionais
e epistémicas, sob o horizonte de uma justica
cognitiva que reconheca a pluralidade de
saberes e enfrente as hierarquias historicas da

colonialidade digital.
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3.1 A Arquitetura da Desinformag¢ao —
Plataformas, Algoritmos e Economia
da Atencao

A dissemina¢do de desinformagdo cientifica,
discursos anti-ciéncia e teorias da conspiracio nao
pode ser compreendida de forma isolada como
uma simples falha na comunica¢io, mas como
uma consequéncia estrutural dos proprios modelos
sociotécnicos que organizam os ambientes digitais.
As plataformas operam sob uma ldgica orientada
pela economia da atengdo, na qual os algoritmos
sdo projetados para maximizar o tempo de
permanéncia dos usudrios, priorizando contetdos
que geram engajamento, independentemente de
sua veracidade (Zuboft, 2019; Han, 2021).

Nesse contexto, os algoritmos de recomendagao
— fundamentais no funcionamento de
plataformas como YouTube, Facebook, TikTok e
Twitter/X — sdo estruturados por sistemas de
filtragem colaborativa e aprendizado de maquina,
que reforcam padroes de consumo informacional
previamente estabelecidos (Pariser, 2011; Bakshy
et al,, 2015). Isso significa que, a medida que um
usuario interage com determinados conteudos,
os sistemas tendem a oferecer mais do mesmo,
promovendo a formagédo de bolhas epistémicas e
camaras de eco. Esse processo nao apenas limita
a diversidade de informacoes acessadas, mas
também fortalece visdes de mundo enviesadas,
muitas vezes ancoradas em negacionismos
cientificos e discursos conspiratorios.

A intersecgdo entre essa logica algoritmica e os
modelos econdémicos baseados em publicidade
programatica torna a desinformag¢do um ativo
economicamente rentavel. Como observa Citton
(2016), na sociedade da atencédo, conteudos que
provocam reagdes emocionais intensas — como
medo, indigna¢do ou revolta — tém maior
propensio aviralizac¢ao. Isso explica, por exemplo,
por que teorias conspiratdrias sobre vacinas,

mudancas climéticas ou evolugdo bioldgica sdo

frequentemente promovidas pelos proprios
sistemas, mesmo que indiretamente, como efeito
colateral dos modelos de monetizagido (Mozilla
Foundation, 2021; Avaaz, 2021).

A centralidade dos algoritmos na configuragéo
desses ecossistemas informacionais ndo se
resume a uma questdo técnica, mas expressa
um problema sociopolitico mais amplo: a
reproducdo de desigualdades cognitivas e
informacionais. Como argumentam Couldry e
Mejias (2019), os processos de colonialidade dos
dados e das infraestruturas digitais produzem
um regime de conhecimento que beneficia certos
grupos — majoritariamente localizados no
Norte Global — em detrimento de populagées
periféricas, indigenas, quilombolas e socialmente
marginalizadas no Sul Global. Esses grupos,
além de enfrentarem barreiras socioecondmicas
e tecnoldgicas para acessar informagoes
qualificadas, tornam-se alvos preferenciais de
campanhas de desinformagao, seja por meio
de redes sociais abertas, seja em ambientes
de comunicagdo fechada, como WhatsApp e
Telegram (Ricaurte, 2022; Prud’homme, 2023).

Ademais, os algoritmos, longe de serem
agentes neutros, operam como curadores
algoritmicos (Gillespie, 2018), modulando o que
pode ou nio circular, ser visto e ser lembrado.
Essa curadoria automatizada nao distingue entre
conteddo cientifico validado e desinformacio,
pois seu critério principal ndo ¢ a verdade,
mas a capacidade de gerar trafego, dados e,
consequentemente, lucro. A consequéncia direta
desse modelo é a formacio de mercados de
desinformacéo, nos quais a verdade perde valor
diante da viralidade (Zuboft, 2019).

Por outro lado, embora as plataformas aleguem
que implementam mecanismos de moderagio,
rotulagem e desmonetizacdo de conteudos falsos,
diversos estudos mostram que essas intervengdes

sao tardias, insuficientes e, frequentemente,
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ineficazes (Center For Countering Digital Hate,
2021; Vosoughi et al, 2018). Além disso, as
proprias estruturas economicas das plataformas
desincentivam  agbes mais robustas de
enfrentamento a desinformacao, uma vez que isso
impactaria diretamente seus modelos de negécio
baseados em maximizagdo do engajamento.

E nesse cenario que se tornam particularmente
relevantes as discussoes sobre justica cognitiva e
soberania informacional. A desigual distribuicao
de recursos informacionais e a captura dos fluxos
de conhecimento pelas logicas corporativas das
plataformas digitais aprofundam as desigualdades
preexistentes e limitam as possibilidades de uma
comunicagdo publica da ciéncia efetivamente
democritica, inclusiva e baseada em evidéncias
(Santos, 2010; Couldry; Mejias, 2019).

Portanto, compreender a arquitetura da
desinformacao implica reconhecer sua base
estrutural, enraizada na interdependéncia
entre algoritmos, economia da atengdo e
desigualdades sociopoliticas. Essa constatagdo
abre caminho para a analise seguinte, voltada
ao modo como tais dindmicas favorecem a
emergéncia de ecossistemas conspiratérios e
a deslegitimacdo da ciéncia como fenémeno

epistémico e politico.

3.2 Ecossistemas Conspiratorios e
Deslegitimagao da Ciéncia

A ascensdo dos ecossistemas conspiratorios nas
plataformas digitais ndo é um fendmeno marginal,
mas um componente estruturante da crise
epistémica contemporinea. A deslegitimagdo
da ciéncia, nesse contexto, ndo decorre apenas
da circulagio difusa de desinformagio,
mas da consolidagio de uma epistemologia
conspiratoria, que oferece aos sujeitos nao
apenas explicagdes sobre o0 mundo, mas também
sentidos de pertencimento, seguranca afetiva e
coesdo identitaria em meio a incerteza (Douglas
et al., 2019; Sunstein; Vermeule, 2009).

Esse processo esta profundamente enraizado nos
mecanismos cognitivos e afetivos que tornam as
teorias da conspiragdo cognitivamente atraentes.
Vieses como o da proporcionalidade — que
pressupde que grandes eventos devem ter grandes
causas — e o viés de confirmagdo operam como
heuristicas de simplifica¢ao, oferecendo explicagdes
lineares para fendmenos complexos (Lewin, 2021).
Simultaneamente, essas narrativas sao afetivamente
mobilizadoras: estruturam-se em dicotomias
morais — “nds versus eles, “verdadeiros versus
enganados” — que reforcam lagos grupais e
alimentam uma percep¢ao permanente de ameaga
(Lewandowsky et al., 2017).

As arquiteturas digitais, por sua vez, ndo
sao meramente ambientes neutros onde
esses discursos circulam, mas verdadeiros
aceleradores  sociotécnicos da  expansdo
conspiratoria. Plataformas como YouTube,
Facebook, Twitter e Telegram operam por meio
de algoritmos de recomendacdo que priorizam
conteudos de alto engajamento, frequentemente
sensacionalistas e polarizadores (Mozilla
Foundation, 2021). A opacidade dos sistemas
algoritmicos e o funcionamento de plataformas
fechadas, como WhatsApp e Telegram, criam
ambientes altamente propicios a disseminagéo e
a manutencao dessas comunidades epistémicas
alternativas (Ricaurte, 2022).

Entretanto, reduzir o problema a uma
questdao de design algoritmico seria insuficiente.
A deslegitimagdo da ciéncia  articula-se
profundamente aos processos sociopoliticos
contemporaneos, operando como dispositivo
funcional a projetos de desdemocratizagio, controle
social e manutengao de interesses econdmicos. Isso é
evidente, por exemplo, nas campanhas sistematicas
de negacionismo climatico financiadas por setores
da industria dos combustiveis fosseis, que operam
segundo a logica de fabricagao da duvida (Oreskes;
Conway, 2010). Da mesma forma, a proliferagao

de teorias antivacina, negacionismo da pandemia
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e outras formas de anti-ciéncia esteve diretamente
vinculada a movimentos ultraconservadores,
populistas e autoritrios, que instrumentalizam
a erosdo da confianca na ciéncia como parte de
estratégias mais amplas de captura da esfera publica
(Benkler; Faris; Roberts, 2018).

Esse cendrio culmina no aprofundamento
de uma crise epistémica global, na qual as
referéncias comuns de verdade sao fragmentadas,
substituidas por sistemas paralelos de validagdo
do real. As comunidades conspiratérias nio
operam simplesmente na logica da ignorancia,
mas na produgdo ativa de uma epistemologia
alternativa, onde a prépria autoridade cientifica é
reinterpretada como parte do “sistema corrupto”
que deve ser combatido (Lewandowsky et al.,
2017; Douglas et al., 2019). Esse fendmeno
compromete ndo apenas o0s processos de
comunicacdo publica da ciéncia, mas também a
propria viabilidade da delibera¢do democratica,
que depende de minimos consensos factuais.

Ainda que iniciativas de fact-checking,
alfabetizacio midiatica e fortalecimento das
redes de divulgagao cientifica desempenhem
um papel relevante na mitigacdo desses
efeitos, elas operam em um ambiente
estruturalmente desfavoravel, no qual os
incentivos algoritmicos e economicos das
plataformas continuam alinhados a promogéo
de  conteudos  polarizadores  (Mozilla
Foundation, 2021; Avaaz, 2021).

Portanto, enfrentar 0s ecossistemas
conspiratorios  exige ~ uma  abordagem
multifacetada, na qual a comunica¢do
cientifica desempenha um papel estratégico,
mas nao exclusivo. Para além de regulagoes e
politicas publicas, torna-se necessirio pensar
metodologias comunicacionais capazes de
dialogar com fatores cognitivos, afetivos e
culturais que sustentam tais ecossistemas. Essa é
aagenda que orienta a proxima se¢do, dedicada a

comunicac¢ao cientifica anticonspiratdria.

3.3 Comunicacao Cientifica Anticonspiratoria
— Principios, Metodologias e Estratégi

O enfrentamento da desinformacio cientifica
e dos ecossistemas conspiratorios exige uma
transformac¢do profunda no préprio modelo
de comunicagdo publica da ciéncia. Superar
a logica do modelo de déficit, que pressupde
que a desinforma¢do decorre apenas da falta
de informac¢do, é um passo fundamental
(Lewandowsky et al.,, 2017). A comunica¢ao
cientifica anticonspiratéria ndo se limita a
corrigir informagodes falsas, mas precisa ser
orientada por principios éticos, epistémicos
e metodoldgicos capazes de reconstruir lagos
de confian¢a, promover a justica cognitiva
e fortalecer a resiliéncia social frente aos
mercados da desinformacao.

Do ponto de vista epistemoldgico, isso
implica abandonar a ilusio da neutralidade
comunicacional ereconhecer queopropriocampo
cientifico opera dentro de relagdes de poder,
atravessadas por assimetrias informacionais
e epistémicas (Santos, 2010; Couldry; Mejias,
2019). Assim, uma comunicac¢io cientifica eficaz
deve combinar rigor metodoldgico, transparéncia
sobre incertezas e limitacdes, e o reconhecimento
da pluralidade dos saberes. A centralizagdo
de epistemologias eurocéntricas, distantes da
realidade de populagdes periféricas, indigenas
e marginalizadas, contribui para ampliar o
fosso entre ciéncia e sociedade, alimentando,
paradoxalmente, a propria desconfianca que
sustenta os movimentos anti-ciéncia.

No plano metodoldgico, estudos recentes
indicam que estratégias reativas, centradas
exclusivamente no fact-checking, sdoinsuficientes
e, em certos contextos, até contraproducentes
(Douglas et al., 2019). Isso ocorre porque a mera
corre¢io de informacdes falsas frequentemente
ativa o chamado efeito do disparo de volta,
no qual os sujeitos reforcam suas crencas

prévias quando confrontados com informagoes
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dissonantes. Alternativamente, estratégias de
pré-bunking, ou vacinagdo cognitiva — que
consistem em antecipar os padrdes retdricos
da desinformacdo e preparar os publicos para
reconhecé-los — tém mostrado resultados mais
robustos (Lewandowsky et al., 2021).

Entretanto, nem pré-bunking nem fact-checking
sao suficientes se ndo forem acompanhados
de abordagens que atuem no campo das
narrativas. A disputa contempordnea pela
atengdo, especialmente em ambientes mediados
por algoritmos, ndo ocorre apenas no plano
da informagdo, mas no das emogdes, afetos
e identidades culturais (Han, 2021; Citton,
2016). Isso exige que a comunicagdo cientifica
incorpore estratégias de storytelling, metaforas,
analogias e linguagens acessiveis, que sejam
capazes de conectar o conhecimento cientifico
as experiéncias cotidianas dos diferentes grupos
sociais (Dahlstrom, 2014).

Porém, essa aposta na narrativa ndo ¢ isenta
de dilemas éticos. Existe um risco real de que, na
tentativa de tornar o conteudo mais atrativo, a
comunicagdo cientifica deslize para simplificacoes
excessivas ou mesmo para distor¢des que
comprometam a integridade do conhecimento.
Além disso, os mesmos recursos narrativos e
afetivos podem ser (e sdo) utilizados por agentes
da desinformacéo para promover contetidos falsos,
conspiratorios e anti-cientificos (Avaaz, 2021).

Outro limite estrutural reside na prdpria logica
das plataformas digitais, cujo modelo de negocios
¢ orientado pela maximizagdo do engajamento e
nao pela veracidade dos contetdos. Isso significa
que a comunicagao cientifica, por mais sofisticada
que seja, enfrenta uma competi¢ao desigual em
ecossistemas digitais projetados para priorizar
conteudos sensacionalistas, polarizadores e
conspiratorios (Zuboft, 2019).

Portanto, embora seja possivel e necessario
desenvolver =~ uma  comunicagio  cientifica

anticonspiratdria, ela so sera plenamente efetiva se

acompanhada de politicas publicas que enfrentem
os limites estruturais das plataformas digitais. Em
sintese, a comunicagio cientifica no século XXI ndo
se reduz a disseminagdo de contetidos, mas constitui
um campo estratégico na disputa pela verdade e
pela preservacio da esfera publica democritica.
Em sintese, a comunicagéo cientifica no século
XXI nao é apenas uma questao de disseminagao de
conteudos, mas um campo estratégico na disputa
pela verdade, pela justica cognitiva e pela propria

preservacao da esfera publica democritica.

3.4 Tecnopolitica da Comunicagao
Cientifica — Regulagao, Justica Cognitiva
e Infraestruturas de Confianga

O enfrentamento dos ecossistemas de
desinformacao cientifica e conspiracionismo exige
mais do que praticas comunicacionais: requer
intervengdo estrutural nas infraestruturas
informacionais e nas arquiteturas sociotécnicas
que regulam os fluxos de conhecimento. Trata-
se, em esséncia, de um desafio tecnopolitico,
que envolve regulagdo, justica cognitiva e
soberania informacional.

O eixo central ¢ a regulagdo robusta das
plataformas digitais. Iniciativas como o Digital
Services Act (DSA) europeu e propostas no Brasil
avancam na responsabilizacdo das big techs
quanto a transparéncia algoritmica e a moderagdo
de contetdos (Prudhomme, 2023). Contudo,
permanecem insuficientes se nao enfrentarem a
légica econdmica da desinformagao, baseada na
maximiza¢ao daatengdo, viralizagdo polarizadora
e monetizagdo do engajamento (Zuboft, 2019;
Couldry; Mejias, 2019).

Essa dimensdo conecta-se a justica cognitiva:
combater a desinformagdo ndo ¢ apenas corrigir
fatos, mas enfrentar epistemicidios, colonialidade
dos dados e exclusdo de saberes subalternizados
(Santos, 2010; Ricaurte, 2022). Incorporar tal
perspectiva implica democratizar produgao,

circulacéo e valida¢ao do conhecimento.
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O fortalecimento de infraestruturas
publicas e bens comuns digitais é estratégico.
A dependéncia quase total de plataformas
privadas compromete a soberania
informacional de Estados e comunidades
(Couldry; Mejias, 2019). Experiéncias como
repositorios abertos, plataformas de dados
publicos e midias comunitarias demonstram
alternativas centradas no interesse publico
(Prud’homme, 2023).

Ainda assim, a opacidade algoritmica
e a auséncia de governanca nos sistemas
de recomendagdo seguem amplificando a
desinformac¢do.  Auditorias  independentes,
transparéncia dos modelos de machine learning
e responsabilizacdo social das tecnologias sdo
urgentes (Algorithmic Justice League, 2022),
embora enfrentem resisténcia corporativa e
dilemas ético-politicos.

Ha também riscos inerentes a regulagdo:
enquanto necessaria para conter abusos, pode
ser apropriada por regimes autoritarios para
fins de censura e vigilancia (Benkler; Faris;
Roberts, 2018). Por isso, qualquer arcabougo
regulatério  deve  fundamentar-se em
principios democraticos, direitos humanos e
justica epistémica.

Assim, o enfrentamento tecnopolitico da
crise informacional na ciéncia demanda
quatro pilares: (i) regulacio democratica e
transparente das plataformas e algoritmos; (ii)
promogdo da justica cognitiva como principio
epistémico-politico; ~ (iii)  fortalecimento
das infraestruturas publicas e comuns de
informacdo; e (iv) criagdo de ecossistemas
sociotécnicos que restabelecam confianga,
ampliem o acesso ao conhecimento e protejam
a esfera publica da colonialidade dos dados.

Em sintese, a tecnopolitica da comunicagdo
cientifica ultrapassa o plano técnico, situando-
se no cerne dos debates sobre democracia,
soberania informacional e direito a verdade.

4. Conclusao

O estudo reconhece como principal
limitacdo seu carater tedrico-conceitual, sem
analise empirica direta de fluxos digitais ou
de eficicia de intervencdes. A amplitude
do fenémeno — atravessado por sistemas
algoritmicos complexos, economias digitais
globais e contextos sociopoliticos diversos —
dificulta a formulacdo de modelos universais
de enfrentamento a desinformacgéo. Ainda que
dialogue com marcos regulatérios (como o
Digital Services Act,0 NetzDG e o Online Harms
Act) e iniciativas da UNESCO, Algorithmic
Justice League e Mozilla Foundation, admite
que a eficacia dessas medidas varia conforme
contextos locais.

As discussoes sobre comunicagio cientifica
anticonspiratéria também revelam dilemas
metodologicos e éticos pouco explorados,
sobretudo na busca de equilibrio entre
precisdo cientifica, acessibilidade e narrativas
culturalmente sensiveis. Diante disso, o estudo
sugere quatro prioridades: (i) investigagdes
empiricas sobre fluxos algoritmicos de
desinformacdo; (ii) estudos comparativos
de modelos regulatérios; (iii) avaliagdo da
eficicia de estratégias comunicacionais
anticonspiratérias; e (iv) pesquisas sobre
infraestruturas informacionais publicas e
bens comuns digitais.

Por fim, destaca-se a necessidade de
incorporar a justica cognitiva como eixo
transversal, orientando a consolidacio de
um campo interdisciplinar capaz de articular
comunicagdo, ciéncia politica, ciéncia da
informacdo, sociologia, ciéncia de dados,
direito digital e educagdo, na defesa de
ecossistemas informacionais mais equitativos

e democraticos.
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